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tivas de retorno. As contas nao vao fechar.
A hora é de cautela. Caso a queda das cota-
¢oes se acentue, o préximo ciclo de produ-
¢ao estard seriamente comprometido. Se o
quadro se agravar, o produtor serd obriga-
do a reduzir o plantio, investir menos em
tecnologia, o que serd prejudicial a todos,
atingindo em cheio o consumidor.

Em um primeiro momento pode pare-
cer o contrario, haja vista que os precos
dos alimentos recuam com a baixa das
commodities, favorecendo o controle da
inflacdo. Entretanto, isso s6 acontecerd,
por um periodo restrito, e ainda assim
se o setor varejista promover ajustes nos
pregos. Mesmo assim, com a quebra de
safra, a tendéncia é que os precos au-
mentem no ano que vem.

O fato é que a agricultura brasileira
pode voltar aos tempos de crise vividos
recentemente, em razao de problemas de
dentro e de fora do segmento, que deixa-
ram de ser resolvidos. De nada adiantam
desenvolvimento tecnoldgico, avancos
em produtividade, diversificagdo e adi¢ao
de valor a produgao se graves deficiéncias
permanecem sem solugao, principalmen-
te o fragil controle sanitario e uma infra-
estrutura deficiente, como destacou Pedro
de Camargo Neto em recente entrevista as
péginas amarelas da revista Veja.

Além disso, 0 fardo dos impostos,
os juros elevados, a auséncia de um se-
guro rural efetivo, uma renegociacao de
dividas que nunca tem fim, bem como
uma legislagao trabalhista que ignora
particularidades do trabalho rural e uma
legislacao ambiental complexa, burocré-
tica e equivocada, que, em vez de con-
ciliar desenvolvimento e conservacgao,
pune o setor produtivo sao alguns dos
outros vildes que perseguem o produtor.

Os desafios sao cada vez maiores.
A Sociedade Rural Brasileira reitera o
convite para que as liderangas rurais do
Pais avancem em dire¢ao a um discur-
so uniforme e a agdes coesas, em favor
do produtor rural, do agronegdécio e do
Brasil. m
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OUVE RECORDE na receita das
exportacdes da carne bovina de

janeiro a julho deste ano, com US$ 2,42
bilhdes, apesar do recuo no volume ven-
dido, de 734 mil toneladas, contra 923,2
mil toneladas no mesmo periodo do ano
passado. A performance nio reproduz so-
mente o aumento de precos da carne bo-
vina. Como a defasagem cambial mataria
qualquer vantagem nas vendas externas,
as cifras evidenciam um trabalho da in-
dustria frigorifica, baseado em sanidade,
qualidade e marca da carne brasileira.

Carnes especiais, cortes diferenciados,
embalagens adequadas e marcas proprias
fazem a diferenca na hora da venda. A
industria brasileira internacionaliza-se
e conta com unidades espalhadas pelo
mundo. A aquisi¢ao de grandes processa-
doras pelos frigorificos, a diversidade de
produtos com nome préprio e abertura
de capital no mercado de a¢des sdao mani-
festagdes do apetite do Brasil.

Entretanto, toda a evoluc¢ao da indus-
tria frigorifica fica invidvel se o pecua-
rista nao for convidado para o almogo
conjunto. Quando convidado a parti-
cipar ativamente do setor, este terd de
adotar procedimentos condizentes com
a marca do produto e a demanda do
consumidor final.

Pesquisas cientificas mostram que de
8% a 10% da mortandade de animais
dentro das propriedades ocorrem devido

aos erros de manejo sanitdrio na remo-
¢ao de caddveres das pastagens, no uso de
medicamentos/produtos impréprios e no
descumprimento do calendério de vaci-
nacdo. Sao procedimentos elementares
ainda ndo adotados por todos, por desin-
formagao do pecuarista ou pela simples
falta de protocolos sanitarios, muitos dos
quais o Brasil ainda nao tem.

Nos restaurantes europeus é comum o
fregués saber, por meio do menu, a marca
e a fazenda de origem do filé a ser servi-
do — é uma grife. Nos Estados Unidos, o
cddigo de barras nas embalagens de carne
bovina nos supermercados permite que
ela seja rastreada até a localizacao do mé-
dico veterindrio que atestou a sua sanida-
de. O pragmatismo norte-americano e a
eficiéncia do marketing na Europa pare-
cem simplistas aos olhos brasileiros.

Para alcancarmos tais sanidade, quali-
dade e marketing os nossos produtos tém
de levar a adogao de boas priticas. A ca-
deia produtiva da carne bovina terd que
atuar em conjunto no uso desses concei-
tos. O novo modelo de defesa agropecu-
aria, que propusemos em Sdo Paulo, ird
trabalhar as boas praticas com treina-
mento de mio-de-obra nas propriedades,
padronizagao dos procedimentos e in-
formatizacdo dos registros nos 6rgaos de
defesa agropecuadria feitos pelo produtor
de forma declaratoria, tal qual uma de-
claragao de imposto de renda.

Ninguém declara errado o seu imposto
de renda, e quando o faz, é rastreado. Por
qué? Porque os protocolos e procedimen-
tos estdo definidos, a aferi¢do de falha esta
totalmente informatizada, e porque existe
um carimbo de conformidade ou de nao-
conformidade, que vocé carrega e pode
destruir a sua reputa¢do e impossibilita-
lo de atuar no sistema produtivo. ®
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