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Diario de bordo

Flores para
todos

Roberto Rodrigues*

O MUNDO todo se buscam mo-

delos e sistemas de produ¢do que
permitam a sustentabilidade (economica,
social e ambiental) da pequena proprieda-
de rural. Nos paises ricos, virios mecanis-
mos protecionistas sdo implementados,
uma vez que a unidade do produto tem
margens de ganho cada vez menores e, em
drea pequena, nao ha escala para compen-
sar isso. O Brasil tem alguns bons progra-
mas nessa direcdo, mas ainda estd muito
longe de executar politicas que garantam
a renda do pequeno produtor rural.

Ha outro paradoxo: atividades que
produzem algo de maior valor agregado
— que permitiriam o avan¢o dos peque-
nos — exigem alto padrao tecnolégico, o
que tem custos nem sempre compativeis
com a renda anteriormente citada.

Romper esse circulo vicioso é tarefa
dura, e um dos mecanismos para tanto é
o modelo cooperativista.

Uma atividade produtiva muito inte-
ressante sob essa perspectiva é a floricul-
tura. E o Brasil tem um enorme espaco
a conquistar na area. Nosso consumo per
capita de flores estd em 4,70 délares por
ano, 20% do da Argentina ou 3% do da
Suica. Podemos crescer muito, mas isso
implica usar flores sempre, e nao apenas
como presente em ocasides especiais.

De acordo com o Instituto Brasileiro de
Floricultura (Ibraflor), a drea média da
produgao de flores hoje é de 3,5 hectares.

Sdo cerca de 6 mil hectares/ano, produ-
zindo em 304 municipios de todo o Pais.

Sao vérios os produtos de floricultu-
ra, e, no Brasil, 0 mais importante sdo
as “mudas” (50,4%), seguido de “flores
de corte” (28,8%), “envasados” (13,2%),
“folhagens de vasos” (3,1%), “folhagens
de corte” (2,6%) e outros (“sementes,
bulbos” etc. com 1,9%). Toda a cadeia
produtiva ja gera 110 mil empregos, re-
alizando 70% da produ¢ao no campo e o
resto em estufa.

Ainda concentrada em Sao Paulo, que
responde por 70% da produgdo e 40%
do consumo, a floricultura, com apoio
dos governos estaduais, de cooperativas
como a Holambra, e de 6rgaos como o
Sebrae, vai se desenvolvendo muito bem
em outros estados como Rio Grande do
Sul, Cear4, Santa Catarina e Alagoas.

Nosso grande mercado ainda é o inter-
no, e o Brasil ocupa menos de 0,5% do
comércio mundial de flores. Mesmo as-
sim, em 2006 exportamos 7,8 mil tone-
ladas, no valor de 30 milhoes de ddlares,
130% mais que em 2001.

Ha muito que fazer, desde no aspecto
tecnoldgico, como a criagdo ou introdu-
¢do de novas variedades (que esbarra na
importante Andlise de Risco de Pragas),
até na abertura de mercados, passando
pela questdao da infraestrutura, especial-
mente do frio.

Mas, com todas as dificuldades, que
maravilha é uma atividade de produgao
que ofereca renda, lidando todos os dias
com rosas, bromélias, crisintemos, pal-
mas, anturios, orquideas, cravos, marga-
ridas, begonias, avencas, samambaias, e
tantos outros presentes da natureza! Que
bela atividade para os pequenos e capri-
chosos. ®

* Coordenador do Centro de Agronegécio da
FGYV, presidente do Conselho Superior de
Agronegdcio da Fiesp e professor de Economia
Rural da Unesp/Jaboticabal

Produzir
O agronegdcio
na midia

Cesério Ramalho da Silva*

ECENTEMENTE, a Sociedade Ru-

ral Brasileira (SRB) acompanhou, na
USP, uma palestra do jornalista Carlos
Raices, profissional com extensa trajet6-
ria no jornalismo do agronegdcio e atual
diretor-adjunto de projetos editoriais do
jornal Valor Econdémico. Ele fez uma lei-
tura da inser¢dao do setor rural na midia
hoje, bem como exp6s algumas tendén-
cias sobre a cobertura jornalistica da ati-
vidade daqui para a frente.

Ao tomar conhecimento do conteido
apresentado, constatei que o material traz
questdes relevantes para compartilhar
com o caro leitor. O agronegécio vai per-
der espago na grande midia em relagao
ao que acontece hoje, segundo Raices. A
tendéncia dos jornais é eliminar os espa-
¢os pré-definidos para o setor, que nio
sumirao do noticidrio, mas terdo uma co-
bertura diferente.

Daqui em diante, as noticias do agro-
negoécio serdo matérias em um contexto
intersetorial, ou seja, que mostrem os
impactos, beneficios, vantagens do setor
para outros publicos, especialmente o
consumidor das grandes cidades.

Serao reportagens sobre a influéncia da
entressafra no preco pago pela carne nos
acougues e supermercados, bem como a
seguranca alimentar do produto, e nao
mais apenas artigos com dados relativos
a crescimento do rebanho ou das expor-
tagdes. Ou ainda, matérias que tratem
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dos beneficios econdémicos do etanol
para o bolso do motorista, as vantagens
do combustivel no combate a emissao de
poluentes, assim como se produto e pro-
cessos tém certificacao socioambiental.

A grande midia em geral ainda desco-
nhece a realidade do agronegécio. Para
isso mudar, o setor precisa primeiro
compreender como a sociedade urbana
o enxerga, a fim de calibrar o “didlogo”
e adiante promover conhecimento que
seja capaz de influenciar a percepcao
da populagao das metrépoles. Esse, por
exemplo, é um dos desafios do Institu-
to do Agronegé6cio Responsével (Ares),
criado pelas principais entidades repre-
sentativas do setor.

O jornalista ressaltou ainda a abertura
salutar de capital das empresas do agro-
negdcio, 0 que na nossa visao, trata-se
do inicio do processo de relacionamento
intersetorial. A participagao de compa-
nhias do setor nas bolsas exige delas o
cumprimento de uma série de requisitos
de governanca corporativa, fato favora-
vel a gestdo, transparéncia, imagem e re-
putagdo do agronegdcio como um todo.

Quanto aos temas que despertardo
maior aten¢do da midia, ele destacou a
agroenergia, a sustentabilidade, os cré-
ditos de carbono, o meio ambiente, os
transgénicos, a sanidade, a rastreabilida-
de, a seguranca alimentar, as negocia¢des
internacionais,e a relagao com os consu-
midores, entre outros.

Raices dd o recado que, para continuar
crescendo e de forma sustentavel, o agro-
negécio terd de quebrar paradigmas, com
a abertura de canais de relacionamento
além do seu universo, tendo como base a
mudanga comportamental dos atores da
cadeia produtiva. ™

* Presidente da Sociedade Rural Brasileira (SRB)

Opiniao
De olho na
qualidade

Joao Sampaio*

RGANICO ou geneticamente mo-

dificado? Industrial ou in natura?
Com aditivos ou sem? O mundo vive
de olho na composi¢do e qualidade dos
alimentos. Recentemente, a comprovada
existéncia de substincias nocivas a satide
no leite longa vida de duas cooperativas
acendeu a luz vermelha.

Além de ser um problema de fiscaliza-
¢30 e puni¢ao, a discussdo deve ser mais
profunda do que como se tratasse de um
simples casos de ma-fé e corrup¢ao. A ga-
rantia de qualidade passa por revisdao nos
processos de produ¢ao, na remuneragao
extra de uma produgdo superior e no
reconhecimento pelo consumidor desta
diferenciagao.

Por exemplo, o Brasil é o maior expor-
tador do mundo de café verde. A pro-
dugdo chega a casa dos 42,5 milhoes de
sacas, e as vendas externas a 27 milhodes
de sacas. O mundo processa e reexporta o
café brasileiro em quantidade cinco vezes
menor ao volume exportado pelo Brasil
na forma de commodity, porém numa
quantidade infinitamente maior de di-
visas para os paises processadores. Essa
diferenca influencia a renda do cafeicul-
tor brasileiro e sua capacidade de garantir
qualidade.

Mesmo assim, o setor trabalha na ga-
rantia de qualidade e na diferencia¢ao dos
cafés superiores, gourmet e especiais. Na
cadeia, é checado todo o processo de pro-

ducdo, desde o plantio, manejo da cultu-
ra, colheita, armazenamento até a seca-
gem. O segredo estd no processo e nao sé
na certificacdo do produto. O selo final é
resultado do encadeamento de agdes rea-
lizadas nos elos da cadeia produtiva. Aqui
em Sdo Paulo, fechamos o ciclo, pois pro-
duzimos e tomamos o melhor café.

Sao realizados, durante todo o periodo
da colheita, palestras, workshops, dias de
campo e concursos regionais de quali-
dade sob supervisdo técnica de todos os
membros do setor, que culminam com a
eleicao do melhor café de Sao Paulo na
safra. Os dez melhores sdo langados em
embalagens especiais e com custo supe-
rior para as vendas de fim de ano. Simi-
lar ao que fazem os produtores de vinho
franceses em toda safra.

Por que se contrapor ao leite? Nao sig-
nifica que o produtor ndo invista na qua-
lidade dos plantéis, no manejo higieniza-
do da produgdo na sua propriedade. H4
muito o setor leiteiro progride em busca
de qualidade, o erro estd na avalia¢do do
produto e, por conseguinte, na equivoca-
da aferi¢ao dos processos de produgao.

Nossa proposta é trabalharmos no es-
tado de Sao Paulo para o desenvolvimen-
to de uma politica publica mais coerente
com o novo mercado, com a conjugac¢ao
de agbes governamentais, menos frag-
mentadas, combinado com o suporte do
setor privado. Esse projeto se concentra
na garantia das condi¢oes sanitdrias e fi-
tossanitdrias por meio de uma platafor-
ma tnica com os agentes econdmicos das
respectivas cadeias produtivas, focando as
acoes em duas vertentes, que s3o o aper-
feicoamento dos marcos legais, normas,
estruturas e estratégias, tudo previsto no
Plano Plurianual 2008 a 2011, e ag¢des
conjunturais para estabelecer estratégias
de seguranca para os bens gerados em
cada cadeia. O objetivo final é qualidade
no processo e nao s6 no produto. M

* Produtor rural e secretario de Agricultura
e Abastecimento do Estado de Sao Paulo



