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Variacdo cambial versus
variacdo de preco
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para questionar a atual politica cambial.
A relagdo de troca para o produtor rural
piorou significativamente.

A politica monetdria do Pais, guiada
pelo Comité de Politica Monetaria (Co-
pom) do Bacen, tem de ser rediscutida.
Had ainda a infra-estrutura logistica defi-
citdria e o seguro incipiente como outros
dois vildes para a competitividade do
setor agropecudrio. Algo precisa ser feito
antes que os produtores rurais sacrifi-
quem seu patrimonio.

Para contribuir para reversio desse
cendrio, a SRB iniciou um esfor¢co que
avanca em dire¢do a uma audiéncia pu-
blica na Comissdo de Agricultura, Pecu-
aria, Abastecimento e Desenvolvimento
Rural da Camara dos Deputados, que ird
debater, em agosto, os efeitos da politica
cambial na agropecuadria. Sintam-se con-
vidados a participar. ®

* Presidente da Sociedade Rural Brasileira (SRB)

Opiniao

Fair trade

Joao Sampaio*

NICIADO HA mais de 50 anos, o

movimento de fair trade (comércio
justo), de acordo com a definigao cldssica
dada pela Federac¢do Internacional de Co-
mércio Alternativo, constitui uma parce-
ria comercial baseada em didlogo, trans-
paréncia e respeito, de modo a assegurar
melhores condi¢oes de comercializagao e
dos direitos dos trabalhadores.

No papel, parece até redundante regis-
trar o estabelecimento das transa¢des de
compra e venda de produtos nessas bases.
Mas, quando envolvemos competitividade
e a procura incessante por ganhos, certas
obviedades se transformam em varidveis.

Nascida entre os paises desenvolvidos,
a vigildncia na compra de uma produgao,
seja de relacdes justas entre produtores e
trabalhadores como de equilibrio na ca-
deia produtiva, comeca a fazer parte das
restricoes e demandas de muitos consu-
midores. Produtos socialmente justos e
ambientalmente limpos se tornam con-
dicdo fundamental para o consumo. O
problema surge quando aquilo que pa-
rece ser uma conscientizagao macica das
populag¢des, também pode ter efeito con-
trario e produzir injusticas para aqueles
que produzem.

Na pratica, a primeira dificuldade é de-
finir exatamente o fair trade. Enquanto as
nag¢des desenvolvidas do continente eu-
ropeu, Japao e Estados Unidos subsidiam
seus produtores,elas impdem taxas de

importagdo para paises como o Brasil ou
paises do sudeste asidtico e africano. Nao
dé para concorrer em pé de igualdade se
o0 nosso produto enfrenta um subsidio de
US$ 1 bilhao gastos por dia para os paises
ricos manterem a sua competitividade.

Chega a ser até paradoxal os mesmos
paises subsidiarem pesadamente a sua
produgdo e serem os maiores consumi-
dores dos produtos com selo fair trade.

E mais, quando levamos nossas recla-
magdes a Organizagdo Mundial do Co-
mércio, como no caso do painel do al-
godao, ganhamos mas nao levamos. Nao
houve suspensao dos subsidios e nem res-
sarcimento aos cotonicultores brasileiros.

Entretanto, criticar as relagdes injustas
entre os paises competidores e os produto-
res brasileiros fica até inadequado quando
o fair trade ainda é uma palavra estrangeira
aos ouvidos de certos segmentos da cadeia
produtiva. A transparéncia comercial, a
transferéncia de informagdes do mercado
para os produtores, assim como a garan-
tia do preco minimo para o produto, nao
acontecem em muitos produtos.

Considere-se a eterna disputa entre os
citricultores e a industria da laranja, entre
0s pecuaristas e os frigorificos. Os foros
reguladores dentro das cadeias precisam

funcionar e os numeros devem ser
transparentes. Se o comércio justo nao
ocorre nem dentro da nossa prépria casa,
como podemos imaginar que funcione
no comércio internacional?

Neste momento em que o Brasil des-
ponta como o maior fornecedor de com-
bustiveis alternativos e renovéveis do
mundo, a aplicabilidade do conceito de
fair trade surge na boca de todos quando
se fala em agroenergia. Mostrar aos nossos
potenciais compradores que produzimos
dentro das regras e, mais que isso, seguir-
mos efetivamente dentro dos pardmetros
de comércio justo ¢ indispensdvel. ®
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