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U. S. Grains Council éuma

agéncia que desenvolve os

mercados de exportacéo
paraaveia, milho, sorgo e outros ce-
reais, de vital importancia para a
lucratividade dos agricultores nor-
te-americanos. No caso do algodéo,
arroz e trigo, desenvolve parcerias
com organizacles especializadas
nessas commodities.

Fundado em 1960, o Council é
uma entidade privada, sem fins lu-
crativos, envolvendo mais de cem
organizagOes e mais de oitenta pro-
gramas em mais de oitenta paises.
Seu fundo anual vem de contribui-
¢Oes de grupos privados e de
dotacbes do Market Access
Program and The Foreign Mar-
ket Development Cooperator
Program, ambos administrados
pelo U. S. Department of Agri-
culture's Foreign Agricultural
Service.

Seu escritério central esta
localizado em Washington, D.
C., mas conta com o apoio de
mais dez escritorios fora do
pais, a saber:

* Beijing, China

* Cidade do México, México
« Cairo, Egito

» Moscou, RUssia

¢os dos produtos, num esforgo para
identificar asbarreiras paraasexpor-
tacBes de gréos.

A FGC proporcionaos seguintes
beneficios:
* Ofereceinformagdes e analises es-
tratégicas sobre mercado e clientes
para contato;
* Educaosclientes estrangeiroscom
publicacoes e eventos sobre 0s pro-
dutos e servicos de seus membros;
e Cria oportunidades por meio de
entidades representativas de 24 es-
tados lideres na producéo de graos
(checkoffs). Como ativos atores, seus
membros podem estabelecer aian-

US Grains Council

MISSAO
* Desenvolver mercados
* Possibilitar negdcios
» Melhorar 0 bem-estar
VALORESCULTURAIS
* Organizar produtores e entidades
ligadas a aveia, milho e sorgo
* Dirigir os membros da organizacdo

» Desenvolver um comércio justo e livre no mundo
* Conduzir os negécios de maneira honesta e ética

* Respeitar as necessidades econdmicas e
culturais de seus clientes

« Estabelecer aliangas com entidades de seu interesse
* Tratar seus empregados com respeito e equidade

* Desenvolver politicas em consonancia
com as suas missoes

contato mais préximo e intimo. O
evento oferece uma oportunidade
de intercambio entre os membros
da entidade com os noticiarios ru-
rais. Uma integracdo entre os
membros, clientes e a midia espe-
cializada, que faz parte do esforco
para promover as exportacdes ao
redor do mundo.

A National Association of Farm
Broadcaster's Annual Meeting
tem como objetivo ser um catali-
sador paraaumentar o entendimen-
to do valor do mercado internaci-
onal e construir parcerias como su-
porte do papel positivo do comér-
cio internacional.

A Grains Foundation procu-
raaumentar o entendimento do
valor do mercado internacional
para os seus agricultores e
processadores, seusclientes ex-
ternos e consumidoresinternos,
junto com o governo nacional
e 0 estrangeiro.

A fim deaumentar o comér-
cio entre paises, a Fundacéo de-
senvolve atividades para:

» Colocar os gréos norte-ameri-
canos como uma alternativa de
alimentos, fibras e recursos
renovaveis para 0 mundo;

e Treinar futuroslideresdaagri-

 Toéquio, Japao

e Taipel, Taiwan

* Seoul, Coréia

e Tunis, Tunisia

e KualaLampur, Malasia
* Dubai, Emirados Arabes Unidos

Seu quadro de diretores envolve
14 diretores e mais de 60 assessores
espal hados pelo mundo.

O Council concentra suas acoes
na aplicacéo de técnicas de manejo
e nutricdo nas criacles de animais,
no uso adequado dos gréos. Seus
servicos comerciais levam aos cli-
entes conhecimento sobre o sistema
demarketing dosEUA, nos aspectos
ligadosafinangas, programas gover-
namentais e a qualidade e aos pre-

¢as de negdcios e ampliar avisibili-
dade domeéstica;
» Aumentaas exportagdes, o quesig-
nificamais negécios paraas compa-
nhias norte-americanas. Com amplo
objetivo, o FGC representa um pa-
pel especial para identificar e au-
mentar o sistema, no sentido de ele-
var os valores exportados.

Os membros do FGC realizam
o Encontro Anual da Associagéo
Nacional da Comunicagéo Rural
(National Association of Farm
Broadcaster's Annual Meeting). E
uma oportunidade de as pessoas
gue normalmente se comunicam
por telefone e e-mail terem um
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cultura de acordo com o prin-
cipio da parceria e de experiéncias
préticas;
« Construir parceriasentre oselosda
cadeia produtiva do agribusiness,
clientes e governo;
* Incentivar 0 uso de tecnologias ex-
ternas em territdrio interno e externo,
0 queserve paramel horar mutuamen-
te os beneficios comerciais;
* Promover relacdes construtivas
entre aindustria e a midia domésti-
cas e estrangeiras.

A Fundacdo é umaponte queliga
0 pais com todos os participantes do
comeércio internacional; um instru-
mento de trabalho em prol da repu-
tagdo do U. S. GrainsCouncil. m
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