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Diario de bordo

Ecos do Censo

Roberto Rodrigues*

A MUITA informagio para ser

analisada no novo Censo Agrope-
cudrio, feito com base no ano de 2006.
Sao centenas de tabelas que demandam
muito estudo criterioso para evitar con-
clusoes apressadas.

Alguns niimeros centrais saltam a vista:
em 1996 (ano do censo anterior) o Bra-
sil tinha 4.859.865 estabelecimentos ru-
rais; em 2006, o nimero aumentou para
5.175.489, um crescimento de 6,5%, que
pressupde uma desconcentracdo. No en-
tanto, segundo explicagoes dos técnicos
do IBGE, de acordo com o indice de Gini
houve um aumento da concentra¢do; mas
pelo censo, ela caiu em 2.360 municipios.

E a drea plantada? Esta aumentou de
1970 (294,145 milhdes de ha) para 1996
(353,611 milhdes de ha); mas, de 14 para
cd, caiu para 329,941 milhdes de ha, uma
reducao de 23 milhoes de ha, ou 6,69%
em relagdo ao censo anterior.

Boa parte desta drea foi cedida para
novas unidades de conserva¢do e terras
indigenas, respectivamente com 72,099
milhoes de ha (8,47% do territério na-
cional) e 125,545 milhoes de ha (14,74%
do total).

Em 1996, havia 17.930.890 pessoas tra-
balhando no campo, contra 16.567.544
em 2006, diminui¢dao proporcional a da
drea total dos estabelecimentos rurais.

Em compensa¢ao, 803 mil tratores ope-
ravam no campo em 1996, e em 2006 o

ntmero subiu para 820 mil: menos gente
e mais maquinas, um bom sinal.

Mas os numeros interessantes mesmo
estdo na produgio.

Quase todos os produtos tiveram au-
mentos significativos: algodao cresceu
189% de 1996 a 2006; a soja cresceu
88%, a mandioca 77%, o milho 66%, o
trigo 57,5%, o feijao 50%, a cana 48%, o
café 26%, arroz 17,4%, até a uva cresceu
26,9% e o fumo explodiu em 145,7%.
S6 diminuiram: laranja, -25,2% e cacau,
—17,7%. Os produtos tiveram melhores
rendimentos, resultado da tecnologia tro-
pical sustentdvel gerada no pais.

Os dados apontam que a agricultura fa-
miliar produziu, em 2006, 87% da man-
dioca, 70% do feijao, 46% do milho, 38%
do café, 34% do arroz, 58% do leite, 59%
dos suinos, 50% das aves, 30% dos bovi-
nos, 21% do trigo e 16% da soja.

Os critérios que definem o que é agri-
cultura familiar foram determinados pela
Lei n° 11.326 aprovada em 2006. Eles sao
mais restritivos do que os critérios usados
em estudos feitos anteriormente por ou-
tros organismos como FAO/Incra e uni-
versidades brasileiras que estudaram o
setor. A Lei 11.326 determina que quatro
modulos fiscais ¢ o limite maximo para
um empreendimento familiar. Determi-
na também que a mao de obra deve ser
predominantemente da prépria familia e
a renda deve ser originada nas atividades
da propriedade e a dire¢ao também tem
que ser feita por um membro da familia.

Curiosidades: cerca de 2.418.339 pro-
priedades foram obtidas a partir da com-
pra de particular; e 1.526.161 foram re-
sultado de heranga!

Mais de 290 mil vieram de reforma
agraria, 47 mil com crédito fundidrio, 123
mil via doagoes e 46 mil por causa de usu-
capiao.

Enfim, hd muito para estudar nos da-
dos do censo. Mais que isso: eles podem
sinalizar politicas publicas mais adequa-
das ao setor. W

* Coordenador do Centro de Agronegécio da
FGV, presidente do Conselho Superior de
Agronegdcio da Fiesp e professor de Economia
Rural da Unesp/Jaboticabal

Produzir

Liderar ou
ser liderado

sy [

Cesario Ramalho da Silva*

EXIGENCIA de critérios socioam-

bientais para produtos e processos
agricolas tornou-se um diferencial com-
petitivo. Consolidar um agronegécio sus-
tentavel, ou seja, ambientalmente adequa-
do, socialmente justo e economicamente
vidvel é o inico caminho. Entretanto, esta
missao exige compromisso e participa¢ao
de todos os agentes da cadeia produtiva.

Mas ndo foi, por exemplo, o que acon-
teceu no recente acordo entre frigorificos
e governo de Mato Grosso, coordenado
por uma organizagdo nido governamen-
tal (ONG) ambiental. Por este pacto, os
frigorificos ameagam nao adquirir carne
oriunda de gado criado no bioma amaz6-
nico. Um esfor¢o vélido, mas, que precisa
ser melhorado, para obter resultados se-
melhantes aos da moratdria da soja.

Primeiro, os pecuaristas ficaram fora da
mesa de negocia¢cdes. Como pode ser fei-
to um acordo sem a presenga do principal
agente da atividade, o produtor rural? Ou
para os outros elos da cadeia produtiva, a
sua opinido nao conta?

Segundo, um compromisso deste porte
deve levar em conta as legislacdes relati-
vas ao tema ambiental e fundidrio, que
estdo sendo objeto de mudanga, em busca
de sintonia com a realidade.

Embora ainda ndo haja consenso da
amplitude das modificagdes que serdo
feitas na legislagao ambiental, é fato que
ela seré alterada. No caso fundiério, a MP
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de regularizacao das terras da Amazonia
foi um passo importante. No tocante a
legislagao trabalhista, o desafio é maior,
ja que nem consta da agenda um debate
que mostre a necessidade de adequagao
das leis trabalhistas as particularidades
da atividade rural.

Serd que isso estd sendo observado
neste acordo? Ou de uma hora para ou-
tra quem vive da pecudria consolidada
na regido amazonica terd que abando-
nar a atividade de vez? Somos contra
o desmatamento da floresta, todavia é
preciso respeitar quem ja estd instalado
14 e apoid-lo para que fique adequado as
legislagoes.

Este caso também ¢é um nitido exem-
plo da desunido do setor rural. O éxito
de um projeto sustentavel requer a par-
ticipacao de todos. O fato é que se os
produtores ndo se conscientizarem que
precisam se unir para negociar e comu-
nicar a situa¢gdo nao mudard. Continu-
ardo liderados em vez de serem prota-
gonistas nas questoes socioambientais,
absolutamente inerentes ao negobcio
hoje.

Sem articulagdo, permaneceremos se-
guindo uma agenda imposta por publi-
cos antagonistas, como ONGs estran-
geiras, que fecham os olhos para exis-
téncia de milhoes de pessoas que vivem
do agro, bem como para os beneficios
socioecondmicos que o setor transfere
para a sociedade.

A construgdo de estradas, ferrovias e
usinas hidroelétricas, por exemplo, assim
como agricultura e pecudria, sao inicia-
tivas que inevitavelmente geram alguma
intervencao ambiental.

Contudo, sdo agdes, que devem ser
precedidas de estudos, que avaliem o
grau de interferéncia e respectivas for-
mas de compensagio ambiental. E es-
timular o manejo sustentdvel em favor
do equilibrio entre as necessidades da
populagao brasileira e o cuidado com os
recursos naturais.

E assim que deve ser feito. Com dié-
logo. Infelizmente, este acordo da carne
pecou por ignorar o pecuarista. M

* Presidente da Sociedade Rural Brasileira (SRB)

Opiniao

Brasil olimpico

Joao Sampaio*

BRASIL emerge da lista dos paises

em desenvolvimento como a “bola
da vez”. Sediaremos os Jogos Mundiais
Militares em 2011, a Copa do Mundo
em 2014 e o maior encontro do esporte
mundial, as Olimpiadas, em 2016. E uma
sequencia de eventos que coloca o Pais na
vitrine. Mas o que tem a ver o agronegocio
com tudo isso? Assim como nos esportes,
na produgdo agropecudria, o Brasil tam-
bém assume o lugar mais alto do pddio,
mas o caminho nao tem sido facil.

A internacionalizagdo das nossas em-
presas, acentuada pela recente compra da
Pilgrim’s pelo JBS Friboi e a fusao deste
com o Bertin, formando a maior em-
presa de carnes do mundo, mostra que
atingimos um estdgio jamais imaginado.
O Grupo Marfrig que acaba de adquirir
a Seara e a composi¢do de Sadia e Perdi-
gdo na Brasil Foods sao casos emblema-
ticos. A rapidez com que essas empresas
alcangaram mercados e se agigantaram é
comparavel a Usain Bolt, o velocista ja-
maicano que bate seus préprios recordes
sucessivamente. Hd dez anos, a industria
de carnes brasileira sequer tinha capital
aberto na Bolsa de Valores, o crescimen-
to veloz e competitivo faz de nds alvo de
muitos competidores.

No campo dos combustiveis, o primei-
ro carro flex fuel do pais foi lancado em
marg¢o de 2003, hoje a frota nova brasi-
leira esta proxima de 100% e o etanol é

a mais vidvel fonte de energia renovavel
do mundo. As empresas sucroalcooleiras
sao autossustentdveis, geram a energia
necessaria para produzir a partir do baga-
¢o de cana e ainda sobra para a venda no
mercado de eletricidade. Tudo comecou
hd menos de 15 anos com a Usina Santa
Elisa, no interior de Sao Paulo. O pulo de
eficiéncia energética é comparavel ao sal-
to da nossa Maurren Maggi.

Mas os esportes olimpicos e o agronegé-
cio tém em comum o fato de ambos padece-
rem da mesma falta de infraestrutura, apoio
logistico e investimento em publicidade.

Para a formagdo do atleta olimpico, é
imperativo boa educa¢do aliada a prética
de esportes entre os jovens, o incentivo aos
jogos estudantis, criacao de locais de trei-
namento dentro das comunidades. O atle-
ta amador ¢ o futuro medalhista. Para criar
o ambiente propicio, prescindimos de sa-
neamento bésico, habitagao e seguranca.

No agronegécio ocorre o mesmo. Os
nomes de algumas empresas brasileiras
cintilam nos painéis luminosos das prin-
cipais bolsas de valores do mundo, mas
para que outras cheguem 14, muita coi-
sa ainda precisa ser feita. Um caminhao
carregado de soja leva cinco dias de Mato
Grosso ao Porto de Paranagud, no Parana.
A aftosa e a falta de um sistema de rastre-
abilidade e certificacdo condizente com o
nosso tamanho, impede que exportemos
a carne e o boi verde brasileiro para os Es-
tados Unidos e o Japao.

A superagdo de esportistas e produto-
res rurais ¢ fruto da vontade de um e do
empreendedorismo do outro. A diferen-
¢a entre atleta e agricultor reside estd na
chegada do sucesso. No primeiro caso, a
imprensa noticia e festeja, os patrocinios
aparecem e os governantes prestam home-
nagens. No segundo, passamos de vitrine
a vidraga, a propaganda é contra, com de-
ntncias de ONGs e imagens degradantes.
Parecem vender mais do que a nossa pro-
pria produg¢io. Somos vitimas do préprio
sucesso. Neste campo, o setor ainda precisa
mostrar quais s30 e como se superam 0s
obstdculos na maratona da produg¢do. ®

* Produtor rural e secretdrio de Agricultura
e Abastecimento do Estado de Sao Paulo





