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teriorardo na Bolsa de Chicago, deixan-
do o horizonte ainda mais nebuloso.

Avalio que o sojicultor terd prejuizo na
safra 2009/10. Em mar¢o, quando o pro-
dutor for vender a soja, ela deverd estar
valendo por volta de R$ 31 a saca, usando
como referéncia o preco médio de de-
zembro do ano passado. Hoje, o hectare
de soja custa ao produtor R$ 1,6 mil, ou
seja, para equiparar com a produgao seria
necessario que ele vendesse cerca de 40
sacas, cada uma valendo R$ 40 e isso ndo
ird acontecer.

Esse cendrio de perda de receita poderd
impactar negativamnte também no en-
dividamento rural. Sem ter como pagar,
o produtor vai ter de renegociar a divida
mais uma vez. O produtor estd cansado
disso. O Brasil precisa, com urgéncia, de
uma politica de Estado para a agricultu-
ra, que proteja o segmento. Massificar o
seguro rural é um investimento mais in-
teligente do que anualmente ter de ficar
lidando com a divida agricola.

Se ndo bastassem os desafios estrutu-
rais e conjunturais, 2010 ¢é ano de elei-
¢Oes, situagdo que por si sé provoca certo
nervosismo, engaveta projetos, poe todos
na defensiva, desenhando um quadro
que pede prudéncia. E natural.

Falaremos muito sobre elei¢des no nos-
so encontro mensal. Como recado inicial,
¢ importante que o produtor conheca
os candidatos de sua regido, que tenham
identidade com o setor rural. Para viabi-
lizarmos politicas publicas favordveis ao
agroneg6cio, precisamos eleger represen-
tantes competentes e ligados a agricultura
e a pecudria. Sem qualquer vinculo parti-
dario, a Sociedade Rural Brasileira defen-
de a bandeira do produto rural nacional.

Ao longo de trés anos, fizemos deste
espago um painel de criticas e princi-
palmente de propostas para o desen-
volvimento socioecondmico do Brasil,
impulsionado pelo agro. Com base neste
material, iremos preparar um documen-
to com o pensamento da SRB sobre o
futuro do setor, que entregaremos aos
candidatos. Convidamos o caro leitor a
colaborar. m
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S PERSPECTIVAS e oportunida-

des para 2010 se apresentam melho-
res. Pelos ntimeros apurados no agrone-
gocio, comparados ao quadro pessimista
que se desenhara em outubro de 2008,
auge da crise econdmica mundial, 2009
foi além das expectativas. Alguns setores
obtiveram bons precos internacionais,
caso do agucar e de madeiras. O cdmbio
castigou outros de forma dolorosa, par-
ticularmente, café, citros, graos e carnes.
A renda do produtor ficou prejudicada,
entretanto nos superamos e oferecemos
ao consumidor produtos de qualidade a
precos competitivos.

Apesar da constante superagio do
agronegdcio, a sociedade eminentemente
urbana ndo nos percebe. O tdltimo censo
do IBGE aponta que 81% dos brasilei-
ros vivem nas zonas urbanas e s6 19%
em dreas rurais. Claro que essa leitura
soa simplista, uma vez que boa parte dos
produtores vive em pequenas cidades do
interior. Mesmo assim, as metrépoles e
as regides metropolitanas concentram o
grosso da populagao.

Mesmo com sucessivos recordes de ex-
portacdo e garantia de superavits para a
balanga comercial brasileira, internacio-
nalizacdo e competitividade das empresas
do setor e de 37% dos empregos gerados
no Pais virem do agronegdcio, a maioria
da popula¢do desconhece o que fazemos
no campo. Entramos na casa de todos,

diariamente, e permanecemos distantes.
A imagem ¢é de um grupo de “reclamdes”
aos olhos da sociedade e das classes poli-
ticas. Essa incompreensao deve ser debi-
tada também em nossa conta.

O nosso reconhecimento como um
dos setores responsaveis pelo desenvol-
vimento socioecondmico do Pais apenas
vird se as entidades que representam os
produtores forem conhecidas e respeita-
das além das fronteiras do segmento. Para
isso, nossa acdo politica é fundamental.
Em 2010, teremos elei¢cdes para presiden-
te da Republica, governadores e a escolha
dos nossos parlamentares. Nao podemos
fingir que nao ha nada a ver com a gente.
Nas assembleias legislativas e no Congres-
so ocorrem debates e decisdes sobre as-
suntos que interferem na nossa produgdo
diretamente. Agora mesmo, estdo sendo
discutidas a reforma do Cédigo Florestal
e questdes tributdrias relevantes. Contar
com representantes do setor depende de
nossa organizagao.

Além disso, o conteddo programdti-
co para agropecudria dos candidatos a
cargos executivos deve ser exigido pela
classe produtora, ndo podemos ser mais
um item indefinido no emaranhado de
tratativas, mas temos de ser “o” capitulo.
Cobrar posicionamentos daqueles que
pretendem ser os mandatdrios do Pais é
nossa fun¢ao. A mudanca de imagem do
campo para toda a sociedade passa pela
nossa interferéncia e representatividade
politica.

Da mesma forma que acredito ser in-
formacdo o maior ativo do produtor ru-
ral, também creio que investir na imagem
do setor e na formacdo da opinido publica
se configura como nosso maior desafio.
Para 2010, vale repetir, considerando que
alguém de fora do agronegécio leia este
artigo, que além de todas as outras barrei-
ras que enfrentamos - falta de politica de
crédito moderna e seguro rural popular,
problemas com infraestrutura e logistica
precdrias, tributagao e legislagao ambien-
tal exacerbadas -, também teremos de nos
comunicar melhor.
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