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AGRONEGOCIO brasileiro estd se pre-

parando para lancar uma bem estruturada
campanha de valorizagio do setor e de seu prin-
cipal agente, o produtor rural.

O objetivo ¢é esclarecer para a opinido publica
a extrema interliga¢do e interdependéncia entre
o rural e o urbano: um néo evolui sem o outro, e
todo o mundo esta ligado as cadeias produtivas
agricolas, direta ou indiretamente.

A campanha serd impessoal e financiada por
entidades e empresas das diferentes areas do agro-
negocio. Ja estio avangados os trabalhos nesta di-
recdo, e a expectativa é que até marco ela esteja no
ar, em todas as midias conhecidas, como as redes
sociais, internet, jornais, revistas, radio e TV.

A primeira fase durara seis meses, apos o que
se fard uma avaliacdo dos resultados para even-
tual corre¢do do rumo do projeto.

Uma das mais notéveis colaboragdes sobre o tema
vem da ESPM, que, sob a condugio do grande cra-
que do Marketing Rural, José Tejon Mejido, da profa.
Livia Barbosa, com a assessoria de Coriolano Xavier,
fez uma pesquisa exploratdria sobre a “percep¢ao da
sociedade urbana sobre o agronegécio”.

A primeira foi qualitativa junto aclasse C
(emergente ascendente) com dois grupos: um
de mulheres, na faixa de 25a 30 a nos, e outro
de homens, entre 30 e 40 anos. A renda familiar
mensal ficou entre R$ 726 e R$ 1.195.

A segunda foi uma pesquisa quantitativa com
77 entrevistados da classe A, com 40% de mulhe-
res e 60% homens, com idade entre 16 e 50 anos,
renda familiar elevada (72% recebiam mais que
R$ 5.000 mensais), e muito bem informados.

As principais conclusdes da p esquisa com a
classe C sao:

o ébom estar bem informado, isto faz a pessoa
sentir-se “incluida, pertencendo”.

« hd boa consciéncia do que seja o agronegd-
cio, e o conceito remete a tecnologia, indus-
tria, ao comércio (isto ¢, a ideia de cadeia
produtiva estd latente).

« mas ndo hd intimidade com o assunto: ndo é
um tema discutido nas rodas sociais.

« o produtor rural é identificado como alguém
que tem conhecimento, trabalha com afinco.

« mas o tema “rural” também traz & mente a
figura do ca ipira, embora lembre riqueza
para o Pais.

« aagricultura est associada a comer, vestir, beber,
e incorpora as ideias de ar fresco e de verde...

0 biocombustivel ¢ bem recebido, ¢ “ecologi-
camente correto’.

Ja as principais conclusdes da pesquisa com a
classe A mostram que 95% ja o uviram falar de
agronegocio, e a grande maioria acredita que:

o 0 setor éfundamental para o des envolvi-

mento de todas as regides do Pais.

 sem o agronegocio, o Brasil ndo teria supe-
ravit comercial.

o aagricultura familiar faz parte do setor.

o a populagio urbana do Pais ndo seria ali-
mentada sem o agronegdcio eficiente, que
barateou os precos dos alimentos.

No entanto,

o 81% associam agricultura a invasdo de ter-

ras, a atraso economico e a vida calma.

» 58,5% acham que o Brasil ¢ grande o sufi-
ciente para caber tudo: organico, transgéni-
co, tradicional etc.

o 84,4% acham que o setor protege o meio
ambiente, e os demais acham o contrério.

» 8% acreditam que o agronegdcio marginali-
za 0 pequeno produtor.

Em sintese, pode-se dizer que:

« hd um conhecimento razoavel do que seja
agronegocio, com percepg¢ao positiva.

« hd visdo negativa quanto asrelacdes com
meio ambiente e reforma agraria.

o esta clara a importincia do setor para o Pais
avangar, mas avidar ural carrega tons de
atraso, como o latifindio.

o estd explicitado que o agronegdcio estd em
tudo, mas ndo é visto.

As pesquisas ddo um sinal importante: ha clareza
quanto ao conceito, mas muita confusio quanto aos
temas mais tratados pela midia, mostrando o que a
campanha precisa focar para esclarecer as questdes
obscuras e reafirmar os pontos positivos. B
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