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RESUMO

Apesar de toda discussdo sobre a crise na instituicdo familia em funcdo das amplas
mudancas ocorridas na sociedade contemporanea, tais como o aumento dos domicilios
unipessoais, das familias chefiadas por mulheres, da média de idade ao se casar, de
casais que convivem no mesmo domicilio sem necessariamente estarem casados, da
participacdo da mulher no mercado de trabalho e do crescente poder de compra dos
domicilios, o conceito “familia” vem se flexibilizando para refletir as transi¢cdes da rigida
estrutura familiar nuclear para novos modelos familiares e os estilos de vida associados

a eles.

O desafio passa a ser um olhar minucioso para as necessidades especificas desta
diversidade de arranjos familiares para uma melhor compreensdo dos seus desejos e

motivacdes, bem como as mudancas no decorrer dos varios estagios do ciclo de vida.

O presente estudo apresenta o construto ciclo de vida familiar como uma importante
ferramenta de segmentacao, a partir da definicdo de padrbes de consumo de acordo
com os principais eventos da vida do individuo e da familia.

Este trabalho traz uma revisdo dos principais modelos de ciclo de vida para
posteriormente apresentar e validar um modelo especifico para o ambiente brasileiro a
partir dos microdados de uma pesquisa feita pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica em 2002 e 2003.

Umas das grandes contribui¢cdes deste trabalho € o esforco em desenvolver uma teoria
de Marketing, em especial na area de segmentacdo de mercados, adaptada a realidade

brasileira, ao invés de simplesmente copiar modelos desenvolvidos em outros paises.



ABSTRACT

In spite of all discussion about the crisis in family as a institution due to the widespread
changes which contemporary society has been undergoing such as the increase of
single-person households, single-parent families headed by the mother, the older age
for marrying for the first time, the growing number of unmarried couples cohabiting, the
rise in the number of women in the job market and the growth in purchasing power of
households, family has become a flexible concept term, which reflects the transitions

from the rigid structure of the nuclear family to an addition of family forms and lifestyles.

So the challenge is to look closer at the needs of diverse family structures and

arrangements to better understand their needs and desires through various life events.

This present study has explored the family life cycle as an important segmentation

criteria, as it establishes consumption patterns over the life span.

This paper reviews the family life cycle models which have been most referred in the
literature in order to validate a model adapted to the particular characteristics of Brazil
environment by considering the micro data of an empirical research made by Brazilian
Institute for Geography and Statistics in 2002 and 2003.

This article contributes to the fact that Brazil is endeavoring to find its own way to
market its goods and services, with especial attention being given to market

segmentation, instead of passively using foreign models.
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1. Introducéo

O projeto desta tese comecgou a ser desenhado no inicio de 2004 ao ingressar no
Mestrado em Administracdo de Empresas na linha de pesquisa Gestdo do Lazer e

Turismo.

Naquela ocasido, surgiu a idéia de avaliar como os estilos de vida associados as
atividades de lazer variam de acordo com 0s novos papéis assumidos pelo individuo
por causa das grandes transicdbes na estrutura familiar, tais como casamento,

nascimento dos filhos, morte de um dos conjuges entre outros.

Afinal, ainda que a ocupacdo e o status social, enquanto determinantes do nivel de
renda e da bagagem cultural adquirida, influenciem nas escolhas das atividades de
lazer, estes ndo sdo fatores exclusivamente determinantes, pois o contexto das
escolhas das atividades de lazer estd mais relacionado a familia do que a atividade
profissional e ao status (KELLY, 1975).

O ponto inicial para este projeto era a escolha de um modelo de ciclo de vida familiar
pronto para ser aplicado no Brasil. Entretanto, ao iniciar a pesquisa pelos modelos
existentes pude constatar que alguns destes ou eram muito antigos e, portanto, ndo
consideravam as mudancas sOcio-demograficas que caracterizam a sociedade

contemporanea, ou foram desenvolvidos em culturas diferentes da brasileira.

Entdo, o ponto de duavida era saber se estes modelos poderiam ser aplicados

diretamente no Brasil sem a necessidade de alguma adaptacéo.

No projeto de mestrado iniciei esta busca por um modelo brasileiro e o resultado foi a
comprovacao estatistica de que existiam diferencas significativas para gastos em

atividades no lazer para cada estégio do ciclo de vida da familia.
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Entretanto, para realmente validar um modelo brasileiro ndo basta apenas comprovar
estatisticamente as diferencas entre os grupos. E necessario também verificar a
representatividade do modelo na sociedade brasileira e a utilidade do construto ciclo de
vida familiar como variavel capaz de prever os gastos relacionados a cada estagio para

atividades de lazer.

Assim, a necessidade e urgéncia de um modelo foram se constituindo o escopo
principal deste trabalho e se sobrepondo a idéia inicial de avaliar o significado do lazer

e os fatores determinantes para as escolhas das atividades.

1.1 Apresentacgdo do tema

Inimeras discussdes vém ocorrendo sobre a crise na instituicdo ‘familia’ em virtude do
declinio do casamento, da banalizagdo do divércio, do crescimento da concubinagem e
das familias unipessoais e monoparentais. Entretanto, o0 que se observa é uma
transicdo de uma estrutura rigida de familia nuclear para o surgimento de uma
pluralidade de novos modelos familiares (PEIXOTO; SINGLY; CICHELLI, 2000).

Yankelovich (1981) atribui o crescimento dos domicilios né&o-tradicionais ao
fortalecimento dos valores individuais, das aspiracdes de realizacbes pessoais, das
novas normas das posturas sexuais e da orientacdo da mulher para o mercado de

trabalho.

Esta rapida transformacdo da realidade socio-demografica implica em novas
metodologias e instrumentos de analise que incorporem as relacdes estruturais da
familia brasileira e possam ajudar o entendimento das praticas de consumo destas

familias.
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Novos estilos de vida surgem com 0s novos arranjos familiares. Como contrapartida a
essa diversidade de estruturas familiares esta se desenvolvendo um amplo e variado

conjunto de demandas.

O ciclo de vida familiar atua como uma varidvel capaz de sumarizar os efeitos
combinados da situacdo econdmica, idade e importantes acontecimentos da vida, tais

como casamento, nascimento e independéncia dos filhos, aposentadoria e morte.

Entretanto, trabalhos recentes sobre a produgdo académica nacional em relacdo a
segmentacdo de mercado (Mattar, 1994; Santos; Rimoli, 1995) demonstram que, de
modo geral, as variaveis socio-demograficas ainda ndo tém sido devidamente

incorporadas nos estudos de Marketing no pais.
Portanto, a pesquisa realizada nesta tese serve a dois propdésitos principais:
= Avancar nos estudos académicos relacionados ao tema Segmentacdo de
Mercados, ampliando modelos ja testados por outros autores e validando um
modelo teorico para a realidade brasileira; e
» Orientar agbes dos profissionais de marketing no setor publico e privado, em
especial no que tange as necessidades e desejos da familia brasileira
contemporanea nas decisdes sobre as atividades de lazer.

1.2 Formulacéo do problema

A partir da tematica mencionada anteriormente, chega-se a algumas questfes que esta
tese tem por objetivo responder, a saber:

= As mudancas socio-demograficas presenciadas no Brasil nos ultimos 30 anos

reforcam a necessidade de rever conceitos sobre a instituigdo “familia”?
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» Os padrdes de consumo no lazer diferem em fungédo do estagio de ciclo de vida

familiar?

» Ha necessidade de formular um modelo brasileiro para prever as alteraces de
comportamento no lazer ou é possivel replicar algum modelo desenvolvido fora
do Brasil?

» Grande parte dos domicilios brasileiros esta representada neste modelo
proposto?

= Este modelo proposto, além de abrangente, € relevante para prever os gastos

em atividades de lazer?

= E possivel aplicar os modelos norte-americanos sem nenhuma adaptacdo a

realidade brasileira?

Tais perguntas serdo respondidas com base na rejeicdo ou nédo rejeicdo das hipoteses

que serdo apresentadas no sexto e sétimo capitulos.

1.3 Objetivos
O objetivo geral desta tese é: desenvolver e validar um modelo tedrico aplicado a
realidade brasileira que integre as alteracfes nos padrdes de consumo nas atividades

de lazer em funcdo das mudancas nos estagios de ciclo de vida da familia.
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1.4 Justificativa tedrica

Até meados da década de 1950, a mulher brasileira de classe média urbana, aos seus
quinze anos de idade, almejava alcancar uma trajetéria de vida familiar vista como
ideal, que consistia em casar, ter filhos e permanecer casada até o final da sua da vida,
que era por volta dos cinquenta anos (GOLDANI, 1993). Assim como sua mae, ela fora
educada para ser dona de casa e se realizar por meio das realizacdes dos filhos e do
marido (DYCHTWALD, 2003).

Em 2000, esta mulher aos vinte e quatro anos pode estar ou ndo casada e, talvez, nem
deseje casar. Pode estar iniciando uma solida carreira profissional, ou nem ter decidido
sua profissdo. Talvez ela more fora de seu pais por algum tempo ou volte a estudar.
Quanto aos filhos, pode té-los em dez ou vinte anos com um parceiro estavel, com mais

de um parceiro ou por meio de uma inseminacao artificial. (DYCHTWALD, 2003).

O modelo classico de familia, formado pelo pai provedor, a mae dona de casa e 0s
filhos, vem cedendo espaco para um novo padrdo domiciliar com o aumento

proporcional de novos arranjos.

No passado, os ciclos de vida eram mais previsiveis. Hoje, ndo € mais possivel pensar
em uma trajetéria de vida linear e padronizada com um fluxo tradicional de nascimento,

educacdo, trabalho, casamento, familia, aposentadoria e morte.

Portanto, ndo é possivel mais pensar apenas na idade ou renda como um indicador de
qguem somos ou do que fazemos, a que grupo pertencemos ou quais Sdo as nossas

necessidades de produtos e servicos.

Apesar de a sociedade brasileira apresentar grandes disparidades sociais, tornando o
rendimento médio familiar uma varidvel de extrema relevancia na determinacéo do perfil

e nivel de consumo familiar de bens e servigos, outras variaveis como o ciclo vital da
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familia e seu tamanho também contribuem para modelar os padrdes de despesas
familiares.

Wilkes (1995) destaca que Wells e Gubar (1966) foram pioneiros ao utilizar os dados do
censo norte-americano para segmentar individuos pela idade ou pelo ciclo de vida e
comprovar que, para algumas categorias, o ciclo de vida tem um poder discriminatério
melhor que a idade. Por exemplo, a presenca da esposa era mais determinante para a
posse de uma casa propria do que a idade ou a renda (WELLS; GUBAR, 1966).

Ao incorporar estilo de vida, renda e os diferentes padrbes de gastos, de acordo com as
transicdes na estrutura familiar, o conceito de ciclo de vida familiar € uma ferramenta
uatil para explicar o comportamento do consumidor (SCHANINGER; DANKO, 1993).

“A utilizacdo do conceito de ciclo de vida permite apreender a
dindmica interna do ndcleo familiar como uma estratégia voltada
para a busca de equilibrio entre os recursos disponiveis em cada
fase e as necessidades a serem satisfeitas.” (BRUSCHINI, 1990,
p.44).

O ciclo de vida familiar envolve ndo apenas as mudancas na distribuicdo de recursos e
no poder de compra associados as transi¢cdes familiares, mas também as necessidades

e desejos para gastar tais recursos.

As pesquisas relacionadas aos estagios do ciclo de vida de uma familia tém origem na
Sociologia, mas rapidamente foram se espalhando para outras areas do conhecimento,
como a Psicologia, nos estudos sobre disfun¢gdes familiares; Economia, nas analises
sobre renda e composicao familiar; Arquitetura, no planejamento urbano e imobiliario; e
Marketing, em especial nos estudos sobre comportamento do consumidor e

segmentacao de mercado.

A segmentacdo de mercado torna-se uma das decisfes mais estratégicas de uma
empresa (KOTLER, 1997; MC DONALD, 1995) em uma sociedade caracterizada pela

crescente individualizagdo e saturada de simbolos e imagens, abrindo espaco para a
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expressao pessoal e demanda individual de uma variedade de produtos e servigcos
(FEATHERSTONE, 1995).

A segmentacgdo é baseada no suposto de que os consumidores sao diferentes e podem
ser agrupados de acordo com preferéncias pessoais, necessidades de compra e
padrbes de comportamento. Assim, as empresas podem desenvolver planos de
marketing especificos e conseguir uma efetividade maior do que trabalhando com um
mercado padrao (BEANE; ENNIS, 1987; ROBERTS, 1963; TOLEDO, 1972).

Diferentes padrdes de consumo, de acordo com o estagio do ciclo de vida, tém sido
objeto de pesquisa nos ultimos anos em diversos paises (DU; KAMAKURA, 2006; ISO-
AHOLA; JACKSON; DUNN, 1994; REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-
MANZANO, 2001; SCHANINGER; DANKO, 1993; WAGNER; HANNA, 1983; entre
outros).

Apesar do entendimento de que os eventos que marcam as transicbes dos ciclos de
vida (casamento, filhos, separacdo e aposentadoria) sdo universais, um enfoque
cultural é necessario a fim de lidarmos com as diferencas nos tipos e formas dos
relacionamentos dentro do ambiente familiar de cada pais (FERBER, 1979; HOWARD;
SHETH, 1969; WHEELOCK; OUGHTON, 1996), ainda mais quando as atividades de
lazer, objeto de estudo deste trabalho, séo cada vez mais mediadas pelo consumo
(TASCHNER, 2000).

Para Featherstone (1995, p.122) “o consumo, portanto, ndo deve ser compreendido
apenas como consumo de valores de uso, de utilidades materiais, mas primordialmente

como 0 consumo de signos”.

“Dentro do tempo e do espaco disponiveis, o individuo usa o
consumo para dizer alguma coisa sobre si mesmo, sua familia,
sua localidade, seja na cidade ou no campo, nas férias ou em
casa” (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2004, p.16)
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Portanto, quando se estuda o comportamento de consumo e os modelos de ciclo de
vida em diferentes paises € importante ndo menosprezar a cultura, entendida no
presente trabalho nos termos de Geertz (1978), como um sistema simbdlico de

significados compartilhados por membros de uma sociedade.

Aléem dos aspectos culturais, mudancas drasticas presenciadas na sociedade
contemporanea devem ser consideradas também, tais como: queda do niumero meédio
de pessoas por domicilio, aumento das familias unipessoais, monoparentais chefiadas
por mulheres e dos casais que moram junto sem necessariamente estarem casados
(BELLO; GONZALEZ, 2002; REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-MANZANO,
2001; PEIXOTO, SINGLY; CICHELLI, 2000; entre outros).

Outro ponto que reforca a necessidade da formulagdo de um modelo brasileiro é que
apesar da reconhecida utilidade do construto ciclo de vida familiar na éarea de
Marketing, h4 um consideravel desacordo sobre os principais tipos de domicilio para
uma populacdo em especifico e a seqiéncia percorrida por meio dos varios estagios
(DU; KAMAKURA, 2006)

Para ser ter uma idéia dessa discrepancia, Wells e Gubar (1966) propuseram um
modelo com nove estagios, Murphy e Staples (1979) com treze, Gilly e Enis (1982) com

treze e Redondo-Béllon, Royo-Vela e Aldas-Manzano (2001) com 11 estagios.

O objetivo desse trabalho ndo é formular mais um modelo adaptado, apds uma revisao
dos ja existentes, mas validar um modelo de acordo com a realidade sécio-demogréfica

brasileira e suas mudancas na estrutura familiar.
1.5 Estrutura da tese
Esta tese estd dividida em sete capitulos, sendo o primeiro deles esta introducéo,

apresentacdo do tema e do problema a ser resolvido, bem como os objetivos gerais e a

justificativa tedrica desta pesquisa.
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No segundo e terceiro capitulos, é apresentada a fundamentacado tedrica, a partir de
uma revisao da literatura dos temas Segmentacao de Mercado e Ciclo de Vida Familiar,
respectivamente. Trato também da relagdo entre ciclo de vida familiar e as atividades
de lazer, pois sdo os gastos nestas categorias que foram escolhidos para a validagao
do modelo.

No quarto capitulo séo revistos os principais modelos ja propostos de segmentacéo por
estagio no ciclo de vida familiar, desde os modelos iniciais, que datam da década de

1960, até os mais recentemente publicados.

Ja o quinto capitulo traz a evolucdo dos principais indicadores da familia brasileira,
mostrando o florescimento dos fluxos alternativos de ciclo de vida e de arranjos

familiares.

No sexto capitulo, sdo apresentados os procedimentos metodoldgicos necessarios para
a realizacdo dos testes estatisticos, bem como o modelo brasileiro de ciclo de vida

familiar proposto para este trabalho.

O capitulo 7 traz a validagdo do modelo apresentado no capitulo 6, com a apresentagao

das analises e resultados da pesquisa empirica.

A tese é finalizada no capitulo 8, que apresenta as consideracgdes finais deste estudo,
0s principais resultados, implicacdes teoricas e praticas, bem como as limitagbes da

pesquisa e sugestdes para pesquisas futuras.
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2. Segmentacao de mercado

Neste trabalho, mercado é definido pela atitude das pessoas, ou agentes econémicos,
que além de serem consumidoras e desenvolverem muitos outros afazeres, priorizam a
acdo econdmica como sua principal atividade, pela aquisicdo de bens através da troca
ou da sua producgédo (SCHUMPETER, 1961).

A segmentacdo de mercados € um dos conceitos mais adotados e elementares da area
de marketing. Baseia-se no suposto de que para sobreviver em mercados cada vez
mais competitivos e obter um desempenho financeiro superior, as empresas
necessitam diferenciar suas ofertas e, desta forma, satisfazer mais eficientemente
necessidades distintas de grupos de consumidores (HUNT; ARNETT, 2004)

Na area académica, a publicacdo do artigo de Smith (1956) é tida como o ponto de

partida para o desenvolvimento da teoria a respeito de segmentacdo de mercados.

Neste artigo, é defendida a idéia de que a segmentacdo representa um ajuste mais
racional e preciso do produto e dos esforcos de marketing as exigéncias dos
consumidores. Essa diferenciacdo da oferta de produtos baseia-se na premissa de que
o0 mercado era formado por grupos de consumidores, 0s segmentos, com necessidades

e desejos especificos, diferentes de outros segmentos (SMITH, 1956).

A segmentacéo é definida por Smith (1956) como:

“uma maneira de ver um mercado heterogéneo (caracterizado por
demanda divergente) como um conjunto de mercados
homogéneos menores que respondem a diferentes preferéncias
por produtos entre importantes segmentos de mercado. E
atribuido aos desejos de consumidores ou usuarios por mais
precisa satisfacdo de suas diferentes necessidades” (SMITH,
1956, p.6)

Na revisdo da literatura sobre o conceito segmentacdo de mercado, sintetizada no

quadro 1, sem ter a intencéo de listar todas as definicbes sobre o tema, verifica-se que
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a maioria das contribuicbes conceituais mantém sua bases nos escritos de Smith
(1956).

Autores e ano de publicacéo Definicédo

"€ um processo consciente de divisdo do
mercado para um produto ou linha de
produtos em pedac¢os menores — pedacos
gue podem ser identificados em termos de
localizacdo e caracteristicas, analisados
em termos de necessidades e poder de
compra e cultivados de uma maneira
proporcional ao seu potencial de lucro”

Brandt (1966, p.22)

“é um estado de heterogeneidade da
demanda de modo que a demanda total
Dickson; Ginter (1987, p.5) de mercado possa ser desagregada em
segmentos com diferentes funcdes de
demanda”

“a segmentacado de mercado diz respeito a
identificacao de diferencas nas
necessidades do comprador e no seu
Porter (1989, p.213) comportamento de compra, permitindo a
uma empresa atender segmentos que se
equiparam as suas capacidades com
programas de marketing distintos”.

“[...] € o processo de dividir um mercado
em distintos subgrupos de consumidores.
Cada segmento consiste de pessoas com
Boyd Jr.; Walker Jr. (1990, p.182) necessidades e caracteristicas similares
gue as leva a responder similarmente a
um particular produto ofertado e programa
de marketing”.

“a concentragcdo consciente e planejada
Richers (1991, p.16) de uma empresa em parcelas especificas
de seu mercado”

“segmentacdo de mercado é um processo
para examinar diferencas entre

Cravens (1994, p.183) compradores, em um produto-mercado,
com caracteristicas semelhantes de
resposta’.

"é o processo de dividir mercados em
grupos de consumidores potenciais com
necessidades e/ou caracteristicas
semelhantes que provavelmente exibirdo

Weinstein (1995, p.18)
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comportamentos de compra semelhantes”

“[...] € um processo de duas etapas: (1)
nomear mercados-produtos amplos e (2)
segmentar esses mercados-produtos
amplos para selecionar mercados-alvo e
desenvolver compostos de marketing
adequados”.

McCarthy; Perreault, Jr. (1997, p. 67)

“0 processo de segmentacdo de mercado
consiste em separar os consumidores em
grupos, de tal forma que a necessidade
genérica a ser atendida tenha
caracteristicas especificas, que sejam
semelhantes para 0s que pertencem ao
mesmo grupo e diferentes dos demais
grupos”.

Rocha; Christensen (1999, p. 36)

“[...] implica uma reparticao inicial do
mercado total em subconjuntos,
designados por segmentos de mercado,
homogéneos do ponto de vista das
necessidades, dos comportamentos, das
motivacdes de compra, e suscetiveis de
constituirem mercados potenciais
distintos”.

Lambin (2000, p. 235)

“[...] € um processo de identificacdo de
subgrupos de clientes cujas
necessidades, desejos e/ou recursos sao
diferentes, de maneira que os fazem
responder de forma diferente a um dado
composto de marketing”.

Sheth; Mittal; Newman (2001, p. 412)

"processo de subdividir o mercado em
distintos subgrupos de consumidores que
se comportam de forma similar ou que
American Marketing Association (2009) tem necessidades similares. Cada
subsegmento pode ser escolhido como
um mercado-alvo para ser atingido por
uma especifica estratégia de marketing".

Quadro 1 — Defini¢cbes de segmentacao de mercado por ordem cronolégica
Fonte: elaboragao do autor

Até mesmo a definicdo mais recente da American Marketing Association - AMA (2009),
ver quadro 1, € muito proxima da conceituacdo do Smith (1956).

Para os propésitos desta tese, optou-se pela definicdo da AMA (2009), ver quadro 1.
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Apesar da proximidade das definicbes conceituais, para Galvdo (1989) € possivel

identificar algumas fases distintas sobre a aplicacdo da segmentacdo de mercado.

A primeira delas envolve o periodo de 1956, com a introducédo do conceito por Smith, e
vai até 1967, com a publicagcdo do livro de Phillip Kotler (1967). Essa fase foi
denominada corrente inicial por tratar do tema de forma mais genérica (GALVAO,
1989).

A segunda fase é caracterizada principalmente pelo uso de diversas técnicas
guantitativas, em especial as multivariadas, no processo de segmentacdo. Denominada
corrente quantitativa, essa fase vai do periodo de 1968, com a publicacédo do artigo de
Frank (1962) até aproximadamente 1983.

Por fim, a corrente psicografica, que comeca a tomar corpo com o artigo de
SCHWEITZER (1977), e estudava os diferentes estilos de vida das pessoas de um
grupo para dividi-lo em segmentos menores. Essa corrente se utliza tanto da

abordagem quantitativa, como qualitativa (GALVAO, 1989).

No Brasil, um dos pioneiros a tratar o assunto foi o professor da Fundacdo Getulio
Vargas, Raimar Richers, com a publicacdo em 1991 do livro “Segmentacdo: op¢des
estratégicas para o mercado brasileiro”, com grande enfoque para casos e exemplos da
realidade brasileira.

2.1 Requisitos a segmentacdo de mercado

A revisdo teorica resultou em uma série de requisitos listados por diversos autores e

gue sdo necessarios para uma boa estratégia de segmentacdo de mercados.

Resumindo, os segmentos devem ser:
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Diferenciaveis: os individuos que compdem os segmentos devem responder de
forma Unica a cada programa de marketing (CRAVENS, 1994; KOTLER, 1997).
As variaveis utilizadas para diferenciar os segmentos devem maximizar as
diferencas entre os segmentos, enquanto minimizam as diferencas entre os
individuos do mesmo segmento (AMA, 2009; BOYD, JR.; WALKER JR., 1990).

Mensuraveis: existéncia de variaveis que possam propiciar a obtencdo de
informacOes sobre os segmentos, tais como tamanho e poder de compra
(BLACKWELL; MINIARD; ENGEL, 2005; LAMBIN, 2000).

Acessiveis: possibilidade de alcancar e desenvolver um plano de acdo com
estratégias de marketing para cada segmento (CRAVENS, 1994; WILSON;
GILLIGAN, 2001). Pequenos segmentos podem ser despreziveis se o esfor¢o de
marketing para atingi-los for elevado (SARAIVA JUNIOR, 2008).

Substanciais: segmentos devem ser grandes o suficiente para que a empresa
possa atendé-lo por meio de um programa de marketing especifico e obter lucro
(KOTLER; KELLER, 2006; LAMBIN, 2000)

Estaveis: necessidade de tempo suficiente para que as empresas possam
entender as necessidades dos segmentos, atende-los e obter os resultados

esperados (CRAVENS, 1994; DAY, 2001)

disso, o préprio processo de segmentacdo deve ser continuo e revisado na

medida em que procura identificar as necessidades, valores e atitudes dos clientes
associadas as variagbes do mercado (SARAIVA JUNIOR, 2008).

Para Richers (1991), o Brasil possui algumas condi¢gdes muito favoraveis e vantajosas a

pratica da segmentacao:
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A grande extensao territorial do pais que faz com que os custos de distribuicdo e
transporte sejam crescentes.

As grandes diferencas de poder aquisitivo da populacdo, ndo apenas de classe

social, mas também de acesso a educagdao.

Ha inumeras diferencas regionais nos habitos e valores do povo brasileiro. Um
item consumido em larga escala em uma regidao do pais pode ser totalmente

desconhecido em outra.

Os altos custos publicitarios para qualquer tipo de divulgacdo em revistas ou

televisdo em ambito nacional

A existéncia de nichos de mercado nao atendidos ou mal cobertos pelos

concorrentes

2.2 Bases de segmentacao de mercado

Em pesquisa realizada em 26 obras por Tomanari (2003), ndo foi possivel encontrar um

consenso sobre as bases de segmentacdo, mas ainda assim foi possivel agrupar as

diversas bases em cinco tipos de segmentacao:

Segmentacdo geografica: divisdo do mercado em diferentes unidades

geograficas, como localizacdo e densidade populacional

Segmentacdo demogréfica e sécio-econdmica: divisdo do mercado de acordo
com as caracteristicas de uma determinada populacéo, tais como: idade, género,

ciclo de vida da familia, renda, classe social entre outros.
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= Segmentacdo psicografica: divisdo do mercado mais subjetiva com base no
modo como as pessoas sentem e levam suas vidas. Estilo de vida, valores,

atitude e personalidade séo alguns dos exemplos de variaveis psicograficas.

= Segmentacdo por beneficio: divisdo do mercado com base em beneficios

comuns procurados por individuos em uma categoria de produtos ou servigos

= Segmentacdo comportamental: divisdo do mercado em individuos segundo seus
conhecimentos, grau de lealdade, habitos de consumo em relacdo a uma
determinada categoria de produto ou servico. Separar os individuos em de
acordo com a frequéncia de compra é uma das formas de segmentar com base

no comportamento.

2.3 Vantagens da segmentacdo de mercado

Para Dias (2005) as vantagens da segmentacao séo inumeras, com destaque para:

» Maior proximidade: ao conhecer melhor seu consumidor, a empresa podera de

servi-lo melhor.

= Maior identificacdo: sabendo quem sdo os clientes, é possivel quantificar o

potencial de mercado.

= Melhor sistema de distribuicdo: o conhecimento de onde estdo localizados os

clientes leva a disponibilidade de pontos de venda adequados.

= Melhor comunicagdo: o conhecimento dos habitos de consumo de midia leva a

uma comunicagdo mais eficiente
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Richers (1991) destaca também a possibilidade da oferta de produtos e servicos a
precos competitivos devido a oferta mais eficaz as necessidades de cada grupo de
consumidores. Entretanto, Weinstein (1995) alerta para a possibilidade de um efeito
contrario por causa do aumento de custos, j& que as empresas abrem mao da

padronizacéo para diferenciar sua oferta.

Hooley, Saunders e Piercy (2001) lembram que a segmentacdo € especialmente Util
para a peguena empresa, na identificacdo de alguma necessidade nao satisfeita de um
pequeno segmento, um nicho de mercado. Além de auxiliar na identificacdo de

segmentos de mercados maduros ou em declinio.

2.4 O processo de segmentacdo de mercado

McDonald e Dunbar (2004) definem o processo de segmentacdo de mercado em quatro
sub-processos (ver esquema 1). O primeiro deles é identificar os mercados que a
empresa gostaria de atuar e dividir estes mercados em segmentos de consumidores
com necessidades comuns.

Depois, € necessario compreender qual a correta proposicdo de valor para cada
segmento. A proposicao de valor € entendida como o que o consumidor esta disposto a

ceder, sacrificios, em favor da obtencdo dos beneficios de um produto ou servigo.

Sabendo o que os segmentos esperam receber, 0 proOXimo passo é mapear CoOmo 0s a
empresa e seus concorrentes ja entregam o valor a eles. Assim, é possivel avaliar a
atratividade de cada segmento de acordo com o plano de marketing necessério para
atendé-lo.

O resultado final desse processo € uma analise que definirh se a empresa deve ou nao

atender esse mercado e seus segmentos de forma rentavel.
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Esquema 1 — O processo de segmentacéo de mercado
Fonte: McCDONALD; DUNBAR, 2004, 2004, p.22.

Ainda em relacdo ao processo, segundo Simpson (2001) a segmentacdo pode ser a

priori ou post hoc. Uma segmentacdo a priori ocorre quando as variaveis sao

selecionadas e depois os individuos séo classificados de acordo com elas. Por

exemplo, decide-se por uma variavel socio-demografica como renda ou idade e

classificam-se os individuos de acordo com ela.

J& na segmentacdo post hoc os dados disponiveis sobre os individuos sdo analisados

para entdo classifica-los de acordo com a semelhanca das variaveis. Por exemplo, o

uso de variaveis como uso do produto, grau de lealdade ou habitos de consumo sé é

possivel apés a formacdo de um historico de transacdes dos clientes (SIMPSON,

2001).
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Neste trabalho, o ciclo de vida familiar caracteriza-se por uma segmentagao a priori,
pois a partir de dados soécio-demogréaficos serd possivel classificar os domicilios,

independente de algum tipo de historico de informacdes a respeito dele.
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3. O conceito ciclo de vida familiar

O conceito ciclo de vida familiar tem se mostrado uma valiosa ferramenta para
segmentacdo de mercados e estudos de comportamento do consumidor, pois
descrevem como os padrdes de consumo se alteram em funcdo das mudancas
provocadas por acontecimentos como casamento, nascimento dos filhos, divorcio,
morte de um dos cénjuges, entre outros. (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-
MANZANO, 2001; WAGNER; HANNA, 1983; WELLS; GUBAR, 1966).

A premissa basica € que todas as familias passam por diversos estagios durante sua
existéncia, cada uma com caracteristicas comportamentais proprias e necessidades
especificas (DERRICK; LEHELD, 1980; DU; KAMAKURA, 2006; HAWKINS; BEST;
COONEY, 2001).

Em cada estagio do ciclo de vida da familia novos membros séo incorporados seja por
algum tipo de unido consensual, nascimento ou até mesmo adog¢do e membros deixam

de existir, pela saida do domicilio ou pela morte de algum membro.

Assim, obrigacdes sociais e papéis distintos passam a existir e a ser desempenhados
pelos membros da familia, de acordo com as transi¢cdes pelos estagios do ciclo de vida
da familia. Esses ajustes e adaptagcdes dos membros ocorrem tanto individualmente
quanto em relacdo aos demais membros da familia e até mesmo da sociedade
(ARNDT, 1979)

“A utilizacdo do conceito de ciclo de vida permite apreender a
dindmica interna do ndcleo familiar como uma estratégia voltada
para a busca de equilibrio entre os recursos disponiveis em cada
fase e as necessidades a serem satisfeitas.” (BRUSCHINI, 1990,
p.44).
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O ciclo de vida familiar envolve ndo apenas as mudancas na distribuicdo de recursos e
no poder de compra associados as transi¢cdes familiares, mas também as necessidades

e desejos para gastar tais recursos.

Diversos autores ja atestaram a importancia dos estudos em relacdo as alteracdes
ocorridas na composicdo das estruturas familiares e a determinagéo das transferéncias
de tempo, recursos monetarios entre os moradores e até mesmo na participacdo no
mercado de trabalho (ATTEWELL, 1999; BRUSCHINI; LOMBARDI, 1996; LOPEZ;
GOTTSCHALK, 1990).

O ciclo de vida familiar € uma abordagem interdisciplinar para o estudo da familia que
tem sido empregado em diversas areas tais como Arquitetura, Psicologia, Sociologia,
Economia e Marketing (HILL, 1970; STAMPFL, 1978)

A idéia original do conceito € atribuida a Rowntree em uma publicacao datada de 1903.
O autor foi o primeiro a estabelecer uma relagédo direta entre renda e necessidades
financeiras da familia de acordo com cada estagio no ciclo de vida, estabelecendo

periodos de excesso ou escassez de recursos (ver esquema 2).

Casamento Iniciodos g
. X ilhos :
Inicio dos i rendimentos  yaivam o Aposentadoria
rendimentos dos filhos domicilio e

1' casam
|

Linha da pobreza

Idade

Esquema 2 — O modelo de ciclo de vida familiar de Rowntree
Fonte: adaptado de ROWNTREE, 1903, p.12
Nota: traducéo nossa
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Entretanto, segundo Murphy e Staples (1979), o conceito sé comec¢ou a ser usado
sistematicamente a partir da década de 1930, com 0 uso primeiramente na Sociologia,
exemplificado pelas publicagcbes de Sorokin, Zimmerman e Galpin (1931) e Loomis
(1936).

Na area de Marketing, o conceito vem sendo aplicado ha aproximadamente 55 anos,
pois a primeira utilizacdo em estudos sobre comportamento do consumidor aconteceu
em uma conferéncia sediada em Michigan, em 1954, nomeada “O Ciclo de Vida e o

Comportamento do Consumidor”

Nesta ocasido, Lansing e Morgan (1955) apresentam estudos comprovando relacéo
entre a situacao financeira das familias e 0 estagio no ciclo de vida com a compra de

itens duraveis e itens domésticos.

O padrao de renda de acordo com o ciclo de vida familiar segue um formato de um U
invertido: a renda aumenta de acordo a progressao no ciclo de vida, atingindo seu pico
quando ha filhos dependentes no domicilio, e passa a cair quando os filhos saem de
casa até a aposentadoria do chefe do domicilio (LANSING e MORGAN, 1955).

Assim como Lansing e Morgan, Barton (1955) no mesmo evento descreve como 0
comportamento de compra de itens ndo-duraveis se altera em funcdo das mudancgas no
estagio familiar. Segundo o autor, enquanto os bens duraveis podem permanecer nas
transicbes do ciclo de vida familiar, os n&o-duraveis sdo mais sensiveis a estas

mudancas.

Mulheres recém-casadas tendem a comprar produtos em tamanhos e embalagens
menores e sdo mais sensiveis a seducdo da propaganda. Ja as mulheres com
casamentos mais longos e familias maiores por causa dos filhos, compram embalagens
maiores, aproveitando descontos, e Sdo mais resistentes a propaganda por serem mais
experientes (BARTON, 1955).
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Barton (1955) conclui afirmando que o padrdo de compra de bens ndo-duraveis parece
ser resultado de, principalmente, dois fatores. Primeiramente, a experiéncia acumulada
de fazer compras das pessoas mais velhas, que as torna mais resistentes a
propaganda e menos interessadas em adquirir novidades. Em segundo lugar, a
necessidade de alguns produtos especificos estd diretamente relacionada com o

estagio de ciclo de vida da familia.

Desde entdo o conceito de que as familias passam por fases distintas permanece o
mesmo. Entretanto, os modelos propostos de ciclo de vida familiar foram se alterando,
com a finalidade de abarcar formas néo tradicionais de familias que aumentavam sua
participacdo em comparacdo com os arranjos tradicionais (SCHANINGER; DANKO,
1993).

Em 1994, Wilkie propbe substituir o termo ciclo de vida familiar por ciclo de vida
domiciliar, pois os domicilios podem conter pessoas sem relagdo de parentesco e 0s

arranjos domiciliares podem incluir diversos arranjos familiares.

Apesar de esta alteracao ter sido aceita por inumeros autores (DU; KAMAURA, 2006;
REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-MANZANO, 2001; WILKES, 1995), para o
presente trabalho esta diferenciacdo € indiferente, pois a definicdo de familia adotada
aqui inclui arranjos com membros sem parentesco e o domicilio se restringe ao espaco
fisico ocupado pelas familias. Esta conceituacdo sera detalhada na descricdo dos

aspectos metodoldgicos, no capitulo 6.

3.1 Ciclos de vida familiar e atividades de lazer

A utilizacdo do conceito ciclo de vida familiar para prever padrées de comportamento

nas atividades de lazer tem sido empregada com éxito em estudos de diversos autores
(CUTLER; HENDRICKS, 1990; DOUTHITT; FEDYK, 1990; GIGLIO, 2006; KELLY,
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1975; MONTEIRO, 2006; SARAIVA JUNIOR, 2006; SCHANINGER; DANKO, 1993
entre outros)

O ciclo de vida familiar tem um excelente potencial para explicar as atividades de lazer,
pois & um construto multidimensional, ao agregar diversas variaveis socio-
demogréficas, e dindmico, ao incorporar as necessidades da familia de acordo com sua
transicdes (LANDON; LOCANDER, 1979).

Além disso, a escolha para aplicagdo desse conceito nesse trabalho aconteceu, pois a
familia € a base da formacdo do comportamento no lazer e influencia os individuos por
toda a vida (PESTLE; ARRINGTON; CARD, 1989).

Neste trabalho, o lazer é entendido como:

“0 conjunto de ocupacdes as quais o individuo pode entregar-se
de livre vontade, seja para repousar, divertir-se, recrear-se e
entreter-se ou ainda para desenvolver sua informagdo ou
formacdo desinteressada, sua participagdo social voluntaria ou
sua livre capacidade criadora apos livrar-se ou desembaracar-se
das obrigacdes profissionais, familiares e sociais”
(DUMAZEDIER, 1962, p.29)

A dimensdo central do lazer esta relacionada a escolha, a algo que ndo somos
obrigados a fazer. Portanto, € no lazer que expressamos nossa individualidade.
(KELLY, 1972)

A busca por novas experiéncias de lazer cresce rapidamente da infancia para a fase
adulta, onde atinge seu pico, para depois comecar a declinar, ainda na fase adulta.
Entdo, é esperado que a proporgado de pessoas que continuam engajadas nas mesmas

atividades de lazer cresca com o envelhecimento das pessoas (ISO-AHOLA, 1980)

As pessoas iniciam novas atividades de lazer e deixam de fazer outras com o
envelhecimento, quando se tornam pais ou se mudam para outras regides (KELLY,
1972).
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Atualmente, é possivel verificar a dimensdo do consumo crescendo cada vez mais
dentro do tempo de lazer, pois a maioria das atividades de lazer € mediada pelo
consumo. Embora ainda exista muita gente excluida do lazer e de outras formas de
consumo por pertencer a camadas de baixa renda ou estar desempregada, os lacos

entre lazer e consumo estdo cada vez mais estreitos (TASCHNER, 2000)

Grande parte das atividades de lazer de um adulto ndo é iniciada na infancia, o que
comprova que foram aprendidas em um periodo posterior da vida, de acordo com as
novas oportunidades e novos papéis assumidos pelas pessoas (KELLY, 1975; ISO-
AHOLA, JACKSON e DUNN, 1994)

Kelly (1975) ressalta que grande parte das pesquisas que tentaram relacionar as
escolhas de atividades de lazer com variaveis isoladas como renda, género, idade,

nivel educacional, foram inconclusivas ou tiveram resultados desapontadores.

A falta de sucesso desses pesquisadores acontece, pois as pessoas escolhem suas
atividades e desenvolvem seu estilo de lazer em virtude da proximidade com outras

pessoas e em um contexto especifico de tempo e lugar.

Para entender os diferentes estilos de lazer, Kelly (1975) em uma pesquisa realizada na
cidade de Oregon, Estados Unidos, em 1975, classifica as 10 atividades selecionadas

como mais importantes pelos entrevistados, de acordo com sua orientagdo social, em:

= Lazer incondicional: atividades escolhidas pela satisfacdo e pelos valores do

individuo, livre dos constrangimentos do trabalho, da familia e da comunidade;

» Lazer coordenado: atividades que parecem um trabalho na sua forma, mas sao
de livre escolha e sem penalidades na sua nao-realizacdo. Por exemplo, um

professor que Ié nas horas vagas por prazer; e
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= Lazer complementar: atividades escolhidas em relacdo as expectativas do
trabalho, da familia e da comunidade. Apesar de ndo serem formalmente

exigidas, se nao realizadas provocam constrangimentos.

A paternidade € o contexto que produz as maiores mudangas nas orientacdes para o
lazer, pois, por causa da presenca dos filhos, grande parte das atividades que eram
incondicionais passam a ser complementares (ver quadro 2), ja que a paternidade
reduz a liberdade e o tempo livre dos pais, além de uma reducdo na renda do domicilio
no caso da mulher que deixa de trabalhar. Além disso, mais de 70% das atividades
eram compartilhadas com outros membros da familia (KELLY, 1975).

Tipo de lazer

Incondicional

Coordenado

Complementar

Pré-paternidade

55%

4%

31%)

Paternidade

37%

7%

53%)

Pos-paternidade

44%

8%

42%

Quadro 2 — Tipo de lazer de acordo com o periodo familiar
Fonte: adaptado de KELLY, 1975
Nota: tradugéo nossa

Outros estudos trouxeram também contribuicdes interessantes nesta linha de
preocupacdes. DOUTHITT e FEDYK (1988) mostram que a presenca dos filhos envolve
um repensar sobre a distribuicdo de tempo, recursos financeiros e comprometimentos

para satisfazer as necessidades das criangas.

O tempo destinado ao lazer dos pais, em especial das maes, é inversamente associado
com o tempo gasto em cuidados com as criangas (BROWN et al, 2001; HIGGINS;
DUSBURY; LEE, 1994)

Kelly (1975) sugere que a presenca dos filhos produz um “pacote de paternidade”, com

um estilo de lazer com as seguintes atividades em ordem decrescente de importancia:
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» InteragcOes pessoais com conjuge e filhos;

= Atividades familiares: recreacao ou viagens;

= Atividades culturais: leituras, televisao etc;

» Recreacao: atividades esportivas e externas;

= Atividades de manutencédo da casa

= Atividades incondicionais, de satisfacéo individual

Os casais com filhos possuem valores mais tradicionais e sdo mais orientados para a
familia dada a negociacdo e resolucdo de conflitos que é feita no ambito familiar
(SCANZONI, 1982).

Ja os adultos casados, mas que ainda ndo sao pais, engajam-se em atividades de lazer
que tragam satisfacdo mutua para o casal. Buscam também as atividades educacionais
com o objetivo de melhorar o desempenho no trabalho. Quando comparados aos casais
com filhos, apresentam maiores gastos per capita de consumo de bens culturais
(SILVA, ARAUJO e SOUZA, 2007). Esse tipo de arranjo familiar, em especial entre os
casais mais novos, apresenta elevada taxa de insercdo no mercado de trabalho, nédo
apenas do chefe de familia, mas também do cbnjuge, supde-se que isso decorre da

auséncia de filhos e dos cuidados e atencéo exigidos (CIOFFI, 1998).

Kelly (1975) finaliza o artigo com as consideracfes sobre os adultos solteiros. Estes
tém predominancia de um estilo de lazer incondicional, orientado para as satisfacdes
pessoais e engajados em atividades de recreacdo e educacdo, visando o

desenvolvimento profissional (Kelly, 1975).
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Esses adultos sdo os que tém menor nivel de conflito e obrigagbes em relacdo a um
parceiro ou uma crian¢a (HIGGINS; DUSBURY; LEE, 1994).

Reforcando a idéia discutida até aqui, da influéncia da composicdo familiar no
comportamento das pessoas no lazer, Landon e Locander (1979) apresentam estudo
relacionando a quantidade de horas de recreacdo efetuada fora do ambiente familiar,

de acordo com o estagio no ciclo de vida familiar (ver quadro 3).

Horas por semana

0 0-2 2-5 5-10 10 ou + Total
Solteiro 7 9 9 35 40 100
Recém-casado 15 17 13 23 32 100
N|r,1ho cheio | - filhos mais novo em idade 10 20 o8 26 16 100
pré-escolar
Nlnho cheio I (b) - filhos mais novo em 14 15 22 13 16 100
idade escolar
Ninho c_helo Il - fillho com mais de 14 o5 29 24 14 8 100
anos, ainda dependente
Ninho vazio - chefe do domicilio ainda 34 18 17 17 14 100
trabalhando
Ninho vazio - chefe do domicilio 23 15 13 20 19 100
aposentado
Sobreviventes Solitarios 33 16 17 18 16 100

Quadro 3 — Percentual de familias horas gastas por semana em atividades de recreagéo fora do domicilio
Fonte: adaptado de LANDON; LOCANDER, 1979, p.135
Nota: tradu¢éo nossa

Os solteiros sdo os que gastam maior tempo em recreacao fora de casa, com 75% das
domicilios com mais de cinco horas por semana em atividades de lazer realizadas fora

do domicilio.
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Por outro lado, os casais com filhos com mais de 14 anos, Ninho Cheio Il, tem mais de
50% de familias que tiveram menos de duas horas de atividades de lazer externas. Se
comparado com os demais casais com filhos, Ninho Cheio |, esse percentual cai
consideravelmente. Isso indica que a medida que os filhos ficam mais velhos, eles
ficam responséaveis pelas suas atividades de lazer e influenciam menos os pais a
praticar atividades de lazer externas (LANDON; LOCANDER, 1979)

Concluindo, o contexto das decisbes sobre o lazer parece ser mais situacional do que
determinado pela posicdo social, pois o lazer € algo escolhemos para fazer em um
contexto social da familia e de outros papéis nado relacionados ao trabalho (KELLY,
1975).

3.2 Criticas ao conceito ciclo de vida familiar

Desde o inicio da sua utilizacdo na area de Marketing (LANSING; MORGAN, 1955) até
as publicacbes mais atuais (DU; KAMAKURA, 2006; REDONDO-BELLON; ROYO-
VELA; ALDAS-MANZANO, 2001), o conceito ciclo de vida familiar sempre foi colocado
a prova como uma variavel de segmentacdo eficaz, quando comparada com demais
variaveis socio-demogréaficas isoladas (DERRICK; LEHFELD, 1981; WAGNER,;
HANNA, 1983).

Ja em 1966, Wells e Gubar, ao proporem um dos primeiros modelos de ciclo de vida
familiar utilizam dados do censo dos Estados Unidos de 1960 para testar a efetividade
do construto ciclo de vida familiar, comparado com a idade do chefe do domicilio para

algumas categorias de consumo domeéstico.

Em 1979, dois artigos considerados classicos questionam se a utilizacdo de variaveis
isoladas, como idade do chefe do domicilio, tempo do casamento ou a simples
presenca de criancas no domicilio, ndo seriam suficientes para prever gastos e padrdes

de consumo do domicilio ao invés de utilizar o conceito do conceito ciclo de vida familiar
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(NOCK, 1979; SPANIER, SAUER; LARZELERE, 1979). Isso porque muito do efeito do

estagio no ciclo de vida familiar est4 associada com essas variaveis.

Nock (1979) e Spanier, Sauer e Larzelere (1979) demonstram que a relagdo entre o
estagio no ciclo de familiar e algumas variaveis dependentes desaparece ou é muito

reduzida quando controladas pelas variaveis idade e tempo de casamento.

Em 2003, Kapinus e Johnson retomam a discussao sobre a utilidade do conceito ciclo
de vida familiar, argumentando principalmente contra as premissas dos artigos
classicos de Nock (1979) e Spanier, Sauer e Larzelere (1979).

Para Kapinus e Johnson (2003), os dois artigos de 1979 na argumentagao contra a
utilizacéo do construto ciclo de vida familiar, optam por lidar com variaveis dependentes
escolhidas mais por questbes de conveniéncia e praticidade do que pelo real interesse
do tema familia pelos tedricos.

A escolha das variaveis esta mais relacionada a padrdes de comportamento individuais
do que propriamente ao estdgio no ciclo de vida. Por exemplo, Spanier (1979) ao
utilizar a idade como variavel explicativa do nivel econébmico comete um equivoco, pois
0 aumento da renda est4 diretamente relacionado ao nivel de escolaridade e
experiéncia. J4 se espera uma alta correlacdo entre essas variaveis, pois as duas se
relacionam com o decorrer do tempo, independentemente da presenca ou ndo de
criancas no domicilio (KAPINUS e JOHNSON, 2003).

Portanto, para Kapinus e Johnson (2003) os estudos realizados por Nock (1979) e
Spanier (1979) ndo testam adequadamente a validade empirica do construto ciclo de

vida familiar e, portanto, suas criticas em relagdo ao conceito podem ser refutadas.

Além disso, com o crescente numero de familias que seguem um fluxo alternativo de
ciclo de vida, as informacdes sobre a composicéo familiar sempre seréo relevantes para
prever as demandas especificas de cada familia (KAPINUS e JOHNSON, 2003).
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Redondo-Bellén, Royo-Vela e Aldas-Manzano (2001) preocupados com a validagédo
empirica do modelo proposto trazem uma comparagdo direta da utilizagdo como
variavel independente do ciclo de vida familiar com uma série de outras variaveis socio-

demogréficas, utilizando modelos de regresséo.

A conclusdo dos autores é de que quando o construto ciclo de vida familiar &
incorporado ao modelo, a capacidade preditiva € sempre melhorada para todas as
categorias de consumo testadas (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-

MANZANO, 2001).

Outra critica comum aos modelos de ciclo de vida familiar, principalmente aos
anteriores a década de 1970, € que o aumento do numero de divércios, o
postergamento da decisdo de casar e ter filhos e até mesmo de casais que decidem
nao ter filhos resulta em um ndmero maior de familias excluidas dos estagios

tradicionais (WAGNER; HANNA, 1983).

Para lidar com esse problema, diversos autores (GILLY; ENIS, 1982, MURPHY;
STAPLES, 1979) propuseram modernizar os modelos existentes por meio da criagdo de
novos estagios de ciclo de vida familiar e passaram a testar a sua eficiéncia utilizando
dados do censo para verificar o numero de domicilios que ndo haviam sido

classificados.

Gilly e Enis (1982) conseguem reduzir o percentual de domicilios classificados como
“outros” para 2,8% da populacdo norte-americana. Esse percentual era de 23,3% no
modelo de Wells e Gubar (1966). Portanto, quanto menor o percentual de domicilios na
categoria “outros”, melhor a eficiéncia do modelo em acomodar 0s arranjos nao

tradicionais.
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Por fim, Derrick e Lehfeld (1980) e Du e Kamakura (2006) criticam a falta de um
consenso entre pesquisadores para a definicdo dos estagios do ciclo de vida familiar e,

consequentemente, de um modelo Unico aceito e testado empiricamente.

Apesar de ndo existir um unico modelo aceito pela comunidade académica que
pudesse ser replicado a todos os paises e condi¢gbes socio-demograficas, a validagédo
empirica do conceito como uma importante ferramenta para analise de padrées de
comportamento de consumo é comprovada por Wilkes (1995).

A medida que os domicilios fazem as transicdes de um estagio para outro, ha sempre
uma realocacdo de recursos para acomodar as novas circunstancias e demandas
(WILKES, 1995).
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4. Modelos de ciclo de vida familiar

Em 1979, Murphy e Staples classificam os modelos de ciclo de vida familiar existentes
até aguele momento em trés periodos distintos (ver quadro 4), com a finalidade de

demonstrar a evolucdo do pensamento acerca do assunto.

O primeiro periodo, que compreende a década de 1930, é denominado de “foundation
era”, pois foi nesta época que o conceito passou a ser sistematicamente utilizado e as

suas bases foram estabelecidas.

Surgem os primeiros modelos de ciclo de vida familiar, todos eles com um numero
reduzido de estagios, em geral quatro, e arranjos familiares simples, tais como os
modelos de Sorokin, Zimmerman e Galpin (1931), Kirkpatrick, Cowles e Tough (1934) e
Loomis (1936).

O periodo posterior, “expansion era”, ocorrido entre as décadas de 1940 e 50,
caracterizou-se por modelos com um numero maior de estagios de ciclos de vida do
que a fase anterior. Bigelow (1942), Glick (1947) e Duvall e Hill (1948) apresentaram
ciclos com sete estagios diferentes, divididos pela presenca dos filhos, sua idade ou
estagio escolar e pela morte de um dos conjuges.

Por fim, o periodo com inicio na década de 1960, “refinement era”, no qual os autores
se preocuparam em representar nos modelos o maior nimero de domicilios e de novos

arranjos familiares, com a finalidade de excluir o menor numero possivel de domicilios.

O modelo de Wells e Gubar (1966), com nove estagios, quebrados de acordo com a
idade dos pais e filhos e se o pai trabalhava ou ndo, passou a ser um dos mais
referenciados e aceitos por pesquisadores (MURPHY e STAPLES, 1979)
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Autor(es) / estagios

Foundation Era

Sorokin, Zimmerman e Galpin (1931)
1. Casais iniciando sua independéncia
econdmica

2. Cais com um ou mais filhos

3. Casais com um ou mais filhos
adultos e independentes

4. Casais envelhecendo

Expasion Era

Kirkpatrick, Cowles e Tough (1934)
1. Familia pré-escolar

2. Familia escolar

3. Familia ginasial

4. Familia adulta

Loomis (1936)

1.Casais sem filhos

2. Familias com filhos

(mais velhos com menos de 14 anos)
3. Familias com filhos (mais velho
entre 14 e 36 anos)

4. Familias velhas

Bigelow (1942)

1. Formacgéo

2. Periodo da gravidez e pré-escolar
3. Periodo Escolar elementar
4. Periodo Ginasial
5. Faculdade

6. Recuperagao

7. Aposentadoria

Refinement Era

Glick (1947)

. Primeiro Casamento

. Nascimento do primeiro filho
. Nascimento do ultimo filho

. Casamento do primeiro filho
. Casamento do ultimo filho

. Morte de um dos conjuges

. Morte do outro cdnjuge

NO A WNE

Duvall e Hill (1948)

Casais sem filhos

Expanséo (nascimento dos fillhos)
Idade Escolar

Estavel

Contragéo (saida dos filhos)
Tempo do casal

Morte de um dos conjuges

Noor~wONE

Rodgers (1962)
1. Casais sem filhos
2. Familias com todos os fillhos
com menos de 36 meses
3. Familias Pré-escolares
a. Filho mais velho de 3 a 6 anos
e mais novo com menos de 36 meses
b. todas as criancas de 3 a 6 anos
4. Familias com idade escolar
a. Filho mais velho de 6 a 13 anos
e mais novo com menos de 36 meses
b. Filho mais velho de 6 a 13 anos
e mais novo de 3 a 6 anos
c. todas as criangas de 6 a 13 anos
5. Familias com adolescentes
a. Filho mais velho de 13 a 20 anos
e mais novo com menos de 36 meses
b. Filho mais velho de 13 a 20 anos
e mais novo de 3 a 6 anos
c. Filho mais velho de 13 a 20 anos
e mais novo de 6 a 13 anos
d. todas as criangas de 13 a 20 anos
6. Familia com jovens adultos
a. Filho mais velho acima de 20 anos
e mais novo com menos de 36 meses
b. Filho mais velho acima de 20 anos
e mais novo de 3 a 6 anos
c. Filho mais velho de 13 a 20 anos
e mais novo de 6 a 13 anos
d. Filho mais velho acima de 20 anos
e mais novo de 6 a 13 anos
e. todas as criangas acima de 20 anos

Rodgers (1962) continuagao
7. Familias com filhos saindo de casa
a. Filho mais velho sai de casa
e mais novo com menos de 36 meses
b. Filho mais velho sai de casa
e mais novo de 3 a 6 anos
c. Filho mais velho sai de casa
e mais novo de 6 a 13 anos
d. Filho mais velho sai de casa
e mais novo de 13 a 20 anos
e. Filho mais velho sai de casa
e mais novo acima de 20 anos
8. Meia-ldade
todos os filhos saem de casa
9. Envelhecimento do casal
aposentadoria e morte de um conjuge
10. Vitvez
da morte de um dos codnjuges a morte
do outro

Quadro 4 — Visbes Alternativas do Ciclo de Vida Familiar
Fonte: adaptado de MURPY; STAPLES, 1979, p.13

Nota: tradug&o nossa

Wells a Gubar (1966)

1. Jovem Solteiro

2. Recem-casado sem filhos

3. Ninho Cheio I (filho mais novo

com menos de 6 anos)

4. Ninho Cheio Il (filho mais novo

com mais de 6 anos)

5. Ninho Cheio Ill (chefe da casa com mais
45 anos e com filhos dependentes

6. Ninho Vazio I: (chefe da casa com mais
45 anos e sem filhos dependentes

7. Ninho Vazio Il: chefe da casa aposentado
8. Solitario ainda trabalhando

9. Solitario aposentado

Duvall (1971)

1. Casais sem filhos

2. Familias com filho mais velho com
menos de 30 meses

3. Familias com filho mais velho com
idade entre 2,5 e 6 anos

4. Familias com filho mais velho com
idade entre 6 e 13 anos

5. Familias com filho mais velho com
idade entre 13 e 20 anos

6. Familias com filhos saindo de casa
7. Pais com meia-idade

8. Pais envelhecendo (aposentadoria
até morte dos conjuges)
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Entretanto, na década de 1970 ocorreu uma série de mudancas sociais e demograficas,
que causaram o aumento dos domicilios n&o tradicionais (SCHANINGER; DANKO,
1993).

Esse periodo é marcado pelo surgimento de diversos outros modelos (DU;
KAMAKURA, 2006; GILLY; ENIS, 1982; REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-
MANZANO, 2001; WILKES, 1995), com uma preocupagdo comum, agrupar oS novos

arranjos familiares, ou arranjos antigos, que cresciam em frequéncia de ocorréncia.

Outra forma de classificacdo dos modelos de ciclo de vida familiar foi proposta por

Schaninger e Danko (1993), utilizando os critérios: tradicionais ou modernizados.

Os ciclos de vida tradicionais ndo incorporam as principais mudancas demograficas
iniciadas na década de 1970 e podem ser exemplificados através dos modelos de
Duvall (1957) e Wells e Gubar (1966) entre outros.

Ja os modelos modernizados incorporam formas familiares ndo-tradicionais, como pais
divorciados, casais sem filhos, entre outras. Murphy e Staples (1979) e Gilly e Ennis

(1982) séo alguns dos exemplos de modelos modernizados.

Nesta secao, serao apresentados alguns dos modelos de ciclo de vida familiar de maior
destaque na literatura. O motivo da inclusdo de cada modelo nesse estudo esta
intimamente ligado com a contribuicdo deles para o desenvolvimento do conceito ao

longo do tempo (ver quadro 5).

A compreensdo detalhada dos modelos escolhidos permite analisar ndo apenas a
evolucdo histérica do conceito, mas também as mudancas na sua estrutura desde o

periodo que ele passou a ser sistematicamente utilizado até os modelos mais recentes.
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Autores e ano de . . Numero de Contribui¢do para a desenvolvimento teérico do conc eito
. Titulo Pais - - . .
publicacéo estagios Ciclo de Vida Familiar
E considerado por diversos autores o0 mais compreensivo e
Wells e Gubar Life cvele concent in Marketin também um marco dentre os modelos tradicionais de ciclo de
4 P 9 | Estados Unidos 9 vida familiar (GILLY; ENNIS, 1982; MURPHY; STAPLES,
(1966) Research
1979).
Esse modelo foi resultado da modernizagcao do modelo de
Wells e Gubar (1966). Fez referéncia as mudancas socio-
Murphy e Staples . - . demograficas da década de 1970. tais como o aumento da
(1979) A modemized family life cycle Estados Unidos 13 taxa de divorcio, queda da fertilidade e uso de
contraceptivos. E também considerado por Gilly e Enis
(1982) 0 modelo mais conhecido.
Reconhecido por diversos autores (LIU; PUTLER, 2001;
REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-MANZANO,
Gilly e Enis (1982) Recycling the family Infe.qycle: a Estados Unidos 13 2091; _SCH_AN_INGER; DANKQ, _1%93) como a contribuicéo
proposal for redefinition mais significativa para a redefinicdo dos caminhos
tradicionais, representando melhor a sociedade
contemporanea e seus fluxos alternativos de ciclo de vida.
. Modelo alerta para uma abordagem que considere as
Redondo-Béllon, - e . 8 ,
s A family life cycle model adapted to especificidades sociais e culturais de cada pais. Refor¢a a
Royo-Vela e Aldas- . - Espanha 11 . . .
the Spanish environment necessidade do desenvolvimento de uma teoria em
Manzano (2001) . . . .
Marketing além do escopo da sociedade norte-americana.
Modelo testado empiricamente com dados de um painel
longitudinal dos Estados Unidos no periodo de 1968 até
Du e Kamakura | Household life cycles and lifestyles in . 2001. Além de classificar um domicilio em um estagio, o
Estados Unidos 13

(2006)

the United States

modelo é capaz de fazer proje¢Bes de como serdo as suas
transi¢cBes e assim prever quais itens serdo consumidos no
futuro.

Quadro 5 — Os modelos de ciclo de vida familiar e sua contribui¢éo tedrica
Fonte: elaboracao do autor
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4.1 O modelo de Wells e Gubar (1966)
Em 1966, Wells e Gubar apresentam um modelo de nove estagios consecutivos que 0s
individuos percorrerdo durante sua vida (ver esquema 3). Esses estagios estédo
divididos de acordo com os seguintes critérios:
= |dade do chefe do domicilio
o até 44 anos; e
o acima de 44 anos
» |dade do filho mais novo
o até 6 anos; e
o acima de 6 anos
= Estado civil do chefe do domicilio
* Vinculo empregaticio do chefe do domicilio
Para testar a utilidade do modelo proposto, os autores fazem uma comparacédo direta
entre estagio no ciclo de vida e faixa etéria do chefe do domicilio em relagdo a renda
média, posse de casa propria, percentual gastos com viagens, percentual de despesas
e média de gastos em itens duraveis.
Os resultados (ver tabela 1) comprovam as observacdes feitas por Lansing e Morgan
em 1955: analisando apenas a faixa etaria, percebe-se um crescimento da renda média

nos domicilios até a idade de pouco mais de 50 anos, renda média de $7.120, seguida

de um declinio gradual.
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J& as informacdes sobre ciclo de vida demonstram outra tendéncia, o crescimento na
renda média ndo é continuo, pois ha uma queda suave na renda quando a esposa larga
o trabalho para cuidar dos filhos - a renda média cai de $7.070 para $6.720 - e outra

gqueda brusca com a aposentadoria.

Outra conclusdo possivel apenas com a quebra por estagio no ciclo de vida é que
quando o chefe do domicilio tem mais de 45 anos, estad casado e ainda trabalha, o
percentual de posse de casa propria € muito alto, mesmo quando os filhos ja sairam de

casa.

Por outro lado, quando chefe do domicilio tem mais de 45 anos, trabalha, mas mora

sozinho, a posse de casa propria é baixa, ainda que a renda nao tenha diminuido tanto.

Wells e Gubar (1966) concluem que quando as pessoas envelhecem, a presenca de
uma companhia é mais relevante para determinar a posse de domicilio proprio do que a

presenca de criangas ou a perda de renda decorrente da aposentadoria.

Outra constatacdo interessante € que na quebra por idade o maior percentual com
gastos em viagens ocorre na faixa de 45 a 54 anos, que é também a de maior renda
média. Entretanto, na mesma andlise, mas com a quebra pelo estagio no ciclo de vida
da familia, o maior percentual com viagens ocorre no estagio “casais sem filhos”,

principalmente os com menos de 45 anos.

Além da base de dados de Michigan, outra fonte de dados utilizada pelos autores para
testar a sensibilidade do ciclo de vida como variavel preditora de consumo foi a base do
“Expenditure Patterns of the American Family” de 1965, que traz dados adicionais, pois

cobre os gastos em produtos duraveis e ndo duraveis, assim como em Servicos.



Solteiro
Jovem, vivendo fora da casa dos pais

v

Recém-casados
Casais jovens e sem filhos

v

Ninho Cheio |
Casais jovens com filho mais novo abaixo dos 6 anos

v

Ninho Cheio I
Casais jovens com filho mais novo acima dos 6 anos

v

Ninho Cheio llI
Casais com chefe da casa acima dos 45 anos e com filhos dependentes

v

Ninho Vazio |
Casais com chefe da casa acima dos 45 anos, trabalhando, sem filhos morando com eles

v

Ninho Vazio Il
Casais com chefe da casa acima dos 45 anos, aposentado, sem filhos morando com eles

v

Solitario |
Ainda trabalhando

v

Solitario Il
Aposentado

Esquema 3 — O modelo de ciclo de vida familiar de Wells e Gubar
Fonte: adaptado de WELLS e GUBAR, 1966, p.355
Nota: tradugdo nossa
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Tabela 1 - Comparacao das variaveis Idade e Ciclo de Vida Familiar

60

Status Casa

Renda % de gastos em gasto médio em % de gastos com
média prépria  alugada outros itens duraveis itens duraveis viagens®
Idade
abaixo de 25 $ 3300 15% 60% 25% 58% $ 900 35%
25-34 6100 47 45 8 69 980 43
35-44 6820 71 26 3 64 980 41
45-54 7120 72 24 4 59 1070 46
55-64 4720 63 30 7 42 930 37
acima de 65 2510 72 25 3 26 870 25
Ciclo de Vida Familiar
abaixo de 45 anos
solteiro, sem filhos 3850 17 38 45 44 880 24
casado, sem filhos 7070 39 55 6 77 1346 49
casado, filhos mais novo abaixo de 6 anos 6720 57 39 4 76 874 30
casado, filhos mais novo acima de 6 anos 7500 75 23 2 67 946 36
acima de 45 anos
casado com filhos 7430 71 25 4 56 1042 31
casado sem filhos
ainda trabalhando 7300 77 20 3 46 968 41
aposentado 2710 75 24 1 46 968 21
sozinho, sem filhos
ainda trabalhando 4410 46 38 16 26 930 28
aposentado 1850 61 32 7 26 930 15

Fonte: adaptado de WELLS e GUBAR, 1966, p. 359. Base de dados da Michigan Survey of Consumer Finances
Nota: traduc&o nossa; * custo acima de $100
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A conclusédo é que para metade dos produtos e servicos ndo foram encontradas
diferencas significativas utilizando idade ou estagio no ciclo de vida como indicador de
consumo. Entretanto, para os 231 itens em que as diferencas foram significativas,
quase 77% indicaram o estagio no ciclo de vida familiar como variavel com melhor
poder de explicagdo de consumo (WELLS; GUBAR, 1966).

Dentre os produtos e servi¢cos para os quais a idade tem melhor poder discriminatorio,
destacam-se aqueles com relacédo direta com o envelhecimento, tais como despesas

com remédios, enfermeiras residenciais e servigos correlatos.

J& as categorias para as quais a variavel ciclo de vida representa melhor o consumo,
temos: refrigeradores, maquinas de lavar, secadoras de roupas, aspiradores,
detergentes, sabonetes, jogos, bicicletas, brinquedos, e alguns alimentos, tais como:
margarina, cereais, leite, batata, sorvete, geléias, macarrdo entre outros. (WELLS;
GUBAR, 1966).

Ainda no proprio artigo, Wells e Gubar (1966) reconhecem algumas limitacdes ja
decorrentes de mudancgas nas estruturas familiares ainda n&o previstas no modelo, tais
como: familias chefiadas por vidvos com filhos pequenos, casais jovens com pais

dependentes no mesmo domicilio e pessoas idosas que moram sozinhas.

De acordo com Schaninger e Danko (1993), nesse modelo 27,9% de todos os
domicilios norte-americanos ndo séo classificados. I1sso porque além das familias que
foram excluidas e previstas pelos autores, outros tipos de familias, tais como familias
monoparentais, casais sem filhos, solteiros acima de 44 anos, vidvos com menos de 44

anos ndo eram representados no modelo proposto por Wells e Gubar (1966).

O modelo de Wells e Gubar é considerado por diversos autores (GILLY; ENIS, 1982,
MURPHY; STAPLES, 1979) um marco dentre os modelos tradicionais de ciclo de vida
familiar, mas foi criticado por outros autores (DERRICK e LEHDFELD, 1980; WAGNER,;

HANNA, 1983) por considerar apenas um fluxo tradicional e sucessivo de todas as
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familias: casamento, nascimento dos filhos, independéncia dos filhos e morte dos

conjuges.

4.2 O modelo de Murphy e Staples (1979)

Treze anos apoés a publicacdo do modelo de Wells e Gubar (1966), Murphy e Staples
(1979) alertaram para a existéncia de alguns fendmenos ocorridos na década de 1970
que atingiram a sociedade norte-americana e, consequentemente, sua estrutura familiar
e estilo de vida, os quais justificavam a revisdo dos modelos de ciclo de vida familiar

existentes até entao.

Dentre eles os autores (MURPHY; STAPLES, 1979) destacam o declinio da taxa de
fertilidade e do tamanho médio das familias, de forma que os estagios caracterizados
pela presenca das criancas em casa tendem a durar menos; o aumento das taxas
divércio e diminuicdo do nimero de casamentos levam a um namero maior de pessoas
mais velhas sozinhas ou somente com filhos; e o aumento na média de idade das
pessoas que se casam pela primeira vez, fato que impacta diretamente a duracdo do

estagio solteiro.

Em funcdo dessas mudancas, Murphy e Staples (1979) propdem um modelo de ciclo de
vida que eles nomearam como modernizado, pois, quando comparado com o modelo
de Wells e Gubar (1966), abrange formas familiares n&o-tradicionais, como por
exemplo, divorciados e ndo prevé apenas um unico fluxo sequencial do curso da
familia.

Tal modelo é composto por cinco estagios principais e treze subcategorias (ver
esquema 4), com o seguinte critério de classificacdo (MURPHY; STAPLES, 1979):

= |dade do chefe da casa
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o abaixo de 35 anos, que sdo nomeados de jovens

o entre 35 e 64 anos, meia-idade

o acima de 64 anos, idosos

= |dade dos filhos

o abaixo de 4 anos

o entre4 e 12 anos

o entre 13 e 18 anos

Conforme esquema 4, ha um fluxo pelo qual toda a familia tradicional passa: o jovem

solteiro se casa, tem filhos, o casal envelhece e os filhos saem de casa, um dos

cbnjuges morre e 0 outro permanece vilvo até a morte.

Entretanto, considera-se também a possibilidade de um fluxo alternativo que pressupde

pessoas que se divorciaram, com ou sem filhos. O esquema 5 destaca esta situacao.

Além disso, o modelo de Murphy e Staples (1979) prevé a possibilidade de
“reciclagem”, o retorno a uma categoria do ciclo tradicional. Isso ocorre quando de um

novo casamento apos o divorcio. O esquema 6 destaca esta situacao.

Para testar a viabilidade do modelo, Murphy e Staples (1979), utilizando os dados do
censo dos Estados Unidos de 1970, comparam o numero de familias em cada estagio
com o modelo proposto por Wells e Gubar (1966) e concluem que quase 12 milhdes de
familias (tabela 2) foram incluidas no modelo, apenas com a inclusdo das familias

compostas por pessoas divorciadas e casais de meia-idade sem filhos.



Meia-idade
divorciado
sem
filhos
A E
v
Jovem Meia-idade
divorciado casado
sem sem
filhos filhos
A !
Jovem Jovem Meia-idade Meia-idade
Jovem casado Casado casado casado Idoso Idoso
solteiro > sem > com > com sem filhos » casado » descasado
filhos filhos filhos dependentes - ---
A A A
| v v
Jovem Meia-idade Meia-idade
divorciado divorciado divorciado
com > com » sem filhos
filhos filhos dependentes
—» Fluxo Usual
-------- » Fluxo Reciclado
[ ] Fluxo Tradicional

Esquema 4 — O modelo de ciclo de vida familiar de Murphy e Staples
Fonte: adaptado de MURPHY; STAPLES, 1979, p.17
Nota: tradugdo nossa
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Meia-idade
divorciado
sem
filhos
A !
v
Jovem \ Meia-idade
divorciado casado
sem sem
filhos filhos
T v
Jovem Jovem Meia-idade Meia-idade
Jovem casado Casado casado casado Idoso Idoso
solteiro sem > com > com » sem filhos » casado » descasado
filhos filhos filhos dependentes - --
l A A A
E A 4 : \ 4 E
Jovem Meia-idade Meia-idade
divorciado divorciado divorciado
com > com » sem filhos
\ filhos / filhos dependentes

—» Fluxo Usual

-------- » Fluxo Reciclado

[ ] Fluxo Tradicional

Esquema 5 — O modelo de ciclo de vida familiar de Murphy e Staples, com destaque para os fluxos alternativos
Fonte: adaptado de MURPHY; STAPLES, 1979, p.17
Nota: traducéo nossa
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Meia-idade
divorciado
sem
filhos
A !
v
Jovem \ Meia-idade
divorciado casado
sem sem
filhos filhos
_ g
A I \
Jovem Jovem Meia-idade Meia-idade
Jovem casado Casado casado casado Idoso Idoso
solteiro sem > com > com sem filhos casado » descasado
filhos filhos filhos dependentes €---
A A A
; | |
A 4 ' A 4 1 A 4
Jovem Meia-idade Meia-idade
divorciado divorciado divorciado
com > com sem filhos
filhos \ filhos /, ‘d\ependentes

— Fluxo Usual
-------- » Fluxo Reciclado
[ 1 Fluxo Tradicional
Esquema 6 — O modelo de ciclo de vida familiar de Murphy e Staples, com destaque para os fluxos reciclados

Fonte: adaptado de MURPHY; STAPLES, 1979, p.17
Nota: tradu¢éo nossa
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Murphy e Staples (1979) justificam a auséncia de alguns arranjos familiares no modelo
pela baixa frequiéncia de ocorréncia. Os autores ndo reconhecem a existéncia de casais
gque moram juntos sem estarem casados, pois estes representam menos de 1% da
populacdo e excluiram também as mulheres que nunca foram casadas, mas que tem
filhos, individuos que permanecem solteiros a vida toda e vilvos com menos de 64

anos.

Entretanto, ha ainda alguns estagios que n&o sao contemplados e ndo sao
mencionados pelos autores. Por exemplo, domicilios com filhos com mais de 18 anos,
monoparentais com pais ndo divorciados, pessoas solteiras acima de 35 anos e vilvos

com menos de 65 anos.

Gilly e Enis (1982) alertam para o fato de que Murphy e Staples (1979) reconhecem
domicilios compostos por pessoas divorciadas, com ou sem filhos mas ndo o fazem
para viivos ou pais e maes solteiras com filhos. A principio ndo ha uma justificativa que
diferencie os padrdes de consumo de uma pessoa vilva com filhos de outra divorciada

com filhos.

No modelo de Murphy e Staples (1979), a categoria “outros” representa 17,2% de
domicilios néo classificados, ja no modelo de Wells e Gubar (1966) esse valor chega a
23,3% do total de domicilios, (ver tabela 2). Portanto, o modelo de Murphy e Staples

exclui uma parcela menor da populagéo.
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Tabela 2 - Comparacgao dos modelos de ciclo de vida familiar - Wells e Gubar (1966), Murphy e Staples (1979) e Gilly e Enis (1982)

Wells e Gubar (1966) Murphy e Staples (1979) Gilly e Enis (1982)

Namero de % em relagéo a Namero de % em relag&o & Numero de % em relag&o a

familias * populagdo dos EUA familias * populagdo dos EUA familias * populagdo dos EUA
Solteiro 16.626 8,2 Jovem solteiro 16.626 8,2 Solitario | 16.626 8,2
Recém-casados 2.958 2,9 Jovem casado sem filhos 2.958 2,9 Recém-casados 2.958 2,9
Ninho cheio | 6.547 242 ﬁi%"oesm divorciado sem 277 0.1 Ninho cheio | 8.085 18,3
Ninho cheio Il 6.955 13,2 Jovem casado com filhos 8.082 17,1 Ninho cheio Il 4.230 9
Ninho cheio Ill 5.627 14,7 ﬁi%"oesm divorciado com 1.144 1,9 Monoparental | 677 0,3
Ninho vazio | 5.627 5,5 ms:;"dade casado sem 4.815 4,7 Monoparental 1| 292 0,1
Ninho vazio Il 5.318 5.2 ms:;"dade divorciado sem 593 03 Solitario Il 5.327 26

s Meia-idade casado com )

Solitario | 428 0,2 filhos 15.574 33 Casal sem filhos 10.442 10,3
Solitério Il 3,510 2 Meia-idade divorciado com 1.080 18 Ninho cheio tardio 638 1.4

filhos

Outros 46.738 23,3 Meia-idade casado sem 5.627 55 Ninho cheio Ill 14.913 31,6
filhos dependentes

Meia-idade divorciado sem

filhos dependentes 284 0,1 Monoparental 11l 2.295 1,1
Idoso casado 5.318 52 Solitario 11l 12.464 6,1
Idoso descasado 3.510 2 Ninho vazio 5.318 5,2
Outros 34.952 17,2 Outros 5.742 2,8

Fonte: adaptado de GILLY e ENIS, 1982, p. 275. Base de dados do censo norte-americano
Nota: traducdo nossa; * (000)
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4.3 O modelo de Gilly e Enis (1982)

Para Gilly e Enis (1982) os modelos de ciclo de vida familiar existentes falhavam em
nao reconhecer os caminhos alternativos do ciclo de vida familiar. Por esse motivo, 0s

autores defendem um modelo sem uma sequéncia Unica composto por 13 estagios.

Os autores defendem um modelo com caminhos alternativos de ciclo de vida, composto
por um modelo de 13 estagios, desenhado para prever os eventos que mudam o fluxo
tradicional defendido pelos demais autores, tais como adiamento da decisdo de casar e
ter filhos, domicilios sem filhos, casamentos pela segunda vez, crescimento de relacdes

consensuais e divorcios e pessoas gue nunca se casaram

Gilly e Enis (1982) identificam trés importantes motivos que justificavam a necessidade
da redefinicdo dos modelos existentes até aquele momento. O primeiro deles é o
namero crescente de mulheres que postergavam ou, até mesmo, evitavam a

maternidade.

Para os autores, as decisbes de casar, ter o primeiro filho estdo intimamente
relacionadas com a nova perspectiva da mulher na sociedade em especial no mercado
de trabalho, pois tornando-se cada vez mais independente ela redefini as prioridades
dos papéis assumidos pela mulher, muitas vezes acompanhado de uma perda espaco

para o papel de méae.

O segundo motivo identificado pelos autores € o crescimento dos domicilios
monoparentais. Enquanto os demais modelos simplesmente ndo reconheciam a
existéncia desse tipo de arranjo familiar, Gilly e Enis (1982) pesquisaram mais de 8
milhdes de domicilios nos Estados Unidos composto do chefe de familia e ao menos

um filho, em 90% do casos esse domicilios sao chefiados por mulheres.

E, por fim, os autores defendem a idéia de que como a presenca dos filhos é

determinante para os padrbes de consumo da familia, a idade das mulheres,
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independente dela ser ou ndo a chefe da familia, é determinante para determinar o
estagio no ciclo de vida. Os autores defendem que uma mulher com mais de 35 anos

tem grandes chances de ter algum problema com a gravidez.

Portanto, os estagios do ciclo de vida da familia devem ser segmentados de acordo

com:
» |dade da mulher, quando ha uma
o Jovem: abaixo de 35 anos
o Meia-idade: de 35 a 64 anos
o ldosa: acima de 64 anos
= Estado civil
= Presenca ou ndo de filhos e suas idades
o sem filhos
o filho mais novo abaixo dos 6 anos
o filho mais novo acima dos 6 anos
Um diferencial do modelo de Gilly e Enis (1982) em relacdo aos modelos citados
anteriormente refere-se ao estado civil, com o reconhecimento como casais de duas
pessoas morando juntas com a intencao de manter um relacionamento de longo prazo,
independentemente de estarem formalmente casados. Ainda sobre este conceito, os

autores ndo fazem diferenca em relacdo ao género, ou seja, eles reconhecem a

existéncia de casais homossexuais, desde que caracterizada a estabilidade da uniéo.
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A idade dos filhos também é importante, pois representa uma maior liberdade para as
maes trabalharem. Acima dos 6 anos eles ja estdo na escola e, portanto, se tornam

menos dependentes da mae.

O esquema 7 apresenta o modelo de ciclo de vida familiar composto por 13 categorias
criado por Gilly e Enis (1982).

No grupo com idade abaixo dos 35 anos, os domicilios com dois adultos e filhos sdo
divididos em Ninho Cheio | (filho mais novo com menos de 6 anos) e Ninho Cheio I
(filho mais novo acima de 6 anos). Essa divisdo também se aplica aos domicilios com

um adulto e filhos.

No grupo com idade entre 35 e 64 anos, os domicilios com dois adultos e filhos sdo
divididos em Ninho Cheio Tardio (filho mais novo com menos de 6 anos) e Ninho Cheio
[ll (todos os filhos com mais de 6 anos). Para os domicilios com um adulto e filhos,

existe somente a categoria Pais Solteiros Ill (todos os filhos acima de 6 anos).

Para os autores, no grupo com idade acima de 64 anos, a tendéncia é que os filhos ja
tenham saido de casa, portanto os domicilios com um ou dois adultos com mais de 64
anos e com filhos ndo é representativo. Isso faz sentido, pois neste modelo, apenas
0,5% dos domicilios norte-americanos ficaram sem classificagédo

(SCHANINGER; DANKO, 1983).

Gilly e Enis (1982) ndo fazem nenhum teste empirico do modelo, mas ao compara-lo
com o de Wells e Gubar (1966) e de Murphy e Staples (1979) com base em dados
censitarios, concluem que o seu modelo é o de maior abrangéncia. A categoria “outros”
é reduzida para apenas 2,8% da populagcédo, enquanto no WG é de 23,3% e MS, 17,2%
(ver tabela 2) .



Domicilio com 1
adulto

Dependente

Domicilio com 2
adultos

Domicilio com 2
adultos e filhos

Domicilio com 1
adulto e filhos

Solitario | —> Solitario Il > Solitario Il
T T
. t |
I, L I
| ! I 0 !
! | | | |
| I | ! |
| ! | ! I
| |
! |
Casal Jovem = Casal sem filhos —>i Casal Idoso
|
. 1 |
. | = [
. | : ! :
- e ! H i -
\ A | v ! :
|
: ; Ninho Cheio Tardio [ H
Ninho Cheio | tho”Chelo - :
Ninho Cheio IlI i
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
v v v
Monoparental | Monoparental . Monoparental il

Abaixo de 35 anos

——> Casamento

======% Entrada ou Saida de Criangas

Esquema 7 — O modelo de ciclo de vida familiar de Gilly e Enis
Fonte: adaptado de GILLY e ENIS, 1982, p.274

Nota: tradugdo nossa

de 35 a 64 anos

————— + Divércio / Morte

— Envelhecimento

Acima de 64 anos
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O modelo proposto por Gilly e Enis (1982) caracteriza-se pela sua simplicidade, mas
algumas vezes também por ser simplista. Por exemplo, quando os autores definem os
parametros da idade da mulher como uma escolha arbitraria, justificam como uma
deciséo feita em outros modelos.

Outra falha na validagdo do modelo é a falta de alguma evidéncia estatistica que

comprove as diferencas entre os padrées de consumo dos estagios propostos.

Entretanto, diversos autores (LIU; PUTLER, 2001; REDONDO-BELLON; ROYO-VELA;
ALDAS-MANZANO, 2001; SCHANINGER; DANKO, 1993) reconhecem o modelo como
a contribuicAo mais significativa para a redefinicAho dos caminhos tradicionais,
representando melhor a sociedade contemporanea e seus fluxos alternativos de ciclo

de vida.

4.4 O modelo de Redondo-Bellén, Royo-Vela e Aldas-M  anzano (2001)

Para Redondo-Bellon, Royo-Vela e Aldas-Manzano (2001), a formulacdo de modelos
de ciclo de vida familiar, sua aplicabilidade e testes empiricos ocorreram de forma
quase que exclusiva considerando a tipica familia norte-americana, ainda que tenham
evoluido a fim de se adaptar as modificacbes na estrutura familiar, a entrada da mulher
no mercado de trabalho e as novas formas de unido.

Assim, um dos primeiros questionamentos dos autores € se as diferengas sociais e
culturais entre a Espanha e os Estados Unidos séo suficientes para justificar uma
adaptacdo nos modelos existentes ou se € possivel, sim, replicar esses modelos para
0s outros paises do Ocidente.

Apesar de as distancias atuais serem menores que no passado, a sociedade espanhola

tem algumas diferengcas marcantes em relacdo a norte-americana, tais como: conceito
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de casamento mais vinculado aos preceitos da Igreja Catdlica, lagos familiares mais
fortes, mercado de trabalho menos flexivel, menor velocidade de incorporacdo da
mulher no mercado de trabalho (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-
MANZANO, 2001).

Uma das mais importantes constatacfes dos autores que corrobora a necessidade de
se considerar a influéncia cultural nas formacdes das estruturas familiares é que os
modelos propostos até entdo excluiam um tradicional arranjo familiar muito comum nos
paises europeus mediterrdneos — as familias extensas, que se caracterizam pela
convivéncia em um mesmo domicilio de outras pessoas além da familia nuclear (pai,
mae e filhos solteiros). Este tipo de familia corresponde a 9% dos domicilios espanhéis
e, portanto, ndo podem ser ignorado (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-
MANZANO, 2001).

Outras diferencas substanciais apresentadas pelos autores para justificar a
necessidade de um modelo préprio foram o numero de divorcios (menor na Espanha do
gue nos Estados Unidos); a idade média com que os filhos deixam a casa dos pais (ha
Espanha é com 25 anos e nos Estados Unidos a emancipacdo dos filhos ocorre
geralmente com 18 anos); e a distribuicdo do niumero de pessoas por domicilios (a
frequéncia de familias numerosas na Espanha €& quase o dobro da encontrada nos
Estados Unidos).

Consequentemente, o modelo proposto por Redondo-Bellon, Royo-Vela e Aldas-
Manzano (2001), apesar de muito parecido com o modelo de Gilly e Enis (1982),
considera a possibilidade de outras pessoas, além dos filhos, viverem com o casal e
define o chefe da casa como a pessoa que mais contribui para a renda familiar.

O modelo (ver esquema 8) é composto de 11 categorias e segmenta as categorias, de

acordo com 2 dimensoes :

» |dade da pessoa com maior renda no domicilio, pois é a recomendacdo da

Sociedade Européia de Pesquisa de Marketing.
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o abaixo de 35 anos

o de 35 a 64 anos

o acima de 64 anos

» Presenca de filhos e suas idades

o auséncia de filhos

o filho mais novo abaixo dos 6 anos

o filho mais novo acima dos 6 anos

7

A diferenca para 0s modelos norte-americanos é que o0 modelo prevé
independentemente da existéncia de criancas, que outras pessoas podem viver no

mesmo domicilio que um casal ou um dos pais.

No caso dos domicilios com filhos - ninhos - estes séo classificados como Dependentes
ou Autbnomos de acordo com a idade do filho mais novo, abaixo de seis anos e acima,

respectivamente.

A categoria Ninho Dependente Ill, composta por pessoa de referéncia acima de 64
anos com filho mais novo abaixo de seis anos, foi excluida por ser pouco
representativa.



Domicilio com 1 adulto

Dependente

Casal sem filhos
com/sem outras
pessoas

Casal ou monoparental
com filho mais novo
abaixo de 6 anos
com/sem outras
pessoas

Casal ou monoparental
com filho mais novo
acima de 6 anos
com/sem outras
pessoas

Solitario | —> Solitario Il — Solitario I
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Ninho Dependente | +> Ninho Dependente I .
| M [
| ™ [
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___________ | R :
] ] - . T T Tt Tt
} } :llll.ll : }
Ninho Auténomo | > Ninho Auténomo I — Ninho Auténomo Il

Abaixo de 35 anos

———> Casamento

*==*==® Entrada ou Saida de Criangas

de 35 a 64 anos

————— + Divércio / Morte

— Envelhecimento

Esquema 8 — O modelo de ciclo de vida familiar de Redondo-Bellon, Royo-Vela e Aldas-Manzano
Fonte: adaptado de REDONDO-BELLON, ROYO-VELA e ALDAS-MANZANO, 2001, p.623

Nota: tradug&o nossa

Acima de 64 anos
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Assim como Gilly e Enis (1982), Redondo-Bell6n, Royo-Vela e Aldas-Manzano (2001)
consideram como casal quaisquer pessoas que morem conjuntamente com a finalidade

de manter uma unido estavel, independentemente de género.

Posteriormente a adaptacdo do modelo de ciclo de vida ao ambiente espanhol para que
comportasse o maior numero de domicilios, foi necessario verificar sua utilidade e a sua

capacidade preditiva. Para isso, quatro hipéteses foram testadas:

Hi: o modelo de ciclo de vida familiar espanhol tem melhor capacidade
explicativa do que os modelos norte-americanos para os gastos domiciliares na

Espanha.

H,: o0 modelo espanhol proposto tem melhor capacidade explicativa do que se
cada umas das variaveis socio-econdmicas fosse avaliada sozinha: idade,
tamanho do domicilio, renda, nivel educacional do pessoa de referéncia e
tamanho do municipio. Similarmente, tem menor capacidade se todas estas

variaveis fossem utilizadas conjuntamente.

Hs: quando o estagio do ciclo de vida familiar é incorporado ao modelo como
mais uma das varidveis dependentes mencionadas na segunda hipotese, a

capacidade preditiva do modelo melhora significativamente.

H4: as onze categorias propostas no modelo Espanhol diferem entre si em

relacdo a padrdoes de consumo e gastos.

Para realizar os testes de hipétese, Redondo-Bellon, Royo-Vela e Aldas-Manzano
(2001) estimaram modelos de previsdo por meio técnicas de regressdo para 14
categorias de consumo ver quadro 6, como variaveis dependentes e utilizando como
variaveis independentes o estagio no ciclo de vida e outras variaveis socioecondémicas,

como renda, tamanho do domicilio, nivel educacional e idade da pessoa de maior renda
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do domicilio. Isso foi feito para o modelo espanhol e para os modelos de Wells e Gubar
(1966), Murphy e Staples (1979) e Gilly e Enis (1982).

Area Categorias dos gastos

. Cinema

. Aluguel de videos

. Livros

. Almocos e jantares

. Viagens

. Masculina

. Feminina

. Criangas

. Bebés

10. Méveis para a sala de jantar

11. Méveis para o0 quarto

12. Utensilios domésticos

Gastos domiciliares [13 Pequenos aparelhos de utilidade doméstica (microondas,
liquidificador entre outros)

14. Grandes aparelhos de utilidade doméstica (refrigeradores, lavadora
de roupas, secadoras entre outros)

Lazer

Roupas

OloIN|JoOjJO |~ |WIN|EF

Quadro 6 — Categorias de consumos testadas por Redondo-Bellon, Royo-Vela e Aldas-Manzano
Fonte: adaptado de REDONDO-BELLON, ROYO-VELA e ALDAS-MANZANO, 2001, p.627
Nota: tradug&o nossa

Para comparar os resultados de cada modelo de regresséo, os autores utilizaram o

coeficiente de determinacéo, R?, como medida do poder de predicao.

Os resultados demonstram que o modelo proposto por Redondo-Bellon, Royo-Vela e
Aldas-Manzano (2001) tem poder explicativo maior para nove das catorze categorias
testadas do que os modelos norte-americanos citados anteriormente. Tem o mesmo R?
que os modelos de Gilly e Enis (1982) para despesas com maoveis para o quarto, mas
demonstra um poder explicativo menor que o modelo de Murphy e Staples (1979) para
despesas com roupas de bebés e criancas, moveis para a sala de jantar e grandes
utensilios domésticos, como refrigerador, maquina de lavar, ar-condicionado e secadora
de roupa.

Portanto, a hipotese 1 foi parcialmente refutada em 4 das 14 categorias testadas. E,
como a diferenca nas categorias refutadas € pequena, os autores confirmaram a



79

hip6tese de que o modelo proposto tem maior capacidade explicativa para a maioria

dos produtos e servigos do que os modelos norte-americanos.

Quanto a hipotese 2, a primeira parte, que trata da comparagao par a par do construto
ciclo de vida familiar com outras variaveis socioeconémicas sozinhas, ndo pode ser
confirmada. Em categorias como vestuario, a renda tinha um poder de explicagdo maior
que o ciclo de vida familiar, mas para gastos em cinema, aluguel de filmes e roupas

para bebés ocorria justamente o contrario.

A segunda parte da hipétese 2 foi confirmada, se as demais variaveis fossem utilizadas
conjuntamente em um modelo de regressdo mdultipla, ao comparar com outro modelo
que utilizasse apenas o ciclo de vida familiar, o primeiro modelo teria melhor

capacidade explicativa para todas as catorze categorias testadas (ver quadro 6).

A terceira hipétese foi confirmada sem qualquer observacao. Portanto, o ciclo de vida
familiar, utilizado como Unica variavel independente pode, em alguns casos, ter uma
capacidade preditiva inferior a outras varidveis independentes testadas na segunda
hipotese, mas quando incorporado a um modelo com estas mesmas variaveis, ha

sempre uma melhoria na capacidade preditiva do modelo.

Para a ultima hipétese, os autores utilizaram a estatistica ANOVA para verificar se as
diferencas entre os grupos eram significativas e, portanto, se havia padrdes de

consumo diferentes de para cada estagio. Essa hipotese foi confirmada sem objecoes.

Apés a validagdo do modelo, Redondo-Bellén, Royo-Vela e Aldas-Manzano (2001)
concluem, citando como limitagdo do estudo o uso de informacdes de apenas uma das
pesquisas de orcamentos da Espanha, sem fazer uma analise longitudinal da
composicao e gastos familiares, de forma que nédo é possivel acompanhar as transi¢des
de uma mesma familia e assim mensurar o impacto do casamento, do nascimento dos

filhos e outras mudancas.
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4.5 O modelo de Du e Kamakura (2006)

Du e Kamakura (2006) levantam o0s dois principais pontos criticos para a

7

operacionalizacdo do conceito ciclo de vida familiar que é a causa para a falta de
consenso entre os académicos. O primeiro deles diz respeito aos principais tipos de
domicilios de uma determinada populacédo e os critérios para segmentéa-los.

O outro ponto critico é a falta de identificagdo da sequéncia percorrida pelos domicilios.
Para resolver esse impasse, Du e Kamakura (2006), diferentemente dos demais
autores listados nessa revisao tedrica, utilizam um painel longitudinal para rastrear as
transicdes nos estagios de ciclo de vida de 6.887 familias no periodo de 1968 até 2001.
Dessa forma, Du e Kamakura (2006) séo capazes ndo apenas de identificar os estagios
do ciclo de vida (esquema 9) procurando de forma empirica o melhor esquema de
representacdo da realidade, sem partir de um modelo pré-definido, mas também

identificar a sequéncias tipicas seguidas pelas familias.

Cada seta no esquema 9 representa o percentual de domicilios que se movem pelos

estagios.

Du e Kamakura (2006) segmentam os domicilios de acordo com dez variaveis:

= Estado civil do chefe do domicilio

o Casado

o Solteiro

o Viavo



o Divorciado

o Separado

Idade do chefe do domicilio

Vinculo empregaticio do chefe do domicilio

Empregado

O

o Desempregado

Aposentado

O

o Invalido

o Estudante

Vinculo empregaticio do conjuge

Numero de outros adultos

Presenca de criancas abaixo de 7 anos

Presenca de criancas abaixo de 7 a 14 anos

Presenca de criancas abaixo de 15 a 18 anos

Presenca de criancas na faculdade

Quantidade de pessoas no domicilio

81
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Além da definicdo dos estagios, Du e Kamakura (2006) mensuram as probabilidades de
transicdo entre eles (tabela 3). Para isso, 0s autores partem da premissa que ha uma

sequéncia natural entre os estagios e que nao é possivel voltar a um estéagio anterior.

Concluindo, os autores realmente projetam a idéia de que nem todos os domicilios

passam por todos os estagios, seguindo as mesmas trajetorias.

Como o painel longitudinal utilizado para identificar os estagios ndo contém informacdes
sobre a alocacao dos recursos financeiros, os autores utilizam outras bases de dados
sobre gastos familiares para estabelecer o perfil de consumo e estilo de vida de cada
um dos treze estagios propostos.

Assim, Du e Kamakura (2006) tracam um perfil de gastos para cada domicilio para
categorias como Educacdo, Lazer, Roupas, Impostos, Saude entre outras, (ver tabela
4).

Por exemplo, os gastos médios com seguro saude sdo menores para os solteiros e

jovens, e maiores para casais mais velhos e viavos sem filhos.

O resultado € um modelo criado empiricamente que representa 0s mais comuns tipos
de domicilios nos Estados Unidos nos ultimos 30 anos, com o perfil de gastos de cada
estagio. Aléem de classificar um domicilio em um estagio, o0 modelo € capaz de fazer
projecbes de como serdo as suas transicdes e assim prever quais itens serdo

consumidos no futuro.



C2 c3 c
Familia grande?, 0 - 7
filhos com 7,4% | Familia grande?, Casal, Adultos
menos de 15 —> filhos com mais dependentes
de 15 anos. 63-77
anos. 40-50 ( )
(33-41) (40-50) 1,7%
7,9%
WA)
C1 C4 C5 c6
Familia 11,5% Familia 6,8% Familia Casal, Ninho
pequenal, filhos ’ pequenat, filhos —> pequenat, filhos vazio
com menos de 7 com menos de com mais de 15 8.5% (51-73)
anos. 15 anos. anos. ’
(25-35) (34-44) (45-57)
Co/So 2,5%
> ' 1,0%
Solteiro/ 1,0%
casal
jove_m, s1 S4
sem filhos Solteiro ou Divorciado ou
(22-32) divorciado sem solteiro, sem 1,1%
filhos. filhos.
(26-42) 3,3% (49-71)
2,0%
v
Solt:ifo ou S3 ;
divorciado, filhos 4.9% Divorciado ou S5
, i i 1,9% it
com mais de 15 e viavo, filhos com 0 V|uyo, sem
mais de 15 anos. filhos.
anos.
(27-41) (44-62) (66-84)

Esquema 9 — O modelo de ciclo de vida familiar de Du e Kamakura
Fonte: adaptado de DU; KAMAKURA, 2006, p.126

Nota: tradug&o nossa; * em geral, até 4 membros; > em geral, acima de 5 membros. Os nlimeros entre paréntesis representam a faixa etaria do chefe do
domicilio



Tabela 3 -Estado inicial estimado (7T) e probabilidades de transi¢édo entre os estagios de ciclo de vida familiar (a)

84

7Ti 30% 12% 6% 5% 4% 10% 6% 6% 8% 6% 7% 2% 0%
a ColSo(%) Cl(%) C2(%) C3(%) CA(%) S1(%) C5(%) C6(%) S2(%) S3(%) S5(%) S4(%) C7(%)
ColSo 46 47 0 0 1 3 0 2 0 0 0 0 0
c1 44 19 0 32 4 0 0 1 0 0 0 0
c2 42 51 2 3 0 0 1 0 0 0 0
c3 44 2 1 49 1 0 2 0 1 0
ca 56 3 38 1 0 1 0 0 0
s1 77 6 6 6 3 0 3 0
c5 55 37 0 1 0 1 6
Ccé6 93 0 0 4 1 2
s2 75 22 0 3 0
s3 70 10 18 1
S5 90 0 2
sS4 98 2
c7 100

Fonte: adaptado de DU; KAMAKURA (2006)

Nota: traducdo nossa. Niumeros em negrito indicam as transi¢des entre estagios de ciclos de vida mais comuns



Tabela 4 - Percentual de domicilios por categoria de gastos e investimentos, por estagio no ciclo de vida familiar

Estagio no ciclo de vida familiar
Co/So (%) C1 (%) C2 (%) C3 (%) C4 (%) S1 (%) C5 (%) C6 (%) S2 (%) S3 (%) S5 (%) S4 (%) C7 (%)

Gastos/Investimentos

Seguro saude 52 58 58 64 61 45 69 84 39 72 98 74 98
Seguro de vida 60 72 73 66 78 47 73 66 50 59 45 46 68
Automével novo 33 33 33 45 30 20 43 21 27 32 7 13 25
Passagens aéreas 32 20 19 25 22 42 29 34 21 30 31 33 30
Livros 74 75 82 77 85 71 69 56 71 59 33 48 55
Educacé&o superior 37 28 44 58 51 27 48 15 34 30 6 13 21
Educacé&o priméria 1 47 40 21 29 2 8 1 28 6 1 1 5
Parcelamento de automdéveis 60 54 50 55 52 35 57 28 35 45 8 19 33
Pagamento de juros 67 66 65 64 67 59 58 34 45 50 16 31 36
Pagamento de hipoteca 49 74 77 79 84 49 78 80 49 69 69 59 81
Manutencao da casa 45 67 68 67 73 42 67 76 42 61 66 54 79
Pagamento de pensédo 23 24 23 20 31 34 32 23 18 25 3 26 10

Fonte: adaptado de DU; KAMAKURA (2006)
Nota: tradug&o nossa. NUmeros em negrito indicam os valores extremos
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4.6 ConsideragOes acerca dos modelos apresentados

Apesar das diferencas nos modelos listados a seguir, a idéia central € a mesma:
cada familia passa por estagios ou ciclos distintos, desde a sua formacao até a sua

dissolucéo, ou inicio de outra.

Essas transicOes sdo acompanhadas por uma realocacdo dos recursos a fim de
acomodar as mudancas nas demandas e necessidades (WILKES, 1995).

A anélise dos modelos apresentados nos permite compreender a necessidade de
incorporar novos estagios, de acordo com as mudancas historicas na estrutura

familiar.

Estagios que eram pouco representativos no modelo de Wells e Gubar (1966), o de
pais solteiros, por exemplo, ganharam representatividade e passaram a compor 0s
modelos de Gilly e Enis (1982), Redondo-Bellén, Royo-Vela e Aldas-Manzano
(2001) e Du e Kamakura (2006).

Os autores listados sempre comegam seus trabalhos identificando os motivos para
uma redefinicdo. Esses motivos podem ser desde mudancas socio-demogréficas
(MURPHY; STAPLES, 1979) ou carater cultural de cada pais (REDONDO-BELLON;
ROYO-VELA; ALDAS-MANZANO, 2001) até a redefinicio do papel da mulher na
sociedade contemporéanea (GILLY; ENIS, 1982).

Apesar de nem todos os modelos mencionados terem sido validados empiricamente,
Wilkes (1995) legitimou o conceito ciclo de vida familiar como uma valiosa

ferramenta de analise no campo de Comportamento do Consumidor.

Analisando os modelos citados percebe-se que a necessidade de atualizacdo e
proposicdo de um novo modelo estava fortemente vinculada a idéia das

transformacdes sociais de cada periodo.

No préximo capitulo, a analise dos indicadores demogréficos do Brasil nos permitir4

verificar a extensao dessas mudancas no pais.
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5. A familia brasileira hoje

A escolha da familia como unidade de andlise ocorreu por se tratar de um espago no
gual os seus membros se relacionam e constroem 0s seus valores, assim como um
ponto de apoio para que homens, mulheres e criangcas se organizem em torno da
realizacdo de projetos comuns (NASCIMENTO, 2006).

A dindmica do processo decisério que acontece no ambito familiar e as interacdes
entre os seus membros foram definidos por diversos autores como ponto
fundamental para o avanco nos estudos sobre comportamento do consumidor
(ASSAEL, 1987; EKSTROM, 2004; HAMILTON, 2009; O'MALLEY; PROTERO,
2007).

Como outros grupos sociais, 0 ambiente familiar € ao mesmo tempo um espaco de
conflito cooperativo entre individuos, buscando-se a valorizacdo da vida pessoal e
opcOes de seus membros, e um espaco determinante do respeito e bem-estar
coletivo por meio da distribuicdo de recursos e busca de objetivos comuns (COSER,
1976).

Sarti (1996. p.1) coloca como:

“questao estrutural da familia moderna o conflito entre, de um
lado a afirmacdo da individualidade — uma possibilidade do
mundo moderno, em que a tradicdo vem sendo abandonada
como em nenhuma outra época da histoéria, transformando a
intimidade (Giddens, 1993) e, de outro, o respeito as
obrigacbes e as responsabilidades proprias dos vinculos
familiares”.

Singly (2000) compreende os lacos familiares como uma tensao entre dois polos:
relacional e individualista. Uma unido de membros caracterizada por um forte
sentimento de unido, troca e respeito, mas ao mesmo tempo com uma forte
generalizagdo do individualismo, no qual o elemento central s&o os membros que

compdem o grupo.
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Portanto, ao optar por pela familia como objeto de analise, nés a vemos como
espaco privado e de convivio entre os membros, no qual as decisdes de consumo
sdo tomadas e as taticas de sobrevivéncia definidas, superando as escolhas

individuais.

Nesse estudo, a familia é entendida como um grupo de individuos ligados por elos
de sangue, de adoc¢édo ou de alianga socialmente reconhecidos e organizados em
nucleos de reproducao social (BRUSCHINI, 1989).

Essa conceituacdo permite estudar desde estruturas familiares classicas como a
familia nuclear composta de pai, méae e filhos e até mesmo grupo de pessoas sem
lagos sanguineos que convivem em um mesmo domicilio (GOLDANI, 1984), ainda
gue a consanguinidade seja o eixo principal de unido das pessoas gque vivem juntas,

com 88,6% dos arranjos sdo de pessoas com parentesco (PNAD, 2007), grafico 1.

0,3
Unipessoal Arranjos com Arranjos sem
parentesco parentesco

Gréfico 1 — Distribuicéo percentual dos arranjos familiares residentes

em domicilios particulares, segundo o tipo — Brasil — 2007
Fonte: adaptado de IBGE, SINTESE DE INDICADORES SOCIAIS, 2008, p.88.

Segundo Peixoto, Singly e Cichelli (2000), tem-se falado muito sobre a crise e
enfraquecimento da instituicdo familia por causa da queda na taxa de fecundidade e
mortalidade, aumento da esperanca de vida, das separacdes e divorcios e das
unides consensuais, assim como outras mudancas nos padrdes de relacionamentos

entre os seus participantes e no papel da mulher no ambito familiar e fora dele.

Entretanto, como sera demonstrado nesse capitulo, o que caracteriza esse processo

€ o surgimento de novas estruturas familiares, de novas relacdes entre os géneros,



89

numa perspectiva mais igualitaria, principalmente por causa da crescente

participacdo da mulher no mercado de trabalho.

Uma vez que as transformag¢des no modo de vida e consumo estdo intimamente
relacionadas as transformacdes nos estagios do ciclo de vida, € preciso entender as

profundas mudancas pelas quais vém passando as estruturas familiares brasileiras.

5.1 Os arranjos familiares

Segundo dados do IBGE, no periodo de 1970 a 2007, o niumero absoluto de arranjos
familiares residentes em domicilios particulares apresentou um crescimento de mais

de 220%, saltando de 18,5 milhdes para pouco mais de 60 milhdes (tabela 5).

Tabela 5 - Numero de familias e média de pessoas por familia - Brasil - 1970/2007
Numero de familias

Ano - Pessoas por familia
(em milhdes)

1970 18,5 4,98

1980 26,8 4,44

1991 37,5 3,92

2000 48,2 3,52

2007 60,1 3,10

Fonte: elaboragéo prépria, IBGE, CENSOS DEMOGRAFICOS, 1970/2000 e PNAD, 2007

Nota: para o ano de 2007, foram considerados os dados da PNAD, para os demais anos, o Censo, ambos realizados pelo IBGE

Este aumento foi acompanhado pela diminuicdo do tamanho das familias. Segundo
o0 Censo do IBGE em 1991 cada familia tinha em média 3,92 pessoas, passando
para 3,1 em 2007.

Pela pesquisa do Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, PNAD, de 2007

também realizada pelo IBGE (grafico 2), a média nacional é de 3,1.

Conforme o gréafico 2, nas regides com as maiores desigualdades sociais e
econdmicas, Norte e Nordeste, o niumero meédio de pessoas por domicilio é um
pouco maior que a média nacional. Ja na regido Sul, o numero de 2,9 pessoas por

familia € menor que a familia nuclear composta por 3 pessoas - pai, mae e um filho.
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Brasil Norte Nordeste  Centro-Oeste Sudeste Sul

Gréfico 2 — Numero de pessoas por domicilio por regido — Brasil — 2007
Fonte: elaborac&o do autor, IBGE, SINTESE DE INDICADORES SOCIAIS, 2008

Tramontano (1998) atribui a reducdo do numero de filhos a disseminacdo dos
meétodos contraceptivos, em especial a pilula anticoncepcional, a crescente
probabilidade de separagdo dos casais, aos investimentos na escolarizacdo dos
filhos e a participagdo da mulher na divisdo social do trabalho.

Conforme gréfico 3, comparando-se 0 numero de pessoas por domicilio, verifica-se
gue cresceram o0s domicilios com uma ou duas pessoas, praticamente se
mantiveram estaveis aqueles com trés pessoas e que, a partir de quatro pessoas, ha

uma queda generalizada.

Numero de % em Variagdo em pontos percentuais % em Numero de
moradores 2007 2008 moradores
2 115 7- 0,5 120 &
&& 211 I 11222 A&
2a2 247 fo:1 248 2&d&
aadad 223 -0,3-\ 220 Addd
aaddad 114 -0,6 I 108 Aaaad
dddddd 49 -0,5-\ 44 hbhddd

ddddaddd 22 -0,3-\ 19 ddbdtdd
dddddddd 20 0.2l 18 Adddddd

Grafico 3 — Numero de moradores por domicilio — Brasil — 2007/2008
Fonte: elaborac&o do autor, IBGE, SINTESE DE INDICADORES SOCIAIS, 2008
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Se, por um lado, os nucleos familiares estdo se tornando mais semelhantes em
relacdo ao tamanho, com o numero médio de filhos reduzindo-se gradativamente,
por outro, é cada vez maior a participacao e variedade de outros arranjos familiares

gue nao o casal com filhos.

A Sintese de Indicadores Sociais de 2008, publicacdo do IBGE que traz a fotografia
mais atual dos arranjos familiares, demonstra que a familia tipica brasileira, aquela
com maior frequéncia de ocorréncia, é a composta pelo casal com filhos, com uma
participacéo relativa bem superior as demais, quase 50%, seguida pelos domicilios
formados pela pessoa de referéncia e os filhos, com 19,7% e casal sem filhos, com
16%, grafico 4.

0,3%

@ Unipessoal
O Casal sem filhos
B Casal com filhos

O Pessoa de referéncia sem conjuge e com
filhos

B Pessoa de referéncia sem conjuge, sem
filhos, com outros parentes

W Pessoa de referéncia sem conjuge sem

48.9% filhos e sem outros parentes, com agregados

Gréfico 4 — Arranjos familiares residentes em domicilios particulares, em distribuigédo
percentual, segundo os tipos de arranjos— Brasil — 2007

Fonte: elaboragdo do autor, SINTESE DE INDICADORES SOCIAIS, 2008
O modelo composto pelo casal com filhos, cujos valores passam pela monogamia,
poder paterno e indissolubilidade das unides, foi historicamente estimulado como
referéncia pela sociedade brasileira, Igreja Catdlica e pelo estado (GOLDANI, 1993)

Entretanto, por meio da comparacédo dos dados da Sintese dos Indicadores Sociais
de 2008 do IBGE com os dados do Censo, também publicado pelo IBGE, no periodo
de 1970 a 2000, (gréfico 5), é possivel constatar que o modelo nuclear composto por

pais com filhos vem apresentando tendéncias a diminuir seu peso relativo, com uma
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gueda de quase 20 pontos percentuais nos Uultimos 40 anos, em virtude

principalmente da maior incidéncia de outros arranjos.

Segundo relatério publicado em 2007 pelo Nuacleo de Estudos Habitares Interativos
(NOMADS), da Universidade de Séo Paulo, é a partir de década de 1960 que cai a
porcentagem de familias nucleares composta por pais e filhos em relacdo aos
demais arranjos. Esse processo envolve ainda o enfraquecimento da autoridade do

pai em contraposi¢cdo a maior autonomia dos seus membros.

Pelo gréafico, observa-se que a reducédo no tipo de familia constituida por casal com
filhos, de 71,7% em 1970, para 61,2% em 2000 e 48,9% em 2007 é acompanhada
pelo crescimento do numero de familias monoparentais, de 11,1% em 1970, para
19,7% em 2007, e também dos casais sem filhos, crescimento de mais de 300% no
periodo de 1970 a 2007.

Uma familia é chamada monoparental quando a pessoa de referéncia - pessoa
responsavel pelas despesas aluguel, prestacdo do imovel ou outras despesas de
habitacdo - encontra-se sozinha e vive com uma ou varias criangas no mesmo

domicilio.

A situacdo monoparental acontece com homens e mulheres apds uma ruptura de
uma unido estavel, como ocorre nos casos de separacdo, divorcio e viuvez ou
guando estes decidem criar uma crianga sem a presenga de um companheiro, filhos

biolégicos ou adotados.

Para Goldani (1993), o crescimento das familias monoparentais em especial aquelas
compostas pela mulher e filhos é atribuida a uma maior instabilidade do vinculo
conjugal.

E verdade que o nimero de casamentos no Brasil tem sido crescente, em termos
absolutos e relativos. Segundo as Estatisticas do Registro Civil de 2008 publicada
pelo IBGE, o total de casamento registrados no Brasil foi de 959.901, um
crescimento de 34,8% quando comparado ao ano de 1998.



93

67,6%
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48,9%

0,
17.7% 19,7%

16,0% 15,6%
11,19%12:2%

13,8%

12,4% 12,9% 12,8%

31% 3,3% 3,6% 3.9% 4,0%
09% 08% 05% 03% 0,3%

Pessoa de referéncia sem conjuge Pessoa de referéncia sem conjuge, Pessoa de referéncia sem conjuge
e com filhos sem filhos, com outros parentes  sem filhos e sem outros parentes,
com agregados

Unipessoal Casal com filhos Casal sem filhos

m 1970 = 1980 m 1991 = 2000 m 2007

Grafico 5 —Distribuicao das familias residentes em domicilios particulares, segundo o tipo de arranjo familiar - Brasil — 1970 / 2007

Fonte: elaborac&o do autor, IBGE, CENSOS DEMOGRAFICOS 1970/2000 e SINTESE DE INDICADORES SOCIAIS, 2008
Nota: para o ano de 2007, foram considerados os dados da Sintese de Indicadores Sociais, para os demais anos, o Censo, ambos realizados pelo IBGE
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A taxa de nupcialidade, obtida pela divisdo do numero de casamentos pelo de
habitantes e multiplicando-se o resultado por 1.000, de 6,7% em 2008, é a maior dos

altimos 10 anos, grafico 6.

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Gréfico 6 — Taxa de nupcialidade legal — Brasil — 1998/2008
Fonte: adaptado de IBGE, ESTATISTICAS DO REGISTRO CIVIL, 2008

Esse crescimento € atribuido a realizacdo de casamentos coletivos e ao incentivo do
codigo civil de 2002 para que um numero maior de casais oficializem sua unides

consensuais.

As Estatisticas do Registro Civil de 2008 mostram ainda o crescimento do namero
de unides nas quais pelo menos um dos conjuges tinha o estado civil vilvo ou
divorciado, os recasamentos, ver grafico 7. Esse tipo de unido representou 17,1% do

total de unides formalizadas em 2008.

10,3 13,1

17,1

89,7

1998 2003 2008

m Casamento entre solteiros O Recasamentos

Gréfico 7 — Proporgdo de casamentos entre solteiros e

recasamentos — Brasil — 1998/2008
Fonte: adaptado de IBGE, ESTATISTICAS DO REGISTRO CIVIL, 2008
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Entretanto, a taxa geral de divorcios, obtida pela divisdo do numero de divoércios
concedidos ou escriturados pela populacéo e multiplicando-se o resultado por 1.000,
de 1,5% em 2008 foi a maior dos ultimos 10 anos (grafico 8). Esse aumento é
explicado pela reducdo e desburocratizagdo nos tramites judiciais (IBGE,
Estatisticas do Registro Civil, 2008).

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Gréfico 8 — Taxa geral de divorcios — Brasil — 1998/2008
Fonte: adaptado de IBGE, ESTATISTICAS DO REGISTRO CIVIL, 2008

z

Outra explicacdo para a instabilidade da familia moderna € a crescente
individualizacdo das sociedades ocidentais e, conseglentemente, a ndo aceitacao
de maus relacionamentos como um comprometimento para toda a vida. Para
Peixoto, Singly e Cichelli (2000, p. 15), “os conjuges so6 ficam juntos sob a condicéo

de se amarem”.

Em 2008, 88,7% dos divorcios concedidos no Brasil tiveram a responsabilidade
pelos filhos concedida as mulheres (IBGE, Estatisticas do Registro Civil, 2008). Esse
elevado percentual pode explicar as diferencas quando a mulher é a pessoa de
referéncia: o arranjo familiar tipico é do tipo monoparental, inversamente

proporcional no caso dos homens, com apenas 3,3% de ocorréncia, ver grafico 9.
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64,9

Unipessoal Com cdnjuge e Com cbnjuge e Sem cbnjuge e Outros tipos
filhos sem filhos com filhos

B Homem m Mulher

Gréfico 9 — Distribuicdo percentual dos arranjos familiares, por sexo da pessoa de

referéncia — Brasil — 2007
Fonte: adaptado de IBGE, SINTESE DE INDICADORES SOCIAIS, 2008

J& os casais sem filhos constituem, em geral, um arranjo familiar bastante urbano,
freqientemente com dupla ocupacdo profissional e, portanto, duplo rendimento
(PNAD, 2007). Nesse percentual de 16% de participacdo de casais sem filhos,
encontram-se casais cujos filhos ja sairam de casa (Ninho Vazio) e casais que

nunca tiveram filhos nem mesmo adotaram.

Esse tipo de arranjo composto por casais que nunca tiveram filhos é comumente
intitulado de DINC — Double Income and No Children, traduzido para Dupla Renda,
Sem Filhos. O casal DINC é um fenbmeno recente, tipico da sociedade poés-
moderna, e com forca suficiente para ndo ser apenas algo passageiro (BARROS;
ALVES; CAVENAGHI, 2008).

Ainda que pequeno em numero quantitativos - quase dois milhdes de casais (PNAD,
2007) - esse tipo de arranjo ganha atencéo dos profissionais de Marketing pois, pelo

fato de ndo ter filhos o casal pode dedicar mais recursos ao trabalho e ao lazer.

A renda mensal domiciliar dos casais do tipo DINC &, em média, mais de 50% maior
gue a dos demais arranjos. Em 2008, a média de renda domiciliar dos DINCs foi de
R$ 2.530,00 e a nacional foi de R$ 1.671,00 (BARROS; ALVES; CAVENAGHI,
2008).
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Ao olhar o grafico 5, é impressionante o crescimento de mais de 643% no periodo
de 1970 a 2007 das familias unipessoais. Esse crescimento € resultado
principalmente do processo de envelhecimento da populagdo, do retardamento da
idade do primeiro casamento, do aumento da esperanca de vida, do aumento de
divorcios e dos intensos processos de emancipacdo da mulher e de urbanizacgéao.
(BERQUO; CAVENAGHI, 1988; TRAMONTANO,1998; SABOIA; CAILLAUX, 2003).

Em 2007, o Brasil tinha 6,7 milhdes de pessoas morando sozinhas e 41% delas
eram idosas (PNAD, 2007). Enquanto homens que vivem sozinhos estdo mais
presentes entre as idades mais jovens, as mulheres apresentam forte concentracao
nas faixas etarias mais avancadas: 54% das mulheres que vivem sozinhas possuem
60 anos ou mais de idade, entre os homens este percentual é de 29%, (ver tabela 6)
Portanto, boa parte das pessoas que moram sozinhas € formada por mulheres

idosas.

Esse aumento dos arranjos unipessoais entre idosos € explicado pelo aumento na
esperanca de vida, melhores condi¢des de saude e difuséo de praticas esportivas e
culturais na terceira idade (NOMADS, 2007)

Tabela 6 - Distribuicdo de pessoas que vivem sozinhas, por género e faixas etérias,
Brasil - 2007

Faixa Etaria Homens Mulheres Total
10a 19 1% 1% 1%

20a29 14% 7% 11%
30a39 19% 8% 14%
40 a 49 20% 11% 16%
50 a 59 17% 19% 18%
60 ou mais 29% 54% 40%
Total 100% 100% 100%

Fonte: IBGE, PESQUISA NACIONAL POR AMOSTRA DE DOMICILIOS, 2007
Nota: dados trabalhados pelo autor

Essa desproporcao na concentracdo de mulheres com mais de 60 anos, tabela 6,
também sugere que os homens vilvos recasam-se mais que as mulheres.
(NOMADS, 2007)
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Ja os domicilios compostos pela pessoa de referéncia com outros parentes que nao
filhos e cOnjuge teve um pequeno crescimento nos ultimos anos, de 3,1% em 1970,
para 4,0% em 2007.

5.2 O envelhecimento da populagéo

O brasileiro vive mais. Se, em 1940, a vida média de um brasileiro sequer atingia 0s
50 anos de idade, em 2008, gracas aos avancos da medicina e as melhorias nas
condicbes gerais de vida da populacao brasileira, esse indicador elevou-se em 27,36
anos, resultando em uma expectativa de vida - numero médio de anos que um

individuo pode esperar viver -de 72,86 anos (IBGE, 2008).

Conforme grafico 10, apesar do ganho na esperanca de vida ser bem proximo para
homens e mulheres - aproximadamente 3 anos - a expectativa média de vida das

mulheres é 7,6 anos maior que a dos homens (IBGE, 2008).

76,71

Ambos o0s sexos Homem Mulher

m 1998 m 2008

Gréfico 10 — Esperanca de vida ao nascer por género — Brasil — 1998/2008
Fonte: adaptado de IBGE, TABUA DE VIDA, 2008

A consequéncia do aumento na esperanca de vida é o aumento absoluto e relativo
da populacéo idosa no Brasil. Em 1970, a participacdo da populacdo com 65 anos

ou mais de idade sobre a populacéo total era de 3,1%; em 2050 a expectativa € de
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que esse numero atinja aproximadamente 19% (CARVALHO; RODRIGUEZ-WONG,
2008).

Assim, o formato da estrutura etaria de caracteristica piramidal, com a base
alargada, esta desaparecendo e cedendo espaco a uma piramide populacional tipica
de um pais em processo de envelhecimento, com uma perspectiva de uma

distribuicdo retangular no futuro (ver gréficos 11, 12, 13 e 14).

A populacao jovem, representada pela base da piramide, perdera representatividade
e 0s maiores de 65 anos apresentardo peso relativo crescente durante toda a

primeira metade deste século.

2.000.000 1.500.000 1.000.000 500.000 0 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000
Populagéo

Gréfico 11 — Piramide etaria absoluta — Brasil — 1990
Fonte: IBGE, TABUA DE VIDA, 2008, p.12
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Populacgéao

Gréfico 12 — Piramide etaria absoluta — Brasil — 2010
Fonte: IBGE, TABUA DE VIDA, 2008, p.12

2.000.000 1.500.000 1.000.000 500.000 0 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000
Populagao

Gréfico 13 — Piramide etaria absoluta — Brasil — 2020
Fonte: IBGE, TABUA DE VIDA, 2008, p.13
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Gréfico 14 — Piramide etaria absoluta — Brasil — 2050
Fonte: IBGE, TABUA DE VIDA, 2008, p.13

Outro fendbmeno que contribui para esse envelhecimento da populacdo sdo as
baixas taxas de fecundidade e natalidade (BERCOVICH e PEREIRA, 2003).

A taxa de fecundidade, que mede o numero médio de filhos que uma mulher teria ao
final do seu periodo fértil, é a grande responsavel pela mudangca na composi¢ao
etaria no Brasil (CARVALHO, 2004).

A reducédo na fecundidade iniciou-se no final de década de 1960, a média nacional
era algo em torno de 6,2 filhos por mulher na década de 1950 e 1960, caiu para 4,3
no periodo de 1975 e chegando em 2,5 filhos por mulher em 1995 e 2,1 filhos em
2005 (IBGE, 2008).

Segundo a Pesquisa Nacional de Demografia e Saude da Crianga e da Mulher
(PNDS, 2006), feita pelo Ministério da Saude em 2006, a taxa de fecundidade no
Brasil é de 1,8 em 2006. Camarano e Kano (2009) alerta que essa taxa esta abaixo
da taxa de reposicdo e a partir de 2030 a populagdo do Brasil deve comecar a

diminuir em termos absolutos.
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Esse fendbmeno tipico do século XX e caracterizado pela reducdo nas taxas de
natalidade e no ritmo de crescimento da populacdo é chamado de Transicao
Demogréfica, e leva os gestores publicos a repensar as politicas de educacao,
mercado de trabalho, saude e previdéncia (CARVALHO, 2004)

Concluindo, em decorréncia das mudancas nas condicdes de reproducdo da
populacdo, nas melhores condi¢cdes de vida e saude e, consequentemente, no
aumento da esperanca de vida, o Brasil vem passando por um processo de
envelhecimento populacional e deixando de ser um pais com uma popula¢cdo muito

jovem.

Segundo Dytchwald (2003), um tempo maior de vida ndo implica na manutencao de
um fluxo de vida linear e previsivel: nascimento, educacéao, trabalho, casamento,
filhos, aposentadoria e morte. Pelo contrario, estas convengdes sociais ndo tém
mais o tempo ideal para acontecer, tendo impacto direto sobre a duragdo e as
caracteristicas de cada um dos ciclos de vida.

5. 3 A participacdo feminina no mercado de trabalho

Apesar de todas as mudancas na estrutura familiar atribuidas as relacdes de
trabalho, poder aquisitivo e legislacao, as mulheres foram as principais protagonistas
pelas mudangas ocorridas na familia nas ultimas décadas do século XX
(NASCIMENTO, 2006).

E a partir da década de 1970 que a mulher deixa para tr4s apenas o papel de
esposa e méae para mergulhar no mercado de trabalho, reflexo principalmente da
gueda na taxa de fecundidade e do aumento do nivel educacional da populagéo
feminina (PROBST, 2008).

Segundo dados do PNAD de 2007, 32% das mulheres com 10 anos ou mais de
idade possuiam entdo 11 anos ou mais de estudo, e na populacdo ocupada esse
percentual sobe para 45,7%; de forma que a escolaridade parece ser fator decisivo

para a entrada da mulher no mercado de trabalho.



103

O aumento da participacdo da mulher no mercado de trabalho é comprovado pela
taxa de atividade total das mulheres, percentagem das pessoas economicamente
ativas, em relacdo as pessoas de 10 ou mais anos de idade, que subiu de 13,6% em
1950, para 26,9% em 1980 e 44,1% em 2000 (IBGE, 2000)

A participacéo das mulheres no mercado de trabalho pode ser comprovada pela taxa
de atividade, percentagem das pessoas economicamente ativas, em relacdo as
pessoas de 10 ou mais anos, que teve um crescimento relativo entre os anos de
1993 e 2003 de 7,9%, enquanto os homens registraram um decréscimo de 4,1% no

mesmo periodo, (grafico 15).
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Gréfico 15 — Taxa de atividade por género - Brasil — 1993/2003
Fonte: adaptado de IBGE, PESQUISA NACIONAL POR AMOSTRA DE DOMICILIOS, 2003

Essa taxa ja foi muito mais baixa para mulheres, 13,6% em 1950 para 26,9% em
1980, 44,1% em 2000 (IBGE, 2000)

Entretanto, segundo dados da Sintese de Indicadores Sociais de 2008, a taxa de
atividade das mulheres, 52,2%, esta bem abaixo da dos homens, 72,4%, o que

demonstra que desigualdades profissionais entre os géneros ainda existem.
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Com a maior insercdo no mercado de trabalho, a mulher deixa de servir apenas ao
ambiente doméstico e as funcdes familiares, para zelar pelo bem-estar da familia
também pela via do trabalho remunerado, o que leva a uma sobrecarga de fungdes
da figura feminina (Goldani, 1993).

Goldani (1993) conclui ainda que a maior proporcdo de mulheres com trabalho
remunerado é encontrada entre as familias formadas pela mulher como pessoa de
referéncia, sem o conjuge e com filhos, pois h4 um esforco maior para se manter o

nivel de rendimento do domicilio.

5.4 Crise na instituicdo “familia™?

Atualmente, o modelo classico de familia, formado pelo pai provedor, a mae dona de
casa e os filhos, vem cedendo espago para um novo padrdo domiciliar com o

aumento proporcional de novos arranjos.

Ha, por exemplo, maes solteiras com seus filhos; pais com filhos adotivos; familias
formadas por casais que ja tiveram outros casamentos com filhos e decidiram ter

outros filhos dessa unido e, também, o solteiro adulto que vive sozinho.

Se entendermos como modelo tradicional aquele de maior frequéncia, é possivel
verificar nos indicadores sécio-demograficos das familias brasileiras, a tendéncia de
que cada vez mais as familias vao se expressar por multiplas formas, além do

modelo classico composto pelo casal com filhos.

Esse florescimento de fluxos alternativos de ciclo de vida e de arranjos familiares
ndo implica dizer que a instituicdo familia esteja fadada ao fracasso, mas sim,

repensar suas regras de constituicdo, até a pouco bastante conhecidas.

Prado (1981) j4 destacava quatro tipos de arranjos familiares que apresentam

caracteristicas diferentes das estruturas conhecidas até entao.
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a) A familia criada em torno a um casamento dito “de
participacdo” — trata-se ai de ultrapassar os papéis sexuais
tradicionais. b) O casamento dito “experimental” — que consiste
na coabitacdo durante algum tempo, sé legalizando essa
situacao apos o nascimento do primeiro filho. ¢) Outra forma de
familia seria aquela baseada na “unido livre”. d) A familia
homossexual, quando duas pessoas de mesmo sexo vivem
juntas, com criancas adotivas ou resultantes de unides
anteriores, ou, no caso de duas mulheres, com filhos por
inseminacao artificial. (PRADO, 1981, p. 19-22).

Até mesmo a legislacdo brasileira redefiniu o conceito de familia. Pelo Codigo Civil
de 1916, a definicdo da familia, de cunho patriarcal, era aquela protegida
juridicamente, constituida pelo casamento e cujo modelo hierarquico priorizava o

poder do marido/pai.

J4 a Constituicdo de 1988 traz um novo conceito de familia, ao ndo exigir a
existéncia do casamento civil e trazendo as dimensdes de pluralidade familiar e
igualdade entre géneros. Familia é derivada da unido estavel entre homem e mulher

ou qualquer dos pais e seus descendentes.

Assim, qualquer associacédo de maes e filhos ou pai e filhos também é considerada
uma familia e ndo mais se exige a existéncia dos filhos para que haja unido estavel

entre um homem e uma mulher.

Essas mudancas na estrutura familiar sinalizam desafios para as estratégias de
atuacao publica e privada, tendo como pano de fundo as discussdes sobre o futuro
da instituicdo familia, seus valores e sua evolugdo perante um processo de

individualizag&o cada vez maior.

Mudaram as condicdes de vida e reproducdo da populacdo, os padrbes de
relacionamento entre os membros da familia, as formas de relacdo entre géneros e
entre geracdes e as estruturas de poder e autoridade no ambito familiar. Mesmo

com tantas transformacdes, a familia permanece viva.
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6. O modelo de ciclo de vida familiar para o Brasil

Feita a revisdo bibliografica e apontadas as principais tendéncias demograficas
verificadas no Brasil, a parte final deste tra

balho objetiva apresentar o modelo de ciclo de vida familiar brasileiro.

6.1 Aspectos metodologicos

A amostra utilizada neste estudo provém dos microdados da Pesquisa de
Orcamentos Familiares (POF) realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica.

A Pesquisa de Orcamentos Familiares traz uma investigacdo do orgcamento, habitos
de consumo e perfil dos dispéndios das familias, por classe de rendimentos e
caracteristicas demograficas e educacionais. Além disso, fornece valiosas

informacdes sobre o padréo dos recebimentos e evolucédo do endividamento.

Em virtude da abrangéncia territorial, a POF utiliza um plano amostral conglomerado
com estratificacdo geogréfica dos setores da base geografica do Censo Demografico
de 2000, garantindo a participagcdo na amostra das partes do territorio brasileiro, e
estratificacdo socioecon6mica, com base na média de anos de estudo do
responsavel pelo domicilio (POF, 2002-2003).

A coleta dos dados foi realizada em todo o territorio brasileiro no periodo de julho de
2002 a junho de 2003 e a amostra composta de 48.470 domicilios entrevistados (ver

Anexo 1).

E importante apresentar alguns conceitos e defini¢des utilizadas pelo IBGE (2002-

2003) que sao fundamentais para o entendimento deste trabalho

“Domicilio é unidade amostral da pesquisa [...] moradia
estruturalmente separada e independente constituida por um
ou mais comodos [....] a condicdo de separacdo é atendida
guando o local de moradia é limitado por paredes, muros,
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cercas, e outros, é coberto por um teto, permite que seus
moradores se isolem [....] a independéncia € atendida quando o
local de moradia tem acesso direto, permitindo que seus
moradores possam entrar e sair sem passar por local de
moradia de outras pessoas.” (POF notas técnicas, 2002-2003

p.2)

“Unidade de Consumo € a unidade bésica de investigacdo e
analise dos orcamentos [...] o termo familia € considerado
equivalente a Unidade de Consumo [...] compreende um Unico
morador ou conjunto de moradores que compartilham da
mesma fonte de alimentagdo, isto €, utilizam um mesmo
estoque de alimentos e/ou realizam um conjunto de despesas
alimentares comum. Nos casos onde ndo existia estoque de
alimentos nem despesas alimentares comuns a identificacado
ocorreu através das despesas com moradia.” (POF notas
técnicas, 2002-2003 p.3)

“Familia: pessoas ligadas por lacos de parentesco,
dependéncia doméstica ou normas de convivéncia, sem
referéncia explicita ao consumo ou despesas” (POF notas
técnicas, 2002-2003 p.3)

Portanto, é possivel encontrar um domicilio com mais de uma unidade de consumo,
desde que cada familia deste domicilio apresente despesas alimentares ou
moradias independentes. Entretanto, segundo relatério do POF (2002-2003), na
existéncia desta situacdo, a unidade de consumo responsavel pelas despesas de
moradia foi classificada como principal e a outra como secundaria. Se essas
despesas forem compartilhadas igualmente, a principal foi aquela indicada pelos

moradores do domicilio.

“Pessoa Moradora: pessoa que tinha o domicilio como
residéncia Unica ou principal [...] A pessoa € moradora ausente
se, por ocasido da coleta, estava afastada temporariamente,
por periodo ndo superior a 12 meses.” (POF notas técnicas,
2002-2003, p.4)

“Pessoa de referéncia da Unidade de Consumo: pessoa
responsavel por uma das seguintes despesas: aluguel,
prestacdo do imovel ou outras despesas de habitacdo [...] No
caso em que nenhum morador satisfez a pelo menos uma das
condigcbes acima, a pessoa de referéncia foi aquela assim
considerada pelos moradores da unidade de consumo. Se mais
de uma pessoa foi identificada pelos moradores, foi
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estabelecida a idade mais alta como critério de escolha.” (POF
notas técnicas, 2002-2003, p.4)

“Despesas de consumo: despesas realizadas pelas unidades
de consumo com aquisicdes de bens e servicos utilizados para
atender diretamente as necessidades e desejos pessoais de
seus componentes no periodo da pesquisa.” (POF notas
técnicas, 2002-2003, p.7)

Na pesquisa realizada pelo POF, para cada familia, unidade de consumo, ¢é indicada
a relacdo do grau de parentesco ou a natureza da subordinacéo existente entre cada
membro da unidade de consumo e a pessoa de referéncia da mesma.
E possivel encontrar os seguintes tipos de classificaco:

» Pessoa de referéncia

= Conjuge

= Filho (a)

= Qutro parente

= Agregado

* Pensionista

= Empregado doméstico

» Parentes do empregado domeéstico
Outras informacdes sobre a metodologia utilizada pelo IBGE quanto a conceitos e
definicBes, coleta e tratamento das informacgdes, tratamento do erro amostral, erros

de resposta, entre outros, estdo além do escopo deste trabalho e podem ser

encontradas no Anexo A.
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6.2 O modelo brasileiro de ciclo de vida familiar

O modelo escolhido para teste foi o proposto por Redondo-Bellén, Royo-Vela e
Aldas-Manzano (2001), pois além de considerar as mudancas demograficas
peculiares das familias contemporaneas e que comprovadamente também estdo
presentes no Brasil, este modelo é o Unico dos levantados que contempla a
convivéncia de outras pessoas, familiares ou n&o, residindo com no mesmo

domicilio.

Segundo dados do Censo Demogréfico realizado pelo IBGE (2000), a soma dos
tipos de arranjos familiares “Casal sem filhos e com parentes”, “Casal com filhos e
com parentes” e “Pessoa de referéncia, sem conjuge e com filhos e com parentes”, é
de mais de 12% do total de domicilios, ou seja, o percentual de domicilios com a
presenca de outras pessoas além do nucleo familiar € tdo relevante quanto na
Espanha, que é proximo de 10% (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-

MANZANO, 2001).

Outro fator decisivo para a escolha do modelo de Redondo-Bell6n, Royo-Vela e
Aldas-Manzano (2001), é que no entendimento de que o comportamento do
consumidor na sociedade moderna € um consumo de simbolos (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2004) e a cultura, um sistema simbolico de significados
compartilhados por membros de uma sociedade (GEERTZ, 1978), o consumo é tido
como uma dimensao simbdlica da cultura, por meio do qual uma sociedade cria sua

identificacéo pela propriedade de produtos.

Wheelock e Oughton (1996) corroboram essa idéia ao afirmar que o contexto
cultural determina a forma e natureza das rela¢cdes dentro do domicilio e de seus

membros com a comunidade externa.

Ao comparar o nucleo familiar norte-americano com o brasileiro, Solomon (1996)
descreve 0s americanos como independentes, tanto financeira quanto
emocionalmente e diminuindo os lagos familiares com a entrada no mercado de

trabalho. Ja no caso brasileiro, a dependéncia emocional e os lacos afetivos nao
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deixam de existir nunca, ndo s6 com pai, mae e irmaos, mas também com outros

parentes.

Portanto, como as situacdes familiares encontradas na sociedade brasileira podem
ser consideradas mais proximas daquelas encontradas nas familias européias do
gue nas familias norte-americanas (HOSFTEDE, 1997; PEIXOTO; SINGLY;
CICHELLI, 2000), optamos por utilizar como base o modelo de Redondo-Bellén,
Royo-Vela e Aldas-Manzano (2001).

A diferenca metodologica do modelo testado para o Brasil € que enquanto os
autores espanhois (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA; ALDAS-MANZANO, 2001)
definem a pessoa que mais contribui para a renda familiar como a pessoa de
referéncia, no Brasil, a POF classifica a pessoa responsavel pelas despesas de
aluguel, prestacdo do imovel ou habitacdo, como ja mencionado anteriormente
(POF, 2002-2003).

Outra diferenca em relacdo ao modelo espanhol € a quebra na faixa etaria da
pessoa de referéncia, ao invés de 64 anos, optamos pela idade de mais de 60 anos.
Essa definicdo esta de acordo com o Estatuto do Idoso, projeto de Lei aprovado em
setembro de 2003 e sancionado pelo presidente da Republica do Brasil no més
seguinte, que trata como idosa a pessoa com idade igual ou superior a 60 anos.

Essa definicdo também segue orientacdo da Organizacdo Mundial da Saude, que
classifica cronologicamente como idosas as pessoas com mais de 65 anos de idade
em paises desenvolvidos e 60 anos de idade em paises em desenvolvimento; e é

também a definicao utilizada pelo IBGE.

Por meio dos microdados da POF, foi feita a classificagcdo dos domicilios brasileiros

nos seguintes estagios (ver esquema 10):

= Estagio 1: Solitario | - pessoa de referéncia com menos de 35 anos, domicilio

com apenas uma pessoa moradora.
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Estagio 2: Solitario Il - pessoa de referéncia com idade entre 35 e 60 anos,

domicilio com apenas uma pessoa moradora.

Estagio 3: Solitario Il - pessoa de referéncia com mais de 60 anos, domicilio

com apenas uma pessoa moradora.

Estagio 4: Casal sem filhos | — pessoa de referéncia com menos de 35 anos,

acompanhada de cénjuge, sem filhos, com/sem outras pessoas.

Estagio 5: Casal sem filhos Il — pessoa de referéncia com idade entre 35 a 60

anos, acompanhada de conjuge, sem filhos, com/sem outras pessoas.

Estagio 6: Casal sem filhos Illl — pessoa de referéncia com mais de 60 anos,

acompanhada de coénjuge, sem filhos e com/sem outras pessoas.

Estagio 7: Ninho Dependente | - familia monoparental ou casal, com pessoa
de referéncia com menos de 35 anos, acompanhada de conjuge e com filho

mais novo com menos de 6 anos e com/sem outras pessoas.

Estagio 8: Ninho Dependente Il - familia monoparental ou casal, com pessoa
de referéncia com idade entre 35 a 60 anos, com filho mais novo com menos

de 6 anos e com/sem outras pessoas.

Estagio 9: Ninho Dependente Il - familia monoparental ou casal, com pessoa
de referéncia com mais de 60 anos, com filho mais novo com menos de 6

anos e com/sem outras pessoas.

Estagio 10: Ninho Autonémo | - familia monoparental ou casal, com pessoa
de referéncia com menos de 35 anos, com filho mais novo com mais de 6

anos e com/sem outras pessoas.

Estagio 11: Ninho Autonémo Il - familia monoparental ou casal, com pessoa
de referéncia com idade entre 35 a 60 anos, com filho mais novo com mais de

6 anos e com/sem outras pessoas.
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» Estagio 12: Ninho Autondmo IlII - familia monoparental ou casal, com pessoa
de referéncia com mais de 60 anos, com filho mais novo com mais de 6 anos

e com/sem outras pessoas.

Na condicdo “outras pessoas” incluem-se 0s outros parentes, agregados,

pensionistas.

O estéagio 9, caracterizado pela pessoa de referéncia acima de 60 anos com filho
mais novo abaixo de 6, foi excluido por ser pouco representativo, cobre apenas

0,1% do total de domicilios pesquisados.

Optamos também por excluir os domicilios compostos por duas pessoas sem
parentesco, pois representam apenas 0,3% do total de domicilios. Esse numero nao
apresenta tendéncia de crescimento, pelo contrario vem caindo nos ultimos 30 anos

(grafico 5)
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Esquema 10 — O modelo de ciclo de vida familiar brasileiro
Fonte: adaptado de REDONDO-BELLON, ROYO-VELA e ALDAS-MANZANO, 2001, p.623
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7. Resultados

A validacdo do modelo proposto no capitulo anterior (esquema 10) foi feita em trés

etapas:

Primeira etapa - Validagcéo da abrangéncia do modelo proposto: assim como feito
por outros autores (GILLY; ENIS, 1982; WELLS; GUBAR, 1966) ao propor um
modelo ciclo de vida familiar, o primeiro passo € verificar o percentual de
domicilios contemplados no modelo proposto em relacdo ao total de domicilios

do pais.

Segunda etapa - Validacédo das diferencas entre os agrupamentos: avaliar se 0s
estagios de ciclo de vida familiar propostos diferem entre si em relacdo a

padrbes de consumo e gastos.

Terceira etapa - Validac&do da utilidade do construto ciclo de vida familiar: avaliar
se o construto melhora a capacidade preditiva dos modelos que o utilizam como

variavel independente.

O primeiro e segundo passos dizem respeito a validacdo dos agrupamentos e o terceiro

passo trata da validacdo da utilidade do construto. Essas etapas sdo necessarias, pois

nao é eficiente ter um modelo que responda por grande parte dos domicilios e com

grupos homogéneos se o construto ndo tiver utilidade. Assim como, também néo é

valido ter um construto com grande poder de explicagdo da variavel dependente, se o

modelo representar um percentual muito baixo da populacéo do Brasil.

7.1 Validacao da abrangéncia do modelo proposto
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Para testar a abrangéncia do modelo proposto e verificar se a sociedade brasileira
contemporanea e seus fluxos alternativos de ciclo de vida estdo bem representados, é

necessario calcular o nimero de pessoas que estdo excluidas do modelo.

Esse procedimento foi feito por Wells e Gubar (1966), Murphy e Staples (1979) e Gilly e
Enis (1982) por meio da alocagdo dos domicilios nas categorias propostas utilizando

como base os dados censitarios.

Ao comparar o numero de domicilios por tipo de arranjo familiar (tabela 7) com os

estagios propostos no esquema 10, conclui-se que:

= Os domicilios unipessoais estado representados na sua totalidade pelos estagios

Solitario I, Il e 11l

= Os arranjos do tipo Casal sem filhos, independentemente da convivéncia com
outros parentes no domicilio, estdo contidos nos estagios Casal sem filhos I, 1l e
I

= Os estagios Ninho Dependente I, Il e Ninho Autébnomo I, Il e Ill agregam os
arranjos do tipo Casal com filhos e Monoparentais, independentemente da

convivéncia com outros parentes no domicilio e da idade dos filhos.

Temos que os unicos domicilios excluidos do modelo proposto séo os arranjos “Outras
familias com parentesco” e “Duas ou mais pessoas sem parentesco”. Esses dois

arranjos totalizam apenas 4,2% do total de domicilios brasileiros.

Portanto, o modelo proposto cobre quase 96% de todas as ocorréncias do Brasil. Esse
namero é bem superior ao encontrado por Wells e Gubar (1966), 76,7%, e Murphy e
Staples (1979), 82,8%; e muito proximo ao encontrado por Gilly e Enis (1982), 97,2%.
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Tabela 7 - Unidades domésticas, em domicilios particulares, segundo o tipo de arranjo familiar

Tipo de arranjo familiar Numero absoluto de unidades domésticas
Unipessoais 4.126.487
Casal sem filhos 5.783.250
Casal sem filhos e com outros parentes 881.208
Casal com filhos 23.915.116
Casal com filhos e com parentes 2.971.769
Mulher como chefe do domicilio, sem cdnjuge e com filhos 6.047.643
Mulher como chefe do domicilio, sem conjuge e com filhos e 1542 017
parentes

Homem como chefe do domicilio, sem cénjuge e com filhos 762.869
Homem como chefe do domicilio, sem cénjuge e com filhos 187324
e parentes

Outras familias com parentesco 1.902.476
Duas ou mais pessoas sem parentesco 142.628
Total 48.262.787

Fonte: adaptado de IBGE, Censo (2000)

7.2 Validacéo das diferencgas entre os agrupamentos

A qualidade de um modelo de segmentacdo de mercados € determinada pela sua
parcimOnia, ou seja, sua capacidade de produzir categorias homogéneas, maximizando
as diferencas entre os grupos e resultando em uma classificagdo de quase todos os
tipos de domicilios em um numero suficientemente pequeno de categorias (KOTLER,;
LILLIEN, 1983).

Os agrupamentos devem exibir elevada homogeneidade interna, dentro dos
agrupamentos, e alta heterogeneidade externa, entre agrupamentos (HAIR et al, 1998)

(ver esquema 11).
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----- » Variacao interna nos agrupamentos
«—> Variagao entre agrupamentos

Esquema 11 — Diagrama de agrupamento que mostra a variagdo entre e dentro agrupamento
Fonte: HAIR ET al, 2005, p.400

Um pequeno numero de segmentos com grandes percentuais da populacdo nem
sempre € desejavel, pois ndo permite uma correta diferenciacdo dos grupos. Entretanto,
a medida que se aumenta o numero de segmentos, a homogeneidade dentro dos
agrupamentos aumenta. Assim, deve-se buscar um equilibrio entre a estrutura com
menor numero de agrupamentos e ainda conseguir manter o nivel de similaridade

dentro dos grupos

Para determinar se 0s estagios propostos (esquema 10) diferem entre si, quatro
categorias de consumo (ver quadro 7) relacionadas as atividades de lazer foram
selecionadas e testadas (SARAIVA JUNIOR, 2005)

As categorias de consumo escolhidas, bem como os itens de despesas que as
compdem, seguem os critérios definidos pelo IBGE. Totalizadas, essas despesas fazem

parte do item Recreacéo e cultura.
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Caodigo

Categoria de consumo atribuido

Descricao

equipamentos esportivos (bolas, raquete, rede,
tornozeleira, chuteira), boneca, béia de braco, jogos
Y1 (dama, xadrez, baralho), carrinho de brinquedo, jogos
de montar, skate, patins, patinete, acessorios para
skate, bicicleta.

Despesas com brinquedos
e recreacdo

transporte (6nibus, trem, avido, navio), combustivel,
alimentacao, hospedagem, excursédo, aluguel de
veiculos, taxi, pedagio, bebidas, taxas alfendegarias,
guia turistico

Despesas com viagens Y2

cinema, teatro, shows, ingresso para assistir a
Despesas com diversdes e v3 atividades esportivas, parque de diversdes, danceteria,
esportes bar, karaoke, aluguel de fitas de videocassete ou dvd,
academia, boliche, sinuca, toto.

Despesas com alimentagéo va refeigBes (café, almoco, lanche ou jantar) feitas fora do
fora domicilio

Quadro 7 — Categorias de consumo analisadas
Fonte: elaboragéo do autor

A hipétese nula, Ho, € que ndo ha diferencas estatisticamente significativas para as
médias de despesas para cada uma das categorias (ver quadro 7) em funcdo dos
estagios do ciclo de vida familiar. Para Hair et al (2003), esta hipotese baseia-se na

nocado de que qualquer mudanca estaria associada ao erro aleatdrio, nao previsivel.

Ho: VilZYiZZ...:Yij Q)

onde Y; representa a média de gastos do item i (quadro 7) de uma familia no estagio j

do ciclo de vida familiar (esquema 10).

Para avaliar as diferencas estatisticas entre as médias de gastos dos grupos, a
estatistica escolhida foi a Andlise de Variancia, ANOVA, pois o teste t s6 compara as
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médias de dois grupos (HAIR et al, 2003) e multiplos testes t ndo séo apropriados, pois
aumentam as probabilidades do erro tipo I, de rejeitar a hipotese nula quando ela é
verdadeira (HAIR et al, 1998).

A existéncia no modelo a ser testado de uma variavel independente ndo-métrica, o
estagio no ciclo de vida, e uma variavel dependente métrica também é condicdo para
um teste ANOVA (HAIR et al, 1998).

O teste utilizado para comparar médias quando se emprega a ANOVA ¢é o teste F. A
variancia total é dividida em variancia dentro dos grupos e variancia entre grupos. A
distribuicdo F é calculada pela raz&o entre estas duas formas de variancia, conforme
equacao 2 (HAIR et al, 2003):

F = __ Variancia entre grupos (VE) (2)

Variancia dentro dos grupos (VD)

Quanto maior a variancia entre grupos em relacdo a variancia dentro dos grupos, maior
a razdo F e, conseqguentemente, maior probabilidade de a hipdtese nula ser rejeitada
(HAIR et al, 2003).

Para a transformacéo e analise dos dados o software estatistico escolhido foi o SPSS,

versao 16.0. Os parametros do teste foram:

Alfa = 0,05

R = 10 (11 estagios do ciclo de vida — 1)

N = infinito (>> 120)

F critico = F(10, infinito) = 1,831
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Os resultados, na tabela 8, indicam um F calculado maior do que o F critico, que é
1,831. Isso indica que o F calculado encontra-se na area de rejeicdo de HO e, portanto,
h& evidéncias estatisticas que comprovam a diferenca entre as médias de despesas
para todas as categorias testadas (SARAIVA JUNIOR, 2005).

Tabela 8 - Resultados teste ANOVA por categoria de consumo

Categoria de consumo F calculado
Despesas com brinquedos e recreagcao 6,451
Despesas com viagens 7,295
Despesas com diversdes e esportes 12,387
Despesas com alimentacao fora 27,008

Fonte: elaboracao do autor

Entretanto, a ANOVA sé nos permite dizer se ha diferencas entre as médias dos
grupos, sem identificar onde estdo as diferencas (HAIR et al, 2003). Para determinar a
localizacdo das diferencas, testes post hoc ou de acompanhamento devem ser
utilizados (HAIR et al, 1998 e 2003).

Os testes post hoc “capacitam o pesquisador a identificar essas diferencas significantes
facilmente e ajudam a manter o controle estatistico sobre o nivel de significancia geral”
(HAIR et al, 1998, p.301)

O procedimento escolhido para localizar as diferencas entre as médias e diagnosticar
se elas sdo estatisticamente significantes foi o teste Scheffe, por ser um método
amplamente utilizado e o mais conservador em relacdo ao erro Tipo | (HAIR et al, 1998
e 2003; PEDHAZUR; SCHMELKIN, 1991).

Conforme o quadro 8, elaborado a partir dos resultados do teste Scheffe, foi possivel

comprovar que enquanto a taxa de erro geral € controlada para ndo exceder a 0,05, o
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método Scheffe identifica que todos os grupos para todas as categorias de consumo
séo significantemente diferentes um do outro (SARAIVA JUNIOR, 2005).

Categoria de consumo Resultado teste Scheffe

Despesas com brinquedos e recreacao the mean difference is significant at the 0,05 level
Despesas com viagens the mean difference is significant at the 0,05 level
Despesas com diversdes e esportes the mean difference is significant at the 0,05 level
Despesas com alimentacao fora the mean difference is significant at the 0,05 level

Quadro 8 — Resumo dos resultados do teste Scheffe
Fonte: adaptado de SARAIVA JUNIOR, 2005

Em suma, primeiramente tentamos determinar se as diferencas entre as médias para
cada uma das variaveis dependentes, conforme tabela 8, eram significativas. Caso o
fossem, buscariamos localizar entre quais estadgios do ciclo de vida elas eram
estatisticamente significantes. Isso foi feito utilizando a ANOVA e o teste de
acompanhamento Scheffe.

Pelos resultados dos testes realizados, ANOVA e Scheffe, e a nao-aceitagcdo da
hip6tese Ho, pode-se concluir pela existéncia de mudancas de consumo das categorias
analisadas, em funcdo do estagio no ciclo de vida das familias brasileiras, (ver
esquema 10).

7.3 Validacgéao da utilidade do construto ciclo de vi  da familiar

O construto a ser validado € o Ciclo de Vida Familiar (ver esquema 12),

operacionalizado pela idade da pessoa de referéncia, presenca de outros adultos e/ou
criangas no domicilio e a idade das criangas.
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Presenca de

«— | Adultos

Ciclo de
Vida
Familiar

Idade Pessoa
de Referéncia

Presenca de
Criancas

Esquema 12 — O construto ciclo de vida familiar
Fonte: elaboragdo do autor

Para a validacdo do construto ciclo de vida familiar, foram criados modelos de previséo
por meio da técnica multivariada de regressao multipla. A analise de regressédo é uma
ferramenta analitica poderosa amplamente utilizada para explorar todos os tipos de

relacdo de dependéncia entre variaveis (HAIR et al, 1998).

O objetivo de uma andlise de regressdo € comprovar estatisticamente as relacdes entre

variaveis de qualquer natureza e estimar esta relagéo através de dados empiricos.

A andlise de regressdo multipla € usada para analisar a relacdo entre uma Unica

variavel dita dependente e diversas variaveis independentes ou preditoras.

Para este trabalho, para cada categoria de consumo foi testado um modelo de
regressao multipla formado apenas pelas seguintes variaveis independentes: renda,

idade, quantidade de moradores no domicilio, género e nivel educacional.

Outro modelo a ser testado e comparado com o anterior teve a inclusao do ciclo de vida
familiar como uma das variaveis independentes. Assim, comparando a capacidade
preditiva destes modelos de regresséao, foi possivel verificar a contribuicdo da variavel

estagio no ciclo de vida familiar.
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A escolha das variaveis independentes mencionadas anteriormente foi condicionada a
dois fatores. Primeiro, € importante que as variaveis sejam relevantes, com grande
poder de explicacdo e com baixa correlacdo entre si. Esta escolha esta diretamente
relacionada com a revisdo da literatura e com as variaveis ja testadas em outros
modelos que realizaram trabalho semelhante (REDONDO-BELLON; ROYO-VELA;
ALDAS-MANZANO, 2001; WILKES, 1995)

Outro ponto quanto a escolha das variaveis é referente a disponibilidade destas na
base de dados da POF (2002) realizada pelo IBGE.

As variaveis utilizadas no modelo estéo definidas a seguir:

= Despesas: correspondem as despesas anuais realizadas pelos domicilios para

aquisicéo de um dos bens ou servicos listados no quadro 7. Expressa em reais.

» Renda: refere-se a renda anual total do domicilio, expressa em reais.

» |dade: refere-se a idade, em anos, da pessoa de referéncia.

» Nivel educacional: anos de estudo da pessoa de referéncia.

» Quantidade de moradores do domicilio: nimero de moradores que habitam o

mesmo domicilio.

= Género: variavel nominal, codificada em dummy como 1 = masculino e 0 =

feminino

= Estagio no ciclo de vida familiar: representa o estagio no ciclo de vida do
domicilio de acordo com o esquema 10. Sdo ao todo onze estagios codificados
em dummy, de acordo com o quadro 9.
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Estagio 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 O
Estagio 2 0o 1.0 0 0 0 O O O O o
Estagio 3 o 0 1. 0o 0 0 0 0O O O o
Estagio 4 0o 0o 0o 1. o 0o 0o 0 0 O0 O
Estagio 5 o 0o 0o 0 1. 0o 0 0 O O o
Estagio 6 0O 0o 0o 0o 0o 1 0o 0 O O O
Estagio 7 0O 0o 0o 0o 0o 0o 1 0o 0O O O
Estagio 8 o 0o 0o 0o 0o 0o 01 0 O O
Estagio 10 0O 0o 0o 0o 0o 0o o 01 0 O
Estagio 11 0o 0 0o 0o 0o 0o 0o 0 0 1 O
Estagio 12 O 0 0o 0o 0o o 0o 0 0 O O

Quadro 9 — Codificagdo dummy da variavel estagio no ciclo de vida familiar
Fonte: elaboragdo do autor

O primeiro passo no exame do modelo de regressdo € verificar se ele é
estatisticamente significativo. O teste F serve para testar a significancia global do

modelo.

F= Soma dos quadrados explicada/al 3

Soma dos quadrados dos residuos/g|

Conforme equacao 3, quanto maior o valor de F, mais variancia na variavel dependente
€ explicada pela variavel independente. Para haver significAncia estatistica, a

probabilidade da estatistica F deve ser menor que 0,05 (HAIR et al, 2003).

Se o F for significativo, o passo seguinte é a avaliacdo do coeficiente de determinacao,
R? que mede a quantidade da variacdo na variavel dependente associada com a
variacdo na variavel independente. Quanto maior o R?, mais a variavel dependente esta

associada com as variaveis independentes.
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Para avaliar a magnitude do R?, Hair et al (2003) sugerem alguns tipos de associacéo,
(ver quadro 10).

Variagao do coeficiente Forca de associacao

+/- 0,91 a +/- 1,00 Muito forte

+/- 0,71 a +/- 0,90 Alta

+/- 0,41 a +/- 0,70 Moderada

+/- 0,21 a +/- 0,40 Pequena mas definida
+/- 0,01 a +/- 0,20 Leve, quase imperceptivel

Quadro 10 — Regras praticas sobre o valor de coeficiente de correlacéo
Fonte: HAIR et al (2003), p. 312

ApOs esses dois passos iniciais que avaliam o modelo em geral, € necessario testar a
significancia estatistica dos coeficientes de regresséo para cada variavel independente.

Isso é feito por meio da estatistica t e seu nivel de significancia.

Por fim, Hair et al (1998) alertam para as suposi¢cdes que devem ser analisadas e

testadas nas fases iniciais da regressao, assim como depois que o modelo foi estimado.

O primeiro teste diz respeito a linearidade da relacéo entre as varidveis dependentes e
independentes e representa 0 grau em que a variacdo na variavel dependente é
associada com a variavel independente. Para a analise da linearidade, Hair et al (1998)
sugerem apenas a analise dos graficos do residuos, pois estes ja sdo capazes de

demonstrar a existéncia de uma relagcédo nao-linear ndo representada no modelo.

Outro problema a ser diagnosticado nos modelos de regressdo é a multicolinearidade,
que ocorre quando uma variavel dependente € altamente correlacionada com um
conjunto de outras variaveis independentes presentes no modelo. Para Hair et al (1998)
a situacao ideal seria ter diversas variaveis independentes altamente correlacionadas

com a variavel dependente, mas com baixa correlagéo entre elas.
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Para detectar a multicolinearidade, Hair et al (1998) recomendam o exame do fator de
inflacdo de varidancia — VIF. Se o valor for maior que 10, ha evidéncias de

multicolinearidade

A terceira suposicao lida com a constancia dos residuos condicionada aos valores das
variaveis independentes. Caso contrario, na presenca de heteroscedasticidade, o

estimador ndo é mais ndo-viesado e ndo-aleatério e, portanto, ndo € mais eficiente.

Para diagnosticar problemas causados por observacbes que ndo atendam as
suposicdes de regressdo € necessario verificar os residuos do modelo de regressao. A
analise dos residuos permite ao pesquisador determinar se alguma das suposicdes do
modelo de regressédo - outliers, multicolinearidade, homocedasticidade e linearidade -
foram violadas (HAIR et al, 2003).

Para este passo, Hair et al (2003) sugerem que sejam analisados os graficos de:
= Histograma da frequéncia dos residuos padronizados
» Probabilidade normal de residuos de regresséo padronizados
» Diagrama de dispersdo, que compara os valores previstos padronizados da
variavel dependente com os residuos padronizados a partir da equacdo de
regressao.
Quanto ao método de selecdo de variaveis, Hair et al (2003) sugerem a utilizacdo do
stepwise, pois neste método do tipo passo a passo, todas as variaveis independentes

sao examinadas para inclusdo no modelo de regressdo e entdo sao acrescentadas,

uma de cada vez.
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A primeira variavel incluida é a mais significativa e o processo é repetido com a adicdo
de outras variadveis significativas que ndo sado correlacionadas, até que todas as

variaveis com coeficiente beta significativo sejam incluidas.

Para as variaveis continuas Despesas e Renda, a transformacao logaritmica auxilia na
normalizacdo dos dados. A ndo normalidade pode tornar os testes de significancia do
modelo de regresséao improprios (WALTERS; BOMMER, 1996).

Apenas para comprovar a necessidade desta transformacéo, foi avaliado um modelo
com as variaveis Despesas e Renda, sem a conversao em logaritmo. O resultado, que
esta nos Apéndice A, B, C e D, trouxe um modelo com residuos que comprovaram a
violacao as suposicdes do modelo de regressao.

Conforme os graficos dos Apéndices, a distribuicdo dos residuos ndo se aproximava de
uma curva normal e acontecia de forma ndo aleatéria. Além disso, diversos pontos
extremos foram sinalizados nos graficos. Portanto, esses resultados comprovam a

necessidade da transformacéo logaritmica das variaveis Renda e Despesas.

Nas préximas subsecdes, estdo as avaliagbes que fizemos do modelo de regressao
multipla sem e com o construto ciclo de vida familiar, para cada categoria de consumo.
Para cada modelo, foram avaliadas as estatisticas do modelo em geral e dos
coeficientes da regressao e a analise grafica dos residuos.

7.3.1 Despesas com brinquedos e recreacao

O primeiro modelo avaliado foi:

InNY =a+8,+InX, +B,X, + B X+ B,X, + L. X,
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InY =logaritmo das despesas com brinquedos e recreacao

a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais
variaveis independentes

,8]- = coeficientes parciais da regressao, demonstram a variacao na despesa em

relacdo a unidade de variagdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade

X, = anos de estudo

X, = quantidade de moradores do domicilio

X5 = género

Parametros da regressao linear multipla:

Software: SPSS versdo 16.0

Método sequencial de selecdo de variaveis: stepwise

Variavel dependente: logaritmo despesas com brinquedos e recreacao

Variaveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores

Conforme os resultados da regressao, (tabela 9), somente as varidveis Renda,

Quantidade de Moradores e Idade estéo significativamente relacionadas com a variavel

dependente. Todas as demais variaveis nao contribuem para a previsdo da variancia do

modelo.
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Tabela 9 - Resumo do modelo para despesas com brinquedos e recreacdo, sem o ciclo de
vida familiar

R? R? ajustado Estatistica F Sig.
Modelo 12 0,682 0,504 149,09 0,000
Constante Renda Qtdade de Idade
moradores
Coeficiente 0,77 0,54 -0,57 -0,10
Estatistica t 4,30 20,20 -4,50 -5,30
Sig. 0,000 0,000 0,000 0,000
VIF 1,067 1,009 1,060

Fonte: elaboragao prépria
Nota: ? preditores: constante, renda, quantidade de moradores e idade

O R? ajustado do modelo é 0,504, o que significa que 50,4% da variacdo nas despesas

com brinquedos e recreacao pode ser explicado a partir da variaveis dependentes.

O indice F de 149,09 indica que o0 modelo é altamente significativo no nivel de 0,000.

Os coeficientes da regressdo dizem o quanto da variancia na variavel dependente é
explicada pelas variaveis independentes. A coluna Sig. indica a significancia estatistica
de cada coeficiente. Como Hair et al (2003) sugerem que para haver significancia
estatistica os valores de Sig. devem ser menores de 0,05, o valor 0,000 indica que

todos os coeficientes sdo significativos (tabela 9).

Ainda em relagéo a analise dos coeficientes, os valores VIF muito baixos, proximos de

1, sdo indicativos da baixa intercorrelacdo das variaveis selecionadas.

Em relacdo aos residuos, no grafico 16, & possivel verificar que os residuos

padronizados estao proximos da linha da curva de uma distribuicdo normal.
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Dependent Variable: Despesas com brinquedos e recreagao
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Grafico 16 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com brinquedos e recreacdo, modelo 1
Fonte: elaboragéo do autor

Os residuos observados proximos a linha de 45°, grafico 17, significam que eles estéao
normalmente distribuidos (HAIR et al, 2003).

Dependent Variable: Despesas com brinquedos e recreagéo

Expected Cum Prob

oo 1 T T T T T
00 02 04 06 08 1,0

Observed Cum Prob

Grafico 17 — Probabilidade normal de residuos de regressao

padronizados — despesas com brinquedos e recreag¢édo, modelo 1
Fonte: elaborag&o do autor

No grafico 18, o diagrama de dispersao apresenta poucos pontos além de dois desvios-
padrdo. Portanto, a andlise dos trés graficos permite concluir que ndo ha problemas
significativos que possam indicar que as suposi¢cdes da regressdao mdultipla foram

seriamente violadas.
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Dependent Variable: Despesas com brinquedos e recreagao

Regression Standardized Predicted
Value
3

Regression Standardized Residual

Gréfico 18 — Diagrama de dispersao da varidvel dependente —

despesas com brinquedos e recreagéo, modelo 1
Fonte: elaboragdo do autor

O outro modelo avaliado para esta mesma categoria de despesas foi:

INY =a+ 8 +INX,+ B,X, + B X, * B, X, + B Xs + BV, + BV, + ACV, + BCV, +
BV + BV + B,CN + BiCV + B, CMo + BiuCViy + BCM

onde:

InY =logaritmo das despesas com brinquedos e recreacao

a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais

variaveis independentes

B, = coeficientes parciais da regress&o, demonstram a variacéo na despesa em

relacdo a unidade de variagdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda
X, =idade.
X, = anos de estudo.

X, = quantidade de moradores do domicilio.
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X = género.
CVj = estégio do ciclo de vida. Assume o valor 1 para o estagio atual da familia e

zero para 0os demais estagios.

Parametros da regresséo linear multipla:

Software: SPSS versao 16.0

» Método seqiencial de selecdo de variaveis: stepwise

» Variavel dependente: logaritmo despesas com brinquedos e recreacao

» Variaveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores e estagio no ciclo de vida

Os resultados, na tabela 10, indicam que a avaliacdo geral do modelo é altamente
significativa, pois o valor do F calculado é maior que o modelo 1, bem como o R2

ajustado.

Os coeficientes continuam sendo estatisticamente validos, mesmo com a inclusdo do

estagio do ciclo de vida.

A andlise dos residuos, graficos 19, 20 e 21, também ndo demonstra nenhuma grave
violacao as suposicdes dos modelos de regressao, pelos mesmos motivos expostos no

modelo 1.
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Modelo 2* 0,756
Constante

Coeficiente 0,22

Estatistica t 2,03

Sig. 0,000

VIF

Renda
0,48
14,11
0,000
1,049

R? ajustado Estatistica F Sig.
0,549 199,31 0,000
Qudadede 4o Est1 Est2 Est3 Est4 Est5 Est6 Est7 Est8 Est.10
moradores
-0,43 0,11 516 10,60 2,28 492 58 252 985 10,92 564
2,89 321 473 472 485 462 522 534 487 589 6,02
0,000 0,000 0,000 0000 0,000 00000 0000 0000 0,000 0,000 0,000
1,07 1,037 1,174 1,085 1,089 1,047 1,158 1,023 1,058 1,102 1,026

Est.11 Est12

5,76 5,88
4,98 5,12
0,000 0,000
1,074 1,07

Fonte: elaboragédo prépria

Nota: ® preditores: constante, renda, quantidade de moradores, idade e estagio no ciclo de vida

Dependent Variable: Despesas com brinquedos e recreagao
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Gréfico 19 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com brinquedos e recreagdo, modelo 2
Fonte: elaborag&o do autor
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Dependent Variable: Despesas com brinquedos e recreagao
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Gréfico 20 — Probabilidade normal de residuos de regresséo

padronizados — despesas com brinquedos e recreag¢édo, modelo 2
Fonte: elaboragdo do autor

Dependent Variable: Despesas com alimentagao fora

o

Regression Standardized Predicted
Value
i

-3
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Gréfico 21 — Diagrama de dispersédo da variavel dependente -

despesas com brinquedos e recreac¢do, modelo 2
Fonte: elaboragdo do autor

7.3.2 Despesas com viagens

O terceiro modelo avaliado foi:

INY =a+ B, +InX, + B, X, + B X+ B, X, + B X
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onde:

InY =logaritmo das despesas com viagens

a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais
variaveis independentes

,6]- = coeficientes parciais da regressao, demonstram a variacao na despesa em

relacdo a unidade de variagdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade

X, = anos de estudo

X, = quantidade de moradores do domicilio

X5 = género

Parametros da regressao linear multipla:

Software: SPSS versdo 16.0

» Método seqiencial de selecdo de variaveis: stepwise

» Variavel dependente: logaritmo despesas com brinquedos e recreacao

» Variadveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores

Pela tabela 11, verifica-se que 73,2% da variancia total € explicada por esse modelo de
regressdo. Além de renda, quantidade de moradores e idade, que estavam presentes
nos dois modelos anteriores, a variavel anos de estudo também se mostrou

significativa.

O valor de F de 229,38 indica que o modelo € significativo.
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Tabela 11 - Resumo do modelo para despesas com viagens, sem o ciclo de vida familiar

R? R? ajustado Estatistica F Sig.

Modelo 3?2 0,732 0,582 229,38 0,000

Constante Renda Qtdade de Anos de estudo Idade

moradores

Coeficiente 0,38 0,62 -0,58 0,6 -0,04
Estatistica t 3,86 24,9 -5,04 3,98 -3,2
Sig. 0,000 0,000 0,000 0,000 0,001
VIF 1,078 1,003 1,069 1,057

Fonte: elaboragéo propria
Nota; ? preditores: constante, renda, quantidade de moradores, anos de estudo e idade

Quanto aos coeficientes, ndo ha evidéncia de multicolinearidade, pois todos os valores
sdo proximos de 1. A estatistica t permite concluir que os coeficientes sédo todos

diferentes de zero o suficiente para ser estatisticamente significativo no nivel 0,001.

A andlise dos residuos, graficos 22, 23 e 24, indica um modelo bem ajustado em termos
de homocedasticidade, com residuos observados normalmente distribuidos, com

poucos pontos além de dois desvios-padréo.

Dependent Variable: Despesas com viagens

2501

=1
o
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=

Frequency

1004

S0

1} T T T T
-4 -2 0 2 4

Regression Standardized Residual

Gréfico 22 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com viagens, modelo 3
Fonte: elaboragdo do autor
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Dependent Variable: Despesas com viagens

Expected Cum Prob

0o 1 T T T T T
00 02 04 05 oA 10

Observed Cum Prob
Gréfico 23 — Probabilidade normal de residuos de regressao

padronizados — despesas com viagens, modelo 3
Fonte: elaboragdo do autor

Dependent Variable: Despesas com viagens

Regression Standardized Predicted
Value
°
1

Regression Standardized Residual

Gréfico 24 — Diagrama de dispersao da variavel dependente —

despesas com viagens, modelo 3
Fonte: elaboragdo do autor

O outro modelo avaliado para esta mesma categoria de despesas foi:

INY =a+B+INX, + B,X, + BX, + B X, + BiXs + B + BV, + BV, + ALV, +
BN+ B,CNy + BN, + BN + BCMo + BeCM, + ALV,

onde:

InY =logaritmo das despesas com viagens
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a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais
variaveis independentes

B, = coeficientes parciais da regress&o, demonstram a variac&o na despesa em

relacdo a unidade de variacdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade.

X, = anos de estudo.

X, = quantidade de moradores do domicilio.

Xg = género.

CVj = estagio do ciclo de vida. Assume o valor 1 para o estagio atual da familia e

zero para os demais estagios.

Parametros da regresséao linear multipla:

Software: SPSS versdo 16.0

Método sequencial de selecdo de variaveis: stepwise

Variavel dependente: logaritmo despesas com viagens

Variaveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores e estagio no ciclo de vida

Os resultados, na tabela 12, indicam um modelo ajustado, com um R? de 82,5% e com

coeficientes estatisticamente significativos e com baixa presenca do efeito da

multicolinearidade.
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139

RZ
Modelo 4% 0,825
Constante
Coeficiente 0,33
Estatistica t 3,42
Sig. 0,000
VIF

R? ajustado

0,609

Renda
0,59
22,98
0,000
1,085

Estatistica F

254,92

Qtdade de
moradores

-0,44
-4,89
0,000
1,008

Sig.
0,000
Anos de |dade
estudo
0,44 -0,02
4,20 -3,1
0,000 0,001
1,075 1,069

Est.1
19,58
4,94
0,000
1,17

Est.2 Est.3 Est.4

20,25 5,63 14,63
4,93 5,06 4,83

0,000 0,000 0,000
1,08 1,08 1,04

Est.5
18,00
4,60
0,000
1,15

Est.6
10,80
5,20
0,000
1,02

Est.7
11,25
5,08
0,000
1,05

Est.8
20,70
6,10
0,000
1,10

Est.10 Estll Est12
13,28 17,33 17,78
6,23 5,19 5,33
0,000 0,000 0,000
1,02 1,07 1,07

Fonte: elaboragéo propria

Nota: * preditores: constante, renda, quantidade de moradores, anos de estudo,

300
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idade e estagio no ciclo de vida

Dependent Variable: Despesas com viagens
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Grafico 25 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com viagens, modelo 4

Fonte: elaborag&o do autor
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Dependent Variable: Despesas com viagens
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00 02 04 08 08 1.0

Observed Cum Prob

Gréfico 26 — Probabilidade normal de residuos de regressao

padronizados — despesas com viagens, modelo 4
Fonte: elaboragdo do autor

Dependent Variable: Despesas com viagens

34

Regression Standardized Predicted
Value
1

Regression Standardized Residual

Grafico 27 — Diagrama de dispersao da variavel dependente —

despesas com viagens, modelo 4
Fonte: elaboragdo do autor

A andlise gréafica dos residuos, nos gréaficos 25, 26 e 27, permite concluir que nao ha
problemas significativos que possam indicar que as suposi¢oes da regressao multipla
tenham sido gravemente violadas, pois 0 modelo esta bem ajustado em termos de
homocedasticidade e com residuos observados com distribuicdo proéxima a uma curva

normal.

7.3.3 Despesas com diversdes e esportes



141

O modelo avaliado foi:

InNY =a+8,+InX, +B,X, + B X+ B,X, + B X,

onde:

InY =logaritmo das despesas com diversdes e esportes

a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais

variaveis independentes

,6]- = coeficientes parciais da regressao, demonstram a variacdo na despesa em

relacdo a unidade de variacdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade

X, = anos de estudo

X, = quantidade de moradores do domicilio

X = género
Parametros da regressao linear multipla:
» Software: SPSS versao 16.0
» Método seqiencial de selecdo de variaveis: stepwise
» Variavel dependente: logaritmo despesas com brinquedos e recreacao

» Variadveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores
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Apesar dos valores de R?> menores que os encontrados nos modelos anteriores, 0
percentual de variacdo total das despesas com brinquedos e recreacdo explicado pelas

variaveis Renda e Anos de estudo é de quase 68%, conforme se vé na tabela 13.

Tabela 13 - Resumo do modelo para despesas com diversbes e esporte, sem o ciclo de vida
familiar

R? R? ajustado Estatistica F Sig.
Modelo 5° 0,674 0,485 115,90 0,000
Constante Renda Anos de estudo
Coeficiente 0,96 0,24 0,05
Estatistica t 4 567 9,703 4.80
Sig. 0,000 0,000 0,000
VIF 1,04 1,04

Fonte: elaboragao prépria
Nota: ? preditores: constante, renda e anos de estudo

Tanto as avaliagbes gerais do modelo quanto dos coeficientes demonstram

significancia estatistica.

As suposicbes de homocedasticidade, independéncia dos residuos e normalidade
podem ser confirmadas nos gréaficos 28 e 30. Nao ha padrao de residuos crescentes ou
decrescentes e os residuos sdo representativos de uma distribuicdo normal, por nao

apresentarem desvios substanciais ao longo da diagonal (ver grafico 29).
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Dependent Variable: Despesas com diversoes e esportes

120 n:
100 AN\
80 ,(.J \

60

Frequency

407

20

o T T T
-2 a 2 4

Regression Standardized Residual

Grafico 28 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com diversdes e esporte, modelo 5
Fonte: elaborag&o do autor

Dependent Variable: Despesas com diversGes e esportes

Expected Cum Prob
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00 02 04 05 oA 10
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Grafico 29 — Probabilidade normal de residuos de regressao

padronizados — despesas com diversdes e esporte, modelo 5
Fonte: elaboragdo do autor
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Dependent Variable: Despesas com diversdes e esportes

Regression Standardized Predicted
Value
b

Regression Standardized Residual

Grafico 30 — Diagrama de dispersao da variavel dependente —

despesas com divers@es e esporte, modelo 5
Fonte: elaboragéo do autor

Ainda para a categoria de despesas diversdes e esportes, 0 outro modelo testado foi:

INY =a+ 8 +INX,+BX, + B+ BX, + fXs + AT +BCN +ACY + ACY, +
BEN+BCN+BLY+BLN+B.LV+ BLV,+ ALY,

onde:

InY =logaritmo das despesas com viagens

a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais

variaveis independentes

,8]- = coeficientes parciais da regressao, demonstram a variacao na despesa em
relacdo a unidade de variagdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade.

X, = anos de estudo.

X, = quantidade de moradores do domicilio.

X = género.
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CVj = estagio do ciclo de vida. Assume o valor 1 para o estagio atual da familia e

zero para os demais estagios.

Parametros da regressdao linear multipla:

Software: SPSS versdo 16.0

» Método seqiiencial de selecdo de variaveis: stepwise

» Variavel dependente: logaritmo despesas com viagens

» Variadveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores e estagio no ciclo de vida

O valor do R? de 74,2% indica um nivel elevado de previsdo do modelo. A estatistica F

também comprova a significancia estatistica do modelo (tabela 14).

Os valores VIF dos coeficientes proximos de 1 demonstram que as variaveis
independentes ndo sofrem os efeitos da multicolinearidade. A linha de coeficientes e
estatistica t revela que as variaveis Renda, Anos de estudo e Estagio no ciclo de vida

sao bons indicadores das despesas com diversdes e esportes.

J& as variaveis Idade, Quantidade de moradores no domicilio e Género ndo explicam

significativamente as despesas com diversdes e esportes.

O exame grafico dos residuos, graficos 31, 32 e 33, permite determinar que as

suposicdes que foram feitas para o modelo de regressao eram adequadas.
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R2
Modelo 6% 0,742
Constante
Coeficiente 0,81
Estatistica t 3,38
Sig. 0,000
VIF

R? ajustado

Renda
0,265
8,235
0,000
1,105

Estatistica F

0,51 128,96
Anosde g g Est.2
estudo
0,04 5,74 5,87
4,49 4,63 4,62
0,000 0,000 0,000
1,197 1,11 1,10

0,000

Est.3
1,12

3,75

0,000
1,04

Est.4 Est.5 Est.6 Est.7 Est.8 Est.10
6,14 3,41 3,95 3,01 3,33 3,03
4,52 4,29 4,89 4,77 5,79 5,92
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
1,12 1,11 1,13 1,18 1,05 1,08

Est.11
4,88
4,88

0,000
1,10

Est.12
4,71
5,02
0,000
1,05

Fonte: elaboragé&o prépria

Nota: * preditores: constante, renda, anos de estudo e estagio no ciclo de vida

Dependent Variable: Despesas com diversées e esportes
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Gréfico 31 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados
— despesas com diversfes e esporte, modelo 6

Fonte: elaborag&o do autor
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Dependent Variable: Despesas com diversGes e esportes

Expected Cum Prob

0o 1 T T T T T
00 02 04 05 0g 10
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Grafico 32 — Probabilidade normal de residuos de regressao

padronizados — despesas com diversdes e esporte, modelo 6
Fonte: elaboragéo do autor

Dependent Variable: Despesas com diversdes e esportes

Regression Standardized Predicted
Value
o
1

-3

Regression Standardized Residual

Grafico 33 — Diagrama de dispersao da variavel dependente —

despesas com divers@es e esporte, modelo 6
Fonte: elaboragdo do autor

7.3.4 Despesas com alimentacgao fora

Para esta categoria de despesas, o primeiro modelo avaliado foi:

INY =a+ B, +InX, + B, X, + B X+ B, X, + B X

onde:

InY =logaritmo das despesas com alimentacao fora
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a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais
variaveis independentes

B, = coeficientes parciais da regress&o, demonstram a variac&o na despesa em

relacdo a unidade de variacdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade

X, = anos de estudo

X, = quantidade de moradores do domicilio

X = género

Parametros da regressao linear multipla:

Software: SPSS versdo 16.0

» Método seqiencial de selecdo de variaveis: stepwise

» Variavel dependente: logaritmo despesas com alimentacao fora

» Variadveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores

O indice F de 120,37, tabela 15, indica que o modelo é altamente significativo no nivel
0,000. O coeficiente R2 sinaliza que 63,1% da variancia das despesas com alimentacao

fora é explicada por este modelo com as variaveis Renda, Idade e Anos de estudo.
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Tabela 15 - Resumo do modelo para despesas com alimentacéo fora, sem o ciclo de vida
familiar

R? R? ajustado Estatistica F Sig.
Modelo 7° 0,631 0,423 120,369 0,000
Constante Renda Idade Anos de estudo
Coeficiente 0,315 0,404 -0,18 0,08
Estatistica t 3,28 8,134 -4,752 3,012
Sig. 0,000 0,000 0,000 0,001
VIF 1,127 1,05 1,106

Fonte: elaboragao prépria
Nota: ? preditores: constante, renda, quantidade de moradores e idade

Para a andlise dos coeficientes, a linha Sig., na tabela 15, que indica a significancia
estatistica dos coeficientes, demonstra que todos os coeficientes sdo estatisticamente

significativos ao nivel de 0,001.

O R? de 63,1% demonstra que a forca da associacdo entre as despesas com

alimentacéo fora e as variaveis Renda, Idade e Anos de estudo € moderada.

Como os valores VIF sdo proximos de 1, ndo ha problemas em relacdo a
multicolinearidade. A estatistica t indica que todos os coeficientes do modelo séo

estatisticamente significativos.

A analise gréfica dos residuos, gréaficos 34, 35 e 36, demonstrou que 0s erros estavam
distribuidos proximos a curva normal, os pontos do grafico de probabilidade normal
estavam aglomerados em torno de uma linha de 45° e grande parte dos respondentes

estavam com residuos padronizados entre a faixa -2 a +2.
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Dependent Variable: Despesas com alimentagao fora
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Grafico 34 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com alimentacao fora, modelo 7
Fonte: elaboragéo do autor

Dependent Variable: Despesas com alimentagéo fora
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Gréfico 35 — Probabilidade normal de residuos de regressao
padronizados — despesas com alimentagao fora, modelo 7
Fonte: elaboragéo do autor
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Dependent Variable: Despesas com alimentagao fora

Regression Standardized Predicted
Value
3

Regression Standardized Residual

Grafico 36 — Diagrama de dispersédo da variavel dependente —

despesas com alimentagéo fora, modelo 7
Fonte: elaborag&o do autor

Agora, o teste do modelo com a inclusédo do estagio no ciclo de vida familiar:

onde:

INY =@+ B +HNX, +BX, + BXs + X, + BXs + ACY +BCY +ACY +ACY, +
BEN+BLCN+BLY +BLN+BLV+BLY,+ ALV,

InY =logaritmo das despesas com alimentacgao fora

a = coeficientes linear. Valor constante da despesa, independente das demais

variaveis independentes

,5,- = coeficientes parciais da regressao, demonstram a variacao na despesa em

relacdo a unidade de variagdo na variavel independente.

In X, = logaritmo da renda

X, =idade.

X, = anos de estudo.

X, = quantidade de moradores do domicilio.

X = género.
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CVj = estagio do ciclo de vida. Assume o valor 1 para o estagio atual da familia e

zero para os demais estagios.

Parametros da regressdao linear multipla:

Software: SPSS versao 16.0
» Método seqiiencial de selecdo de variaveis: stepwise
» Variavel dependente: logaritmo alimentagéo fora

» Variadveis independentes: anos de estudo, género, idade, logaritmo renda,

quantidade de moradores e estagio no ciclo de vida

O R? ajustado do modelo é 0,402, conforme se vé na tabela 16, o que significa que
40,2% da variacdo nas despesas com alimentacéo fora pode ser explicado a partir da
variaveis dependentes. Esse coeficiente foi o mais baixo dos modelos estudados, mas

ainda assim demonstra um nivel de associagdo moderado, figura (HAIR et , 2003).

O indice F de 122,451 indica que o modelo é altamente significativo.

Os coeficientes da regressdo dizem o quanto da variancia na variavel dependente é
explicada pelas variaveis independentes. A coluna Sig. indica valores abaixo de 0,005

e, portanto, todos os coeficientes sdo significativos.

Ainda em relacdo a analise dos coeficientes, os valores VIF muito baixos, proximos de

1, sdo indicativos da baixa intercorrelacao das variaveis selecionadas.

Em relagdo aos residuos, no grafico 37, é possivel verificar que os residuos

padronizados estao proximos da linha da curva de uma distribuicdo normal.
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Tabela 16 - Resumo do modelo para despesas com alimentacao fora, com o ciclo de vida familiar

R? R? ajustado  Estatistica F Sig.

Modelo 8% 0,687 0,402 122,451 0,000
Consta Renda Idade Anos Est.1 Est2 Est.3 Est4 Estb

nte de
Coeficiente 0,287 0,371 -0,11 0,07 7,80 6,98 321 486 4,72
Estatistica t 3,417 6,416 -3,952 3,112 439 356 429 408 4,65
Sig. 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
VIF 1,03 1,045 1,12 1,08 1,01 1,09 1,09 1,11

Est.6 Est.7 Est.8 Est10 Est.11 Est.12
345 387 340 545 502 391
453 550 562 464 4,77
0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
1,17 1,02 1,06 1,07 1,02

Fonte: elaboracao propria
Nota: ? preditores: constante, renda, quantidade de moradores, idade e estagio no ciclo de vida

Dependent Variable: Despesas com alimentagao fora
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Gréfico 37 — Histograma da freqiiéncia dos residuos padronizados

— despesas com alimentacéo fora, modelo 8
Fonte: elaboragdo do autor
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Dependent Variable: Despesas com alimentagao fora
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Grafico 38 — Probabilidade normal de residuos de regresséo
padronizados — despesas com alimentacéo fora, modelo 8
Fonte: elaborag&o do autor

Os pontos do grafico de probabilidade normal (grafico 38) estdo aglomerados em
torno de uma linha de 45° Isso indica que os residuos observados estao

normalmente distribuidos.

Dependent Variable: Despesas com alimentagao fora

Regression Standardized Predicted
Value
g

Regression Standardized Residual
Gréfico 39 — Diagrama de dispersao da varidvel dependente —

despesas alimentacéo fora, modelo 8
Fonte: elaboracgéo do autor

Pelo gréafico 39, a maior parte dos respondentes apresenta residuos padronizados
entre a faixa -2 a +2. Portanto, ndo foram diagnosticados problemas significativos
gue possam indicar que as suposicdes de regressdo tenham sido gravemente

violadas.
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7.3.5 Comparacéo dos modelos avaliados

Para cada um dos oito modelos testados anteriormente, foram feitos todos os
passos recomendados por Hair et al (2003) para validacdo de modelos de regresséo

multipla:

*» Na avaliacdo geral dos modelos o nivel de Sig. da estatistica F foi menor que
0,05. Conforme recomendado por Hair et al (2003), niveis de sig. abaixo de

0,05 indicam que os modelos séo estatisticamente significantes.

» O coeficiente de determinacdo esteve entre o0s niveis de associacao

moderado, alto ou muito forte, quadro 10.

= Todos os valores VIF foram proximos de 1. Portanto, ndo ha indicios de
problemas de multicolinearidade.

» A estatistica t comprovou que todos o0s coeficientes selecionados na

regressao pelo metodo stepwise foram estatisticamente significativos.

= A analise grafica dos residuos demonstrou que 0s erros estavam
normalmente distribuidos, os pontos do grafico de probabilidade normal
estavam aglomerados em torno de uma linha de 45° e grande parte dos
respondentes estavam com residuos padronizados entre a faixa -2 a +2.
Portanto, ndo foram diagnosticados problemas significativos que possam

indicar que as suposicdes de regressao tenham sido gravemente violadas

Portanto, j& que nenhuma das suposi¢cdes aos modelos de regressao foi seriamente

violada, todos os modelos sdo estatisticamente significativos.

Entretanto, para obter a resposta dos ganhos no modelo com a inclusédo da variavel
estagio no ciclo de vida, é preciso comparar os coeficientes de determinacdo e a
estatistica F.
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Para comparacdo dos modelos, Hair et al (2003) sugerem a utilizagdo do R?
ajustado, pois este torna possivel a comparacdo do poder explicativo dos modelos
de regressdo com diferentes numeros de variaveis independentes e diferentes

tamanhos da amostra.

Tabela 17 - Comparacéo geral do modelos de regressédo, com e sem o ciclo de vida familiar

R’ R’ ajustado Estatistica F

Modelo 1 0,682 0,504 149,090

. (sem o ciclo de vida)

Brinquedos e Recreacéo

Modelo 2 0,756 0,549 199,310

(com o ciclo de vida)
Modelo 3 0,732 0,582 229,380

. (sem o ciclo de vida)

Viagens

Modelo 4 0,825 0,609 254,922

(com o ciclo de vida)
Modelo 5 0,674 0,485 115,896

. (sem o ciclo de vida)

Diverséo e esportes

Modelo 6 0,742 0,510 128,960

(com o ciclo de vida)
Modelo 7 0,631 0,423 120,369

. " (sem o ciclo de vida)

Alimentagéo fora

Modelo 8 0,687 0,402 122,451

(com o ciclo de vida)

Fonte: elaboragéo do autor

Conforme tabela 17 a inclusdo do construto estagio no ciclo de vida familiar trouxe
ganhos no R? ajustado para as categorias de despesas, exceto para as despesas
com alimentacédo fora. Ainda assim o modelo 8, com a inclusdo do estagio no ciclo
de vida familiar, manteve um R? ajustado muito préximo ao modelo 7 e com o

mesmo nivel de associa¢cdo, moderado (quadro 10).

A categoria despesas com viagens, modelo 4, foi a que apresentou o maior
coeficiente de determinacdo, bem como a maior estatistica F. Portanto, foi a variavel
dependente mais associada do modelo com o estagio no ciclo de vida como variavel

independente.

Para as categorias Brinquedos e Recreacdo e Diversdo e Esportes, o construto

também demonstrou melhorar a capacidade preditiva dos modelos.
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Concluindo, € possivel afirmar que o construto estagio no ciclo de vida familiar
melhora a capacidade preditiva dos modelos que o utilizam como variavel

independente.

7.4 Comportamento de consumo por estagio no ciclo d e vida familiar

Conforme delimitado no capitulo 1, o objetivo geral deste trabalho foi a validagao do
modelo de ciclo de vida familiar para o Brasil. Portanto, ndo faz parte do escopo
deste trabalho tratar das motivacées do comportamento de consumo no lazer de

cada um do grupos.

O entendimento dos gastos e escolhas de consumo, de acordo com cada estagio, ja
se caracterizaria como outros trabalhos deste mesmo porte. Entretanto, apenas a
analise grafica da média de gastos por estagio no ciclo de vida jA nos permite
visualizar as diferencas no consumo de cada item, conforme gréaficos 40, 41, 42 e
43.

Os gastos com brinquedos e recreacgéo
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Grafico 40 - Média de gastos com diversdes e esportes por estagio no ciclo de vida
Fonte: elaboracgéo do autor
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Graéfico 41 — Média de gastos com viagens por estagio no ciclo de vida
Fonte: elaboragé&o do autor

Grafico 42 — Média de gastos com diversdes e esportes por estagio no ciclo de vida
Fonte: elaboragé&o do autor
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Gréfico 43 — Média de gastos com alimentac¢éo fora por estagio no ciclo de vida
Fonte: elaborag&o do autor

Fica evidente que alguns estagios, como por exemplo, os domicilios unipessoais
com a pessoa de referéncia com mais de 60 anos, apresentam uma média de

despesas para as categorias testadas bem abaixo dos demais grupos.

Resta-nos investigar os motivos deste baixo consumo: a oferta de produtos/servi¢os
para este publico esta adequada? O que o0s motivaria a viajar mais ou ter mais
atividades externas de lazer? Em um pais em fase de envelhecimento, este tipo de

resposta € Util tanto para a iniciativa privada, na busca por segmentos pouco
explorados, como na gestao publica.
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8. Consideracoes finais

Neste capitulo final sdo sintetizadas as respostas as questdes de pesquisa
levantadas no primeiro capitulo, bem como as discussdes sobre as limitagfes desta

tese e sugestdes para pesquisas futuras.

8.1 Conclusdes gerais

As mudancas socio-demograficas verificadas fortemente no Brasil desde a década
de 1970 reforcam a necessidade de rever alguns conceitos sobre a instituicao
familia. O crescimento dos domicilios monoparentais e unipessoais, a queda no
namero meédio de pessoas por domicilio, 0 aumento no nimero de divorcios e 0
envelhecimento da populacdo sdo apenas alguns indicios desta nova realidade

socio-demograéfica.

Essas mudancas na estrutura familiar sinalizam desafios para as estratégias de
atuacao publica e privada, tendo como pano de fundo as discussfes sobre o futuro
da instituicdo familia, seus valores e sua evolucdo perante um processo de

individualizag&o cada vez maior.

Com os novos arranjos familiares, surgem novos estilos de vida, com um amplo e

variado conjunto de demandas.

Ja que os modelos habitualmente utilizados para prever as alteracbes nos padroes
de consumo no lazer em funcdo do estagio de ciclo de vida familiar sempre
procuravam explicar a sociedade norte-americana, levantamos a duvida sobre se

estes modelos poderiam ser replicados no Brasil sem qualquer tipo de adaptacéo.

Além das mudancas soécio-demograficas, a cultura mostrou-se determinante nos
estudos sobre comportamento do consumo, ao influenciar os tipos e formas dos

relacionamentos dentro do ambiente familiar de cada pais.
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O objetivo geral desta tese foi atingido ao validar um modelo teérico aplicado a
realidade brasileira que integra as alteracbes nos padrbes de consumo nas
atividades de lazer em funcdo das mudancas nos estagios de ciclo de vida da
familia, utilizando dados da Pesquisa de Orcamento Familiar do IBGE.

Para atender a este objetivo, foi estabelecida uma metodologia que permitiu, de
modo sistematico, executar as validagbes necessarias para atestar um modelo

brasileiro de ciclo de vida familiar.

Apos as trés validagOes feitas no capitulo anterior, é possivel afirmar que o modelo
proposto (esquema 10) é abrangente, possui segmentos com comportamento de
consumo distintos entre si e a utilizagcdo do construto aumenta a significancia dos

modelos de regressao multipla com despesas em lazer como variavel dependente.

Vale ressaltar a importancia de variavel renda, que esteve presente em todos 0s
modelos de regressdo como a primeira variavel a ser incluida no modelo e, portanto,

a mais significativa.

Os resultados deste trabalho permitem-nos afirmar que apesar do rendimento meédio
familiar ainda ser uma variavel de extrema relevancia na determinacdo do perfil e
nivel de consumo familiar nas atividades de lazer, o estagio no ciclo de vida tem

poder discriminatdrio para as atividades de lazer.

Estes resultados corroboram, em grande medida, os resultados de pesquisas
realizadas em outros paises: idade, nivel de escolaridade e renda sao fatores que

tém influéncia significativa no perfil das praticas de lazer (BOTELHO, 2005).

Além disso este trabalho confirma a idéia de que outras varidveis como o ciclo vital
da familia e seu tamanho também contribuem para modelar os padrdes de despesas

familiares.

Assim, com a finalizagdo desta tese, pretendemos oferecer uma plataforma a partir
da qual outros estudos se realizem, promovidos seja por instituicdes privadas para
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ofertas de produtos e servicos adequados a cada segmento, seja por 0rgaos

publicos para orientar a conducao de politicas de esportes, lazer e cultura.

8.2 LimitagOes do estudo

A primeira limitagdo deste estudo € que ele aborda um nudmero limitado de
categorias de consumo, cujas inferéncias ndo podem ser feitas automaticamente

para outras categorias, tais como: roupas, bens duraveis e outros tipos de servicos.

Outra limitacdo diz respeito a utilizacdo de apenas uma base de dados de um Unico
periodo, a POF de 2002. Infelizmente, neste tipo de pesquisa realizado pelo IBGE
ndo é possivel rastrear as familias e seu consumo nos anos anteriores ou

posteriores. Tudo o que pode ser analisado € um anico recorte temporal.

Assim, as informagfes disponiveis nos microdados da POF permitem analisar
somente o0 consumo de cada estagio. Uma analise detalhada do efeito dos
acontecimentos que marcam as transi¢cdes familiares (casamento, nascimentos dos
filhos, morte de um dos cbnjuges) seria possivel com a realizacdo de um estudo

longitudinal.

E por fim, neste trabalho ndo testamos se ha diferencas nos padrdes de consumo

entre domicilios compostos por casais de relacionamentos homoafetivos.

8.3 Pesquisas futuras

Diversas questfes adicionais surgem dos resultados obtidos, que indicam propostas
para futuras pesquisas. A principal delas refere-se as motivacdes e determinantes
das atividades de lazer de cada estagio. Perguntas como as abaixo listadas podem

ser ponto de partida para outros pesquisadores:

» Por que algumas atividades ndo sdo escolhidas apés a mudanca de estagio

no ciclo de vida da familia?
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» Quais séo as atividades de lazer iniciadas ou eliminadas apés a transicao de

cada estagio?

= Qual a correta proposta de valor que motivaria os grupos a dedicarem mais

tempo e/ou recursos a determinada atividade de lazer?

Esperamos que este trabalho, embora longe de ser conclusivo, signifigue mais um
passo no desenvolvimento da teoria de Marketing no Brasil, instigando outros

estudiosos a avancar no estudo deste tema.
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APENDICE A — Exame dos residuos para a simulacdo de  regressdo mdltipla
para varidveis sem a transformacgdo logaritmica - d espesas com diversdes e
esportes

Histogram

Dependent Variable: Despesas com diversoes e esportes
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Scatterplot

Dependent Variable: Despesas com diversdes e esportes
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APENDICE B — Exame dos residuos para a simulacdo de  regressdo mdltipla
para varidveis sem a transformacao logaritmica - d espesas com alimentacao
fora

Histogram

Dependent Variable: Despesas com alimentagéao fora
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APENDICE C — Exame dos residuos para a simulacdo de  regressdo mdltipla
para variaveis sem a transformacao logaritmica -d  espesas com viagens

Histogram

Dependent Variable: Despesas com viagens
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APENDICE D — Exame dos residuos para a simulacdo de  regressdo mdultipla
para variaveis sem a transformacgédo logaritmica - d  espesas com brinquedos e
recreacao

Histogram

Dependent Variable: Despesas com brinquedos e recreagao
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ANEXO A — NOTAS TECNICAS IBGE

Notas técnicas

Conceitose definicoes

Nesta parte, sdo apresentadoes conceitose definicbes
importantes relacionados coma resultados sobre pe®oaltura das
pessoas, apresentados nesta publicacdo, seggrgonas:Domicilio,
Unidadede Consumo, PessoasRendimentos. Antecedsos temas
descricdo das referéncias temporais inereatedevantamentoe
qualidade das informacdes sobre orcamentos famdidEstas
definicbesda variavel tempo sdo basicas paraentendimento dos
conceitos resultadosla pesquisa.

Na POF2002-2003trés enfoques temporais foram utilizados.

Periodode realizacdoda pesquisa

Para propiciara estimacdode orcamentos familiaregue
contemplem as alteracdesjue estdo sujeitam longodo ano, as
despesas, as quantidadebens adquiridos os rendimentosgefiniu- se
o0 tempode duracdoda pesquiseem 12 mesesA POF 2002-2003 foi
realizadano periodo compreendidde julho de 2002 gunho de
2003.

Periodode referénciadas informacfesde aquisicoes
(despesa® quantidades)e rendimentos

A pesquisade uma grande diversidadi® itensde despesas,
com diferentes valores unitariediferentes frequénciade aquisicao,
requer definir periodode observacao variadoBm geral, asdespesas
de menor valor sdo aquelas normalmente realizadas mans
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frequénciee as despesale maior valor sdo aquelas realizadas com menor fren#é
Além disso,a memadria das informacdes relacionadasna aquisicdo com valanais
elevadoé preservadaor um periodode tempo mais longo. Assim, comobjetivo
de ampliara capacidadelo informante para forneces valores das despesass
quantidadesle alimentose bebidas das aquisi¢cdes realizadaajnda as demais
informacfesa elas associadas, foram definidos quatro periddasferéncia:sete
dias, 30 dias, 90 dias e 12mesessegundms critériosde frequénciade aquisicace
do nivel dovalordo gasto.

As quantidadesde alimentose bebidas foram pesquisados segung®riodo
de referénciale sete dias.

Os rendimento® as informacdes eles relacionadas foram coletadgegundo
o periodode referénciade 12meses.

Comoa operacaala coletatem duracade 12mesesgs periodosie referéncia
das informacdede despesas rendimentos ndo correspondem as mesmas datas
para cada domicilio selecionado. Para cada entegvis periodosde referéncia
foram estabelecidos conmotempo que antecededatade realizacdada coleta no
domicilio, excetoo periodode referénciade sete dias que sdo contadiosdecorrer
da entrevista.

Data referencial da pesquisa

Comoa POFcombinaum periodode coletade 12 meses com periodos de
referénciade até l1l2meses, para alguns iteflesdespesa bem conee rendimentos,
as informacdes estao distribui@as um periodode 24meses. Durant®s 24meses
mencionados, ocorreram mudangas absohlutaktivas nos pregos, requerengioe
os valores levantadosa pesquisa fossem valorad@grecosde uma determinada
data.

A data referencial fixada para apresentacdo dostagsgida POF2002-2003
foi 15 de janeirode 2003.

Domicilio

Domicilio € aunidade amostrala pesquisa, consistindo também importante
unidadede investigacace analisena caracterizacao das condic@esmoradia das
familias.

E a moradia estruturalmente separadmdependente, constituigar um ou
mais coOmodos, sendo que as condiggeseparacde independénciale acesso
devemser satisfeitas.

A condicdode separaca@ atendida quando local de moradiaé limitado
por paredes, muros, cercaspoutros,e cobertopor um teto,e permite que seus
moradores se isolem, arcando com pautéodas as suas despedaslimentacado
ou moradia.

A independéncia& atendida quando local de moradia tem acessdireto,
permitindo que seus moradores possam eatsar sem passaior local demoradia
de outras pessoas.
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Domicilio particular permanente

Destina-s& habitacaale umaou mais pessoas, ligadp® lagosde parentesco,
dependéncia doméstioa normasde convivéncia, sendo todau parte destinado
exclusivament@& moradia.

Na POF emfuncdode seus objetivo® caracteristicas, somente foraimm
pesquisadoss domicilios particularepermanentes.

Unidade de Consumo

E aunidade béasica para investigag@amalise dos orcamentdéa POF, aermo
“familia” foi considerado equivalendeUnidadede Consumo.

A Unidadede Consumocompreendeaim uUnico moradorou conjuntode
moradores que compartilhada mesma fontale alimentacadoisto €, utilizam um
mesmo estoquée alimentos e/ou realizamm conjuntode despesas alimentares
comunsNos casos onde ndo existia estogieaalimentos nem despesas alimentares
comunsa identificacdo ocorreu através das despeaesas moradia.

Tamanho da Unidade de Consumo

Correspondeao niumero totalde moradores integranteda Unidadede
Consumo.

Estimativa do tamanho médioda Unidade de Consumo

Conceito utilizadao plano tabular, definido conmrazao entre valorestimado
da populacédo totaé valor estimadodo total de unidadesde consumoA mesma
definicdo se aplica pamtamanho médida Unidadede Consumoem cada classe
de rendimento.

Pessoas

Pessoanoradora

Pessoa que tinlmdomicilio como residéncia Uniaa principal e seachava
presentegor ocasidada pesquisaA pesso& moradora ausent&, por ocasiao da
coleta, estava afastada temporariamenteperiodo ndo superiar 12 meses.

Total de pessoasnoradoras

Conceito utilizadamo plano tabular, que consiste estimativa totatlo nimero
de pessoas moradoras presemtasisentes das unidadksconsumama populacao
ou segundo variavere interessetais como: sexo, idade, clasde rendimentoentre
outras. Equivala estimativada populacédo residentepartirda POR

Caracteristicasdas pessoas

Dentre as caracteristicas investigadas foram ceraidsde interesse neste
estuda idade, sexo, pesmaltura.
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Idade

A investigacaoda idadefoi feita atravésda pesquisalo dia, mése ano de
nascimentala pessoalas situacfe®m quea pessoa nao soube precisalata de
nascimento, registrou-seidadeem anospresumidagela pessoau estimadapelo
agentale pesquisaAs pessoas que néo declaramdatade nascimente para as
quais nadoi possivel presumibu estimara idade receberanm cédigo quadentifica
“idade ignorada

Sexo

O registro correspondenta sexo das pessoa® domicilio foi realizado
utilizando as seguintes categoriasasculinoe feminino ndo-gestante n&o-
lactante.

Parao sexo feminino, ainda foram pesquisadas as situad®é&gestante” e
“lactante’ Paras moradoreslo sexo femininoa definicdodo sexoda pessoacoreu
pela situacdem queos moradores se encontravaomomentada entrevista.

Osresultados, comentariesanalises relacionadasspectos antropomeétricos
(pesoe altura) excluem as pessods sexo feminino que seéeclararangestanteou
lactante

Pesoe altura das pessoas

O pesoe aaltura foram registrados, quand@visitado agentale pesquisa ao
domicilio, para todas as pessoas resider@gsesofoi registradocem quilogramas.
As alturas foram registradas centimetros.

Paraos moradores ndo encontrados durarpteriododa entrevistano domicilio
nao houve registrde pesoe altura.

Unidade de Orcamento

Morador que teve alguma participag@orendimentala unidadede consumo
no periodode referénciade 12meses.

Os moradores ausentess moradores com menake 10anosde idadee os
moradoresuja condigadono domicilio fossede empregado doméstion parente de
empregado doméstico ndo foram pesquisados comaoatedd Orcamento. Nas
situacdegde moradores com menat 10anos,0s rendimentoscorespondentes
séo registrados juntamente cosndapessoa responsavel.

Unidade de Orcamento Rendiment

Moradorcuja participacdmo orcamentala unidadede consumo representou
qualquettipo de ganho monetéarieremuneracgado trabalho, transferéncia, aluguel
de imbévele moével, aplicacdes financeiras, entre outros. Tambsraim consideradas
todas as pessoas que exerceram atgonde trabalho ndo-remunerado.
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Rendimentos

Rendimentomonetario

Considerou-se como rendimento monetario tedqualquertipo de ganho
monetario recebido duranteperiodode referénciade 12 meses anteriorésdata
de realizacdala coleta das informacdes.

O rendimentdoi pesquisado para cadm dos moradores que constitwiona
unidadede orcamento rendimento.

Rendimentondo-monetaio

Considerou-se como rendimento ndo-monetarivalor atribuido aosbens
e servigos utilizadosu consumidos durante periodode referénciada pesquisa e
que, pelo menosa Ultima transacgéo (troca, doagéao, retirddanegdcio, produgéo
prépriae salarioem bens), ndo tenham passado pelo mercado. Inclueraste
conceitoos valores atribuidosa tudo que tenha sido produzido, pescado, cacado,
coletadoou recebido.

Paraa imputacaodo valor do rendimento ndo-monetario correspondente ao
aluguelde imoéveis, foram deduzidasdp valor do aluguel estimado pelas unidades
de consumo, as despesas com manuteagéparos, impostos, taxds servigose
seguros com domicilio, conformeas recomendacgdes contidasdocumentdnforme
de laDecimoséptima Conferencia InternaciodalEstadisticoslel Trabajo (2003).

Rendimentobruto total da Unidade de Consumo

O rendimento bruto totala unidadede consumo correspond® somatdrio
dos rendimentos monetariemao-monetarios recebidpsr todosos componentes
da unidadede consumao periodode referéncia.

Rendimento monetarioe ndo-monetario

Correspondao somatoério dos rendimentos brutos moneté&rindo-monetéarios
individuais dos componentes das unidadexonsumo, exclusives empregados
domeéstico® seus parentes.

Rendimento monetarioe nao-monetario mensal dmiliar

Definiu-se coma razao entr@ somatoériade todosos tiposde ganhomonetario
maisa parcela dos rendimentos nao-monetadesinidadede consumo apurado
duranteo periodode referénciade 12meses anterior@datade realizacaala coleta
das informacg6es o nUmerode meseslo referido periodogu seja,l12.

Rendimento monetarioe ndo-monetario mensafamiliar per capita

E arazdo entra estimativado rendimento monetarie ndo-monetario mensal
familiar e ototalde pessoas que compdamnidadede consumo.
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Salario minimo
Considerou-se valorde R$200,00 (duzentos reais) vigergm 15 dejaneiro
de 2003,data referenciala pesquisa.

Classedle rendimento monetario e ndo-monetaio
mensalfamiliar per capita
Na presente divulgacdo, optou-per utilizar a definicAode rendimento

monetarice ndo-monetario menstmiliar per capitanas tabelas que estagrupadas
em classesa apresentacado dos resultados.

Nas classesle rendimento monetario nao-monetario menstmiliar per capita
foram utilizadosaté quatro grupamentos, sendo cueategoria “sem rendimerito
foi incluidana primeira classe.

A seguir,é apresentadao Quadrol arelacdo das quatro classlesrendimento
monetarice ndo-monetario mensal familipgr capitacom valoresem reaise os valores
equivalentesm salarios minimode 15 dejaneirode 2003 enaTabeld, sdocapresentadas
as estimativada populacédo resident® Brasil, segundo as classes adotadas.

Quadro 1 -Classedle rendimento monetarioe ndo-monetario mensafamiliar per capita

Reaismensais Salarios minimos
Até 100,00 (1) Até 1/2(1)
100,00 -------- | 400,00 1/2 ---mmmee- | 2
400,00 --------] | 1 000,00 A | 5
Mais de 1000,00 Mais de5

Fonte:IBGE, Diretoriade Pesquisas, CoordenagioTrabalhoe Rendimento, Pesquisie Orcamentos Familiares
2002-2003.

(1) Inclusivesem rendimento.

Tabela 1 -Populacao residente, absoluta relativa, segundo classede rendimento
monetario e ndo-monetario mensafamiliar per capita - Brasil - periodo 2002-2003

Classesle rendimento monetéarie Populagdo residente

ndo-monetario mensal familiper capita Absoluta %

Total 175 845964 100,00
Até 1/2 salario minimo 38 868877 22,10
Mais de 1/2 a Zalarios minimos 81 793702 46,51
Mais de 2 a Salarios minimos 36 436118 20,72
Mais de 5salarios minimos 18 747267 10,66

Fonte:IBGE, Diretoriade Pesquisas, CoordenagéoTrabalhoe Rendimento, Pesquisie Orcamentos Familiares
2002-2003.

Aspectosde amostragem

Planejamentoda amostra

A concepcado planode amostragem adotada atual pesquis@basicamente
a mesma quéi empregadaa Pesquisale Orcamentos Familiared995-1996.

Comoa POF2002-2003eve sua abrangéncia territorial ampliagglanejamento
da amostrafoi adaptadoa esta condicao, aléme utilizar outra variavepara
estratificaca® dimensionamentda amostra.
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Assim, na POF 2002-2003, adotou-s&m plano amostral conglomerado em
dois estagios, com estratificacdo geograéicastatisticala partir de variavel que
caracterizaos estratos socioecondmicos) das unidades primédeiammostragem
que correspondem aos setodashase geograficdo Censo Demografic@000. As
unidades secundariads amostragem saas domicilios particulareppermanentes.
Os setores foram selecionadpsr amostragem sistematica com probabilidagde
proporcionalaoc numerode domiciliosno setor,ao passo ques domicilios foram
selecionadogor amostragem aleatéria simples sem reposicao, ddoscsetores
selecionadosEm seguidafoi aplicado procedimentde distribuicdo dos setores (¢
respectivos domicilios selecionad@®)longo dosl2 mesesle duragaala pesquisa,
garantindoem todosos trimestresa coletaem todosos estratos geograficos
socioecondmicos.

\1%4

Um dos aspectos especificos de’@t refere-se principalmenteestratificacao,
tanto geografica como estatistidaestratificacdo geografica teper intuito espalhar
geograficamentea amostra, garantinda participacdona amostra dasliferentes
partedo territdrio brasileiro. Paraarea urbande cada Unidadda Federagao, foram
definidosos seguintes estratos geograficos: municflpicapital, regidanetropolitana
semo municipioda capitale restanteda area urbanaCom o objetivode permitir
comparacao com as edi¢cdes anteriores, foram coadake as regides metropolitanas
pesquisadasa POF1995-1996: Belém, Fortaleza, Recife, Salvad@elo Horizonte, Rio
de Janeiro, Sdo Paulo, Curitib@orto AlegreNas areas ruraigm funcao dos altos
custosde coleta, principalmente devidasgrandes deslocamentasestratificacao
né&ofoi definidaem cada Unidadda Federagdo. Assim, foram definidos cirestratos
rurais,um para cada Grande Regido (Norte, Nordeste, Sudedte,Centro-Qeste).

Ainda para efeitale comparacao, nas regides metropolitanas consideradas
foi mantidaa estratificagdo geografica d®9OFs passadagie ndcleoe periferia. O
municipioda capital constituo ndcleo, enquanto restantala regido metropolitantoi
chamadale periferia. Para casodo Distrito Federal, foram criadas duasbdvisdes:
uma contendo apenafegido Administrativale Brasiliae outra contendo as demais
regidesadministratias.

Nas POFsanterioresps estratos estatisticos (socioecondmidaspesquisa
foram definidos com basem informacdes sobre rendimentos investigados nosdsens
DemograficosAo final de 2000,quando se dea planejamentala amostra destal
POF, osdados coletados pelo Censo Demogra¥i@@d sobre rendimentos ainad@o
estavam liberadogs informacdes para todas setores censitarios mais recentes
disponiveis aquela época erammdadosda Contagenda Populacad996, que nado
investigoua variavel rendimentoA variavel escolhida, entadgi anosde estudo do
responsavel pelo domicilipois algumas analises realizadagontaram como uma
proxy dos rendimentos dos responsaveis pelos domidllars.isso,a estratifcacao
estatistica, construidan cada estrato geografidoj feita usandca médiade anos
de estudo dos responsaveis pelos domicfliosetor

Dimensionamentoda amostra

O tamanhoda amostrade setoresfoi determinadoem func&odo tipo de
estimador utilizadajo nivel deprecisdo fixado para estimativada médiade anos
de estudo dos responsaveis padonicilio, obtidoa partirda Contagenua Populacédo
1996 e donumero esperadde domicilios com entrevista realizadan cadasetor
em cadanivel geograficode controleda estimacdo. Foram identificados dois niveis
geograficogde controle, area urbarge cada Unidadda Federacae area rural de
cada Grande Regido.
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Foram fixados coeficientede variacdo(CVs) de 3% paraa estimativada
médiade anosde estudo dos responsaveis pelos domicilios pateea urbana das
Unidadesla Federacdda Regiao Nordeste, Amazona®arade 2%para adJnidades
da Federacéo das Regibes SudeStie, e Centro-OesteAcre, Rondbdnia, Amapé&
Tocantins,da Regidao Norte tiveran€V fixado em 4%. Nasareas rurais das Grandes
Regibes Norte Nordestefoi fixadoum CV de 4%, epara as demais Grandes Regides,

o CVfixadofoi de 3%.

A alocacaalo total de setores selecionadem cada estratdoi proporcional
ao numero totable domicilios particulares permanentas estrato, cona condicdo
de haver pelo menos dois setomssamostrade cada estratoO nimero fixadade
domicilios com entrevistpor setorfoi estabelecidde acordo cona areada pesquisa:
10 domicilios nos setores urband$,nos setores rurais das Regides Neftmrdeste
e 20nos setores rurais das Regifes Sudé&siee Centro-OesteO tamanhcefetivo
da amostrdoi de 3 984setores, correspondenaam nimero esperadde 44248
domicilios com entrevista. Estes valores, discradimspor Unidadesla Federacéao,
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sao apresentadoasTabela 2.

Tabela 2 -Numero de setores selecionadasdomicilios esperados, selecionados
e entrevistados, segunda@s areas dapesquisa- Brasil - periodo 2002-2003

Areasda pesquisa

Numero
de setores

Numerode domiciliosna amostra

selecionados Esperados Selecionados Entrevistados

Brasil 3984 44 248 60911 48 470
Ronddnia 87 972 1338 1112
Acre 83 890 1198 960
Amazonas 87 966 1319 1075
Roraima 47 518 739 554
Para 128 1556 2 060 1666
Amapa 46 496 685 568
Tocantins 76 826 1175 933
Maranhé&o 186 2064 2716 2231
Piaui 182 1940 2643 2222
Ceara 156 1752 2510 2017
Rio Grandedo Norte 132 1410 1919 1548
Paraiba 191 2030 2924 2 367
Pernambuco 131 1490 2173 1674
Alagoas 252 2616 3555 2 965
Sergipe 102 1086 1497 1143
Bahia 181 2 206 3072 2 457
Minas Gerais 240 2800 3803 3004
EspiritoSanto 192 2 050 2747 2337
Rio de Janeiro 117 1280 1828 1285
Sé&o Paulo 161 1890 2 646 2017
Parana 182 2010 2799 2263
Santa Catarina 183 1950 2648 1989
Rio Grandedo Sul 147 1650 2186 1850
Mato Grossado Sul 209 2290 3171 2541
Mato Grosso 213 2390 3249 2 355
Goias 193 2240 3097 2 356
Distrito Federal 80 880 1214 981

Fonte:IBGE, Diretoriade Pesquisas, CoordenagéoTrabalhoe Rendimento, Pesquisle Orcamentos Familiares

2002-2003.
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Selecaala amostra

A selecdo dos setordsi feita independentementem cadaestrato,
sistematicamente com probabilidade proporcionab numerode domicilios
(ocupado=® fechados)ylo setorda malha setoriadle 2000.

No momentada selecdo dos setordd, necessariazer uma compatibilizacada
malhade setoresla Contagenta Populacdd996 (usadana etapade dimensionamento
da amostra) coma malhade setores usada Censo Demografico 2000.

Selecionado®ss 3 984 setoresda amostrafoi feita uma listagemem campo,
de todosos domicilios pertencentea esses setores, camobjetivo de se obterum
cadastro atualizado para procedeaelecdo dos domicilios. Devidalefasagem entre
0 cadastramento dos setores, atralegedistagem dos domiciliog, a efetivacdoda
entrevistag razoavel esperar alguma desatualizacdo desse roadastivo pelo quah
selecdo dos domicilidai feita com baseo registrode todosos domicilioscadastrados
(ocupados, fechados, vagode uso ocasional), permitindo assaselecaale domicilios
que viessem alterar sua condicaté arealizacdo das entrevistas.

Prevenda perdade domiciliospor entrevista nao-realizada etapade coletade
dados, provenientia selecaale domicilios que néo faziam pania populagdo-objetio
da pesquisa como, vagal® uso ocasionalu coletivose da perdaem domicilioseleitos
ondea entrevista ndo pudesser realizadapor exemplo, recusau fechado, optou-se
por selecionaem cada setoum ndmero maiode domiciliosdo que aquelestipulado
duranteo dimensionamentda amostrakoi definido acréscimo baseado nupraporcao
esperadale entrevistas ndo-realizadas) vez desubstituir domicilios. Estipulou-se
em 25%essa proporgcdo para compersnaéo-resposta, acarretanetfo 13 ondmero
de domicilios selecionadopor setor urbanma expectativade se obterl0 entrevistas
realizadasFoi definidoem 20 onumerode domicilios selecionadopor setor ruradas
Regides Norte Nordestana expectativale se obtell6 entrevistas realizadddos setores
rurais das Regifes Centro-Oeste, SudeSial foiestabelecidem 25 naexpectativale
20 realizagcdesle entrevistas.

Com base nas informacdes das listagens dos domidi@sn identificados
aqueles setores com altas taxlascrescimentoem relagcdo as informacdeaefo
Censo Demogréaficd000, com elevadas taxal® domicilios vagos ainda aqueles
com grande ocorréncie domiciliosde uso ocasional. Nesses setores foram feitos
acréscimos maioreap momentoda selecaoaté olimite de 28domiciliospara os
setores das areas urbaeds 30 a 3paraos setores das areas rurais, cofimalidade
de compensar eventuais perdasprecisdaalo plano amostral.

De possedo total de domicilios listadose do numerode domiciliosa serem
efetivamente selecionadpsr setor, realizou-se selegcdo aleatdéria sem reposigéo
dos domicilios, independen@mn cada setora Tabela2, estdo apresentados, além
dos numerode domiciliosesperados identificadas dimensionamentda amostra,
os numerogie domicilios selecionados o niumerode domiciliosentrevistados por
Unidadegle Federacéao.

Visandoa garantira distribuicdo dos estratatm amostrao longo dosl2 meses
de duracaala pesquisags setoresle cada estrato foram aleatoriamente alocados por
trimestree seus domicilios espalhadas longodo mesmoEste processale alocacao
visa aobservacao, para domicilide todosos estratos, das naturais variagdes dos
padrdesle consumo conforme as époakmsano.
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Expansaoda amostra

Cada domicilio pertencentie amostrada Pesquisale Orcamentos &miliares
representaim determinado numerde domicilios particulares permanentesm
populacao (universale onde esta amosti@ selecionadaCom isso,a cadadomicilio
da amostra estd associado peso amostradu fator de expansdo que, atribuido
as caracteristicas investigadas pRGE permite a obtencaode estimativasdas
quantidadede interesse parauniversoda pesquisa.

Os pesos amostrais foram inicialmente calculados caseto plano amostral
efetivamente utilizadoa selecdala amostra, incorporando ajustes para compensar
a ndo-resposta das unidades investigadas. Posteriteroepesos sofreramjustes
de calibracao, procedimento que consistiuobter, para cada Unidade Federacao
(dominiosde calibracéo), estimativas pasaotalde pessoasm determinados rectas
iguais as respectivas projecdes populacionais abtcra5 de janeirode 2003 As
variaveis utilizadas para estimar estes totaisdefmminadas variaveis calibracdo
e estao descrita® Quadro2. No Para, Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Rio
de Janeiro, Sdo Paulo, Param&io Grandedo Sul foram consideradas as variaveis
de calibracdoX1l até X20, noDistrito Federal, as variavell até X18 enas demais
Unidadesla Federacao, as variave{$ até X19.Como ilustragcdoa estimativado total
de pessoado sexo masculinoa faixa etariade 0 a 9anos(X1) com base nos dados
da POF2002-2003¢ igual ao total de pessoado sexo masculinoa faixa etariade 0
a 9anos projetado patd de janeirode 2003. Estgprocedimentdoi desemolvido
utilizando-se softwareestatisticoGeneralized EstimatioBystem GES.

Quadro 2 -Variaveis de calibragéo utilizadasno calculodos pesos amostrais
calibrados da Pesquisade Orcamentos Familiaress POF - 2002 2003

X1 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 0 a %nos;
X2 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 10 a 19%nos;
X3 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 20 a 2%nos;
X4 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 30 a 3%nos;
X5 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 40 a 4%nos;
X6 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 50 a 5%nos;
X7 Numerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 60 a 6%nos;
X8 NuUmerode pessoado sexo masculinaa faixa deidadede 70anosou mais;
X9 Numerode pessoasdo sexo femininama faixa deidadede 0 a %anos;

X10 NuUmerode pessoasdlo sexo femininma faixa deidadede 10 a 19%anos;
X11 Numerode pessoasgo sexo femininma faixa deidadede 20 a 29%nos;
X12 NuUmerode pessoasdio sexo femininma faixa deidadede 30 a 3%nos;
X13 NuUmerode pessoasgo sexo femininma faixa deidadede 40 a 49%nos;
X14 Numerode pessoasgo sexo femininma faixa deidadede 50 a 59nos;
X15 Numerode pessoasdo sexo femininama faixa deidadede 60 a 6%anos;
X16 NUmerode pessoasdo sexo femininama faixa deidadede 70anosou mais;
X17 Total depessoasa area urbana;

X18 Total depessoasa area rural;

X19 Total depessoaso municipioda capital;

X20 Total depessoasa regido metropolitana.

Fonte:IBGE, Diretoriade Pesquisas, CoordenagioTrabalhoe Rendimento, Pesquisie Orcamentos Familiares
2002-2003.

! Projegdes fornecidas pela Coordenagéi®opulacée Indicadores Sociaisla Diretoriade Pesquisas,
do IBGE.
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Obtencéaodas estimativas

A estimacaado total de qualquer variavel investigada pesquisdoi feita
multiplicando-seo valor da variavel pelo peso associadounidadede analise
correspondentédomicilio, unidadede consumoou pessoa)O pesofoi calculado
para cada domicilie atribuidoa cada unidadele consumoe pessoadesse
domicilio. Dessa formafoi possivel calcular estimativade totais para qualquer
variavel investigadaa pesquisa, seja para caracteristodmdomicilio, de unidade
de consumoou de pessoa.

Precisaodas estimativas

Para cada estimativa derivadbia pesquisagé necessario obter uma medida
precisdo que auxilisa analisee interpretagdo dos dados resultardgepesquisaA
medida entdo usadei obtida atravésla varianciado estimador, quesm geral,por
ndoser conhecidag estimada pelos dadasa propria pesquisa varianciaé uma
func@odo tipo de estimadordo plano amostraé do procedimentale expanséo da
amostra adotado.

Medidas Antropomeétricas — pesoe altura

A coleta das informacdes referentes as medidasesoe altura para cada
pessoa foram registradas quadro Moradoredo Questionariodo Domicilio.

Principais aspectogia coletade informacoes

Sdo apresentadode forma resumidags procedimentos geraie coleta da
POF 2002-2003,com destaque maior detalhamento para aqueles relacionados
informacfegle pesoe alturadas pessoas.

Instrumentos de coleta

A definicAode instrumentosde coleta requer que alguns aspectos sej
consideradostais como caracteristicas dos locais oradpesquisa seréealizada,
para possibilitano informantea precisdo das respostasieterminaro ritmo da
entrevista.Além disso, as experiéncias trabalhos anterioredo préprio IBGE,
bem comale outras instituicdes nacionagsinternacionais, sdo levadas conta.
Questdes, como periodds referéncia dos dados, registros diartosmétodo
recordatério podenser citados como fatores especificos que determiraan
instrumentosle coleta numa& Ok

Os instrumentosle coleta utilizadosa POF2002-2003prganizadosegundo o
tipo de informacaoa ser pesquisada foran@QQuestionariado Domicilio, Questionario
de Despesa Coletiva, Cadernetie Despesa Coletiva, Questionarie Despesa
Individual, Questionariade Rendimento Individua Questionariode Condi¢cbesde

IBGE

Vida.
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No Questionariodo Domicilio, sdo investigadas as caracteristicas principais
do domicilio, bem como as caracteristicas das pesso@amdoras. Quantas
caracteristicas das pessoas moradoras sdo pespuisatte outras variaveso,
cor ouracga, pese altura.

As medidas antropométricaspesoe altura- foram tomadasie todos os
moradores encontrados duraoteeriododa entrevistagm todosos domicilioscom
entrevistas realizadas pé¢t@r

Paraa mensuracaalo pesofoi utilizada uma balanca eletrénigertatil,
compostale plataforma, chassi, soboequal se encaixaplataforma, mostrador com
indicador digitalno qualera mostradm peso, botao para ajustanivel dabalanca,
que possuia capacidade 150quilogramas graduacadale 100gramasOs pesos
das pessoas eram obtidos atraleépressao sobre chassi, que movia indicador
digital até sua total parada, quando atingizalordo peso, que ficaveegistrado por
alguns segundos paaalevida anotacaaté aliberacdo para proximapesagem.

Paraa pesagem das pessoas, foram estabelectdeesguintes procedimentos:
colocacaala balancaem local planoe bem iluminado para facilitarleiturado peso;
utilizacdodo botdode ajusteaté queo mostrador digital estivesse zerads;pessoas
deveriam subina plataformada balangca sem sapatos. Para as criagea®lo ou
bebésfoi utilizado o artificio de pesar uma pessoa sozirghanotar seu pesoem
seguida realizar uma nova pesagem desta mesmaapessm criangaou bebé
no colo, sendo obtid@ pesoda criancaou bebé pela diferengdos resultados das
pesagens.

O pesode cada pessoa obtidaoi registradoem quilograma. Quando peso
apresentava fragdes inferior@s500 gramas, as fracdes foram despreza&asa
as fracdes iguaiss maiores qué00 gramaso pesofoi arredondado paraunidade
imediatamente superior

A alturafoi medida utilizando-se trenas gradua@as milimetrose capacidade
de 3metrosA alturade um individuo é adistancia querai da sola (plantagdos pés
ao topode sua cabeca cons cabelos comprimido&m individuoscom idade maior
ou iguala 2 anosa alturafoi mensurada com pessoaa posicao vertical (estatura),
encostadam uma parede planasem sapatos. Paoa individuos menoresle 2
anos,a alturafoi mensurada coro individuo na posi¢cdo horizontal (comprimento)
e distendido sobre superficie horizontah e plana. Para medicao utilizou-sema
régua para compressao dos cabelos, auxiliandadefinicdodo topoda cabeca.

A alturade cada pessofai registradaem centimetros, desprezando as fracdes
inferioresa 5milimetrose arredondando paeaunidadeem centimetro imediatamente
seguinte, as fracdes iguaissuperiores 5milimetros.

Tratamentosdas informagdesantropométricas

Critica e imputacaodas variaveispesoe altura

Diversos tipogsle erros podem afetas resultadoslo levantamento. Algunsao
possiveisle serem controlados, conmmr exemplop erro amostral, quécontrolado
quandoda definicBodo desenhe tamanhoda amostra. Outros erros surgem nas
diversas faseda pesquis&, dentre estes, destacameserrosde nao-resposta.
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Em funcdoda complexidadala Pesquisale Orcamentos Familiaresituacdes
de dados incompletos associadosdo-resposta ocorrerakausénciale resposta
surgiu quando ocorreu perda das informagfes maip@ddiversos fatores, como
por exemploa falta decontato conos moradores selecionaddata de cooperagéo
associada com cargade informacfes serem coletadasoutros.

Foi utilizadoo procedimentale imputagéo para trataméo-respostatambém
os errosde resposta associadewsalores rejeitadosa etapade critica.

O processade critica eimputacao

As variaveis pese@ altura foram inicialmentelispostas, segundo grupos de
idadee sexo,em diagramasie dispersdao com objetivode identificar valores que
caracterizavam errade medida. Apo6s esta etapss, dados foram submetidasum
sistemade critica e imputacdo automatica, denomina@dtica e Imputacao para
Dados QuantitativosCIDAQ (SILVA,1989).

Por uma breve explanacéo solwréuncionamentalo sistemaCIDAQ, pode-se
ressaltar que suas funcdes foram definidas pataentode: errosde respostau
de medidae nao-resposta parcial.

Sobreos aspectos metodologicos pertinentesle ressaltar que sistema
incorpora:

- tratamento multivariadde dados, ondes dados poderser avaliadodevando-
seem consideragdo comportamento conjuntie varias variaveis;omo, por
exemplo, idade, sexo, pesaltura;

—

- andlise exploratéria prévmtransformacaae dados, que permite trabalhg
com distribuicfes padronizadas;

- estimacédo robustde parametrosa partir de dados incompletoqque
implementa pesos diferentes para observacdes rstsbsdo conjunto
das observacoes;

- deteccaale casos suspeitosoltliers); e
- imputacéo dos dados faltantesrejeitados.

A Tabela3 apresentas totaisde registros ignorados, rejeitados pEI®AQ e
validos para pessoas menodes20anospor sexo.

Tabela 3 -Distribuicdo da amostra, por sexo, segundoritério de avaliagao
Brasil - periodo 2002-2003

Distribuicdoda amostrapor sexo
Critériode avaliacao

Total Masculino Feminino
Total 73504 37 986 35518
Ignorados 4908 2643 2 265
RejeitadogCIDAQ) 1744 894 850
Véalidos 66 852 34 449 32403

Fonte:IBGE, Diretoriade Pesquisas, Coordenagi#oTrabalhoe Rendimento, Pesquisie Orcamentos Familiares
2002-2003.
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O Gréficol, apresentadistribuicéo percentual dos valores validamputados,
segundaoos critériosde avaliacdopou seja, imputacapor rejeicdoou por faltade
informacéao, paras sexos masculinefeminino.

Grafico 1 —Distribuicdo da amostra de criancase adolescenes
até 19anosde idade, porsexo, segundaritério de avaliagdo
periodo 202-2M03

Sexo masculingl)

7.0%

2,4%
90,6%

Sexofeminino (2)

6,4%

2,4%

91,2%

Ignorados Rejeitados Vélidos

Fonte:IBGE, Diretoriade Pesquisas, Coordenagd®lrabalhoe RendimentoPesquisa
de Orcamentos FamiliarexD02-2003.

(1) Total imputado= 9,4%. (2) Totalimputado= 8,8%.

Para as faixas iniciade idade houve, conforme mencionado anteriormente
preocupacdo especial camprecisdo dos dados levantados. Sendo assimgpgras
de idadesem mesese até 59meses, foram construidas estimatidaslensidades
para as variaveis pegaltura.O objetivo desta etapfai avaliar caracteristicasomo
assimetria variabilidade dos dadasn comparacdo compadraale referénciadado
pelo National Centdor Health Statistics NCHS. Sabe-se que dados antropométricos
que apresentem caracteristicas muito destoatttessperado, podem limitar o
campode utilizacdo das informacdes coletadaAs.conclusdes dessa analise estdo
apresentadas nas secdesndlise dos resultados.

Limitacdo ao uso dosdados

Jafoi mencionado qua partir de uma analise prévia dos daddes altura e
peso levantados peRDF 2002-2003,realizada pelos especialistas indicados pelo
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Ministério da Saude, parceiralo IBGE para o projeto POF chegou-sea

conclusdo que uma analise técnica mais apuradairdasmacdes seria
necessariajd que osresultados daquela analise indicaram a@ge dados

apresentavanum desvio para menos, nao esperado, par&alores das
alturasde bebés criancas conmenos de

10 anosde idade. Nesta situacadms deslocamentoso comportamento das
alturas apresentados pelos dadto®0OF2002-2003estariam indicandam recuo

na evolugcdodos padrbesle crescimento para Brasil, oqueé inconsistente
com as expectatvas dos especialistas, aléme ndo acompanhars

comportamentos dos quaifa se tinha conhecimento de pesquisas
anteriormente realizadas pelo IBGE.

Para complementaravaliacaado problemade subestimacado das alturas
nas faixas etarias mencionadas, uma analise que seafuegtou em
metodologiasespecificasde criticae imputacao, estimacae densidades para
as variaveis altura peso, elaboracale tabelasle percentis selecionadesinda
graficosde crescimentoé apresentadaa parteinicial da secdo que contém
comentarios sobres resultados dantropometria aqupresentadois analises
ratificam as indicagdes despecialistag que levarara concluséo pela restricdo
dos dadosle altura, especialmente, conobjetivode se construir indicadores
ou realizar comparagdes com dadiespesquisasanterioresVale ressaltar que
ainda assimos microdados estardo disponiveis pajae outras analises
posteriores possanser realizadaspor outros usuarios interessadas
assunto.

Procedimentosgerais de coletae de
tratamentosdas informacoese aspectosie
amostragem

Os demaisaspectos referentéscoletada POF2002-2003e as etapasle
tratamentosdas informacdede quantidades, despesasendimentostais como:
criticade entrada de dados, tratamedtoefeito inflacionario, criticale valoresde
despesas rendimentos, alocacdo das despesas agregadas)etraiaa ndo-
respostale valores, anualizacapsvalorese aspectosle amostragem encontram-
se descritos com detalhess publicacadPesquisade orcamentos familiare2002-
2003: primeiros resultadosBrasil e grandes regibeem segunda edicédo, lancada
em 2004.

Apresentacaodos resultados

Os resultado®ra divulgados estdo estruturaddssseguinte
forma: Publicacdo impressa CD-ROM, contendo:
* Percentis das medidas antropométripas sexoe idade— Brasil;

* Medianas das medidas antropométridmpopulacdo masculina
Grandes
Regides Urbana Rural eUnidadegla Federacao;
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*» Medianas das medidas antropométridagpopulacdo feminina
Grandes
Regides Urbana Rural eUnidadesla Federacao;

+ Medianas das medidas antropométridaspopulacdo masculingor
classesde rendimento monetarie nao-monetario mensal familiger
capita— Brasile Grandes Regifes;

« Medianas das medidas antropomeétridas populacdo femininapor
classegde rendimento monetarie ndo-monetario mensal familiaer
capita— Brasile Grandes Regides.



