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RESUMO

Objetivo — Este trabalho tem como objetivo contribuir para o debate sobre a chamada
socializagdo do consumidor por meio da analise de atitudes e visfes antirracistas empregadas
por pais de criangas negras no processo de socializagdo de seus filhos. Da-se uma énfase ao
modo como esse tipo de socializagdo emancipatdria se expressa na relacdo com mercados,
servicos e produtos.

Metodologia — Realizou-se uma pesquisa de estratégia metodoldgica qualitativa. A coleta de
dados foi realizada por meio de entrevistas, facilitadas via Zoom, com a utilizag&o de um roteiro
semiestruturado, com pais de criancas negras membros dos grupos de plataformas de midias
digitais do Coletivo Pais Pretos Presentes. O tratamento dos dados foi realizado por meio da
técnica de analise de conteldo e categorizados de duas formas: Perfis e Trajetorias, e Esforco
Emancipatdrio Antirracista. Este Gltimo foi subdividido em trés pontos: Escola, Cultura e
Negritude e Construcdo de Mercados.

Resultados — Os dados evidenciam que as vivéncias pessoais na juventude e, principalmente,
o “evento-gatilho” do nascimento dos filhos, conduziram os pais pesquisados a assumirem uma
postura antirracista ativa na criagao dessas criancas, atitude esta que se desdobra na relagdo com
0 consumo e 0s mercados. Nesse sentido, a socializacdo é intencional ndo em dire¢do ao
consumo, mas ao disseminar o pensamento emancipatorio através da inclusdo de elementos,
resultantes das praticas de consumo, visando tangibilizar o desenvolvimento do pensamento
critico, empoderamento e a seguranca fisica e emocional da crian¢a negra.

Limitacdes — O estudo limitou-se a investigar 0s pais no processo de socializagdo antirracista
e seus efeitos sobre comportamentos de consumo. Entretanto, considerando a multifacetada
interacdo de agentes nos processos de socializacdo, considera-se que futuras investigacdes
sobre outras instancias e agentes socializadores, como por exemplo, a escola ou os bens
culturais podem ampliar a compreenséo dos efeitos de uma socializagdo antirracista sobre o
consumo.

Contribuicdes préaticas — Em comparacdo com as décadas de 1980 e 90, a oferta de produtos
com representatividade negra aumentou, entretanto, ha limitacGes para acesso, tanto logistico,
quanto o relacionado a prego. A pesquisa contribui como uma sinalizagdo ao mercado,
instituicOes e organizacdes para a necessidade de reflexdo sobre estratégias empregadas e a

resultante producéo de dindmicas de excluséo.



Contribuicdes sociais — Ao debrucar a investigacdo sobre um fenémeno ja conceituado, pela
Gtica de grupos historicamente estigmatizados, a pesquisa traz voz e visibilidade a perspectiva
empirica e tedrica de sujeitos negros, reconhecendo sua importancia na producdo do
conhecimento.

Originalidade — Esta pesquisa integra 0 pensamento emancipatorio antirracista as abordagens
dos estudos de cultura e consumo. O processo de socializagdo da crianga negra permite ampliar
0s problemas das teorizacdes sobre a socializagdo do consumidor. Os dados apontam que o
maior objetivo dos pais nao reside em socializar seus filhos no consumo, mas através do
consumo introduzir elementos que componham e facilitem uma abordagem emancipatéria na
construgéo da identidade das criangas.

Palavras-chave: Socializagdo, Consumo, Antirracismo, Decolonialidade, Agentes
Socializadores.

Categoria do artigo: Dissertacdo de Mestrado.



ABSTRACT

Purpose — This work aims to contribute to the debate on the so-called consumer socialization
through the analysis of anti-racist attitudes and views employed by parents of black children in
the process of socializing their children. Emphasis is given to the way in which this type of
emancipatory socialization is expressed in the relationship with markets, services and products.
Methodology- A qualitative methodological strategy research was applied. Data collection was
carried out through interviews, facilitated via Zoom, using a semi-structured script, with parents
of black children, members of the groups of digital media platforms of the Coletivo Pais Pretos
Presentes. Data processing was performed using the content analysis technique and categorized
in two ways: profiles and trajectories, and emancipatory anti-racist effort. The latest topic was
subdivided into three points: school, culture and blackness and construction of markets.
Findings — The data show that the personal experiences in youth and, mainly, the “trigger
event” of the birth of children, led the surveyed parents to assume an active anti-racist stance
in the creation of these children, an attitude that unfolds in the relationship with consumption
and the markets. In this sense, socialization is intentional not towards consumption, but when
disseminating emancipatory thinking through the inclusion of elements, resulting from
consumption practices, aiming at making the development of critical thinking, empowerment,
and the physical and emotional security of black children tangible.

Research limitations — The study was limited to investigating parents in the anti-racist
socialization process and its effects on consumption behaviors. However, considering the
multifaceted interaction of agents in the processes of socialization, it is considered that future
investigations on other instances and socializing agents, such as, for example, the school or
cultural goods, can broaden the understanding of the effects of an anti-racist socialization on
consumption.

Practical implications — Compared to the 1980s and 90s, the supply of products with black
representation increased, however, there are limitations to access, both logistically and in terms
of price. The research contributes as a signal to the market, institutions and organizations for
the need to reflect on strategies employed and the resulting production of exclusion dynamics.
Social implications — When looking at the investigation of a phenomenon already
conceptualized, from the perspective of historically stigmatized groups, the research raise
voice and visibility to the empirical and theoretical perspective of black individual, recognizing

its importance in the production of knowledge.



Originality — This research integrates anti-racist emancipatory thinking with approaches to
culture and consumption studies. The socialization process of the black child allows to expand
the problems of the theorizations about the socialization of the consumer. The data indicate that
the greatest objective of parents is not to socialize their children in consumption, but through
consumption to introduce elements that compose and facilitate an emancipatory approach in
the construction of children's identity.

Keywords: Socialization, Consumption, Anti-racism, Decoloniality, Agents of Socialization.

Paper category: Master’s Thesis.
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1 INTRODUCAO

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, em 2019, a
populacéo negra no Brasil totalizava 56,2% da populacao, sendo 9,4% autodeclarados negros e
46,8% pardos. Sob lentes econdmicas e de mercado, a populagdo negra no Brasil movimentou,
em 2017, mais de R$ 1,6 trilhdo (Instituto Locomotiva, 2017). No que se refere, contudo, a
estudos de comportamento de consumo, pesquisadores e organizacdes ainda se debrucam
timidamente sobre os negros brasileiros enquanto consumidores (ROCHA; CASOTTI, 2017).

Por muito tempo, a perspectiva da populacdo negra baseada em suas experiéncias de
vida, ndo se vé impressa nas ofertas de produtos e servigos (STACK, 1975), tornando eminente
a necessidade de buscar formas de resistir a essa invisibilidade (TELLA, 2006).

Lamont e Monér (2001) apontam que o consumo tem sido um recurso utilizado pelos
negros norte-americanos como forma de expressar e transformar sua identidade coletiva e a
adquirir um lugar social. Na pesquisa conduzida por esses autores com profissionais de
Marketing negros especialistas no mercado afro-americano, os entrevistados afirmaram que 0s
negros norte-americanos recorrem ao consumo para dar “significancia a suas identidades,
reivindicar igualdade, respeito, aceitagio e status” (LAMONT; MONAR, 2001, p. 36). Nesse
sentido, os habitos de consumo dos negros norte-americanos séo fortemente conduzidos pelo
desejo de serem reconhecidos como membros ativos da sociedade e, por conseguinte, da propria
“sociedade ou cultura de consumo” (BAUMAN, 2008; BAUDRILLARD, 2009; SLATER,
2002), refutando o estereotipo de que negros se limitam a uma subclasse privada de poder de
compra (LAMONT; MONAR, 2001).

Entretanto, é preciso reconhecer que a tematica de consumo e raca é capaz de evocar,
segundo o nivel de anélise adotado, sentidos antagdnicos e paradoxais para a compreensao das
nogoes de “consumo” e “mercado”. Sob uma perspectiva global, histérica e politica, o consumo
pode ser lido precisamente no ambito do ordenamento social causador de exclusdo,
desigualdade e marginalizagcdo, com 0 processo crescente de constituicdo das chamadas
“sociedades de consumo” ou “sociedades de mercado” (COSTA; GROSFOGUEL, 2016;
PAULINO, Silvia; PAULINO, Simone, 2019; CAVALLEIRO, 1999).

Contudo, esta pesquisa se permitiu abracar os aspectos paradoxais proprios da relagao
entre a tematica do consumo e a da socializacdo antirracista para ser capaz de reconhecer

maltiplos sentidos assumidos por essas categorias (“consumo” e “mercados™), a partir dos
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sujeitos estudados. Portanto, sem desconsiderar 0s processos macro sociais e politicos
historicamente constituintes do racismo e da exclusdo, optou-se aqui por trabalhar com um nivel
de analise micro, isto é, buscando interpretar os sentidos que o consumo e 0s mercados
assumem nas narrativas de um grupo especifico, composto por pais de criangas negras.

Esta pesquisa estabelece dialogo com os estudos sobre a chamada socializacdo do
consumidor, tematica que, no que se refere a questdo racial, carece de maior exploracéo tedrica
(EKSTROM, 2006; ROCHA; CASOTTI, 2017; ROCHA; SCHOTT; CASOTTI, 2016). Ao
mesmo tempo, buscam-se alicerces em pensamentos emancipatorios ou decoloniais produzidos
por pensadores e pesquisadores negros ou do Sul Global, tendo em vista 0 movimento crescente,
no campo da produgédo académica, de inclusdo do pensamento fronteirico, ou seja, “dos que
estdo a margem” (GONZALEZ, 2018; COSTA; GROSFOGUEL, 2016; REIS; ANDRADE,
2018; CARDQOSO, 2018).

Em termos praticos, esta pesquisa foi motivada pelas experiéncias pessoais da
pesquisadora, que como mulher negra e mée, tendo passado por diversas situagdes no processo
de socializacdo de sua filha, observou a oportunidade de investigacdo do fendmeno da
socializacdo relacionada ao consumo, tendo como ponto de partida a relacdo com os mercados
sob a perspectiva racial.

Mais do que respostas a anseios pessoais, esta investigacdo também busca contribuir de
maneira pratica aos estudos de Gestéo, Marketing e Consumo, considerando a necessidade de
um conhecimento mais profundo da quest&o racial no consumo e de seus desafios, uma vez que,
como bem pontuam Rocha e Casotti (2017), no Brasil, conhecemos mais o “negro produtor” de
bens e servicos do que o “negro consumidor”.

Apesar da tematica racial estar em voga nas discussdes atuais, sejam elas midiaticas ou
académicas, ainda é timida a percepcao de estratégias por parte das organizac6es na oferta de
produtos que manifestem um propdsito de representatividade para criangas negras ou gque as
representem. Mais do que atender a uma demanda de mercado e uma oportunidade de negécio
rentavel, trata-se de consolidar um espaco através da ruptura de paradigmas construidos sobre
os pilares da opressédo, subalternizagdo e estigma, ou como sugerem Tlostanova e Mignolo
(2012), citados por Noorani (2014) “aprender a desaprender”.

Dessa forma, esse estudo revisita o conceito de socializagdo do consumidor,
debrucando-se principalmente sobre o papel exercido por pais de criangas negras como agentes
socializadores na construgcdo da identidade racial de seus filhos. O estudo se vale do
conhecimento produzido por intelectuais negros (hooks, 2013; RIBEIRO, 2018; ALMEIDA,
2020; CAVALLEIRO, 1999; CRENSHAW, 1991), que a partir de seus espacos e experiéncias,
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com frequéncia revelam os processos e desafios enfrentados em seu préprio processo de

socializacdo, evidenciando aspectos pouco abordados na literatura sobre consumo.

1.1 Objetivos

Este estudo tem como principal objetivo analisar e compreender de que maneira
posturas emancipatdrias ligadas a socializacdo antirracista, empregadas por pais de criancas
negras incidem sobre a relacdo dessas familias com o consumo e com 0s mercados.

Esse objetivo se desdobra nas seguintes frentes de investigagéo:

e Analisar os perfis e trajetorias desses pais, buscando compreender as experiéncias

que os conduziram a uma postura emancipatéria ativa na socializacéo de seus filhos;

e Analisar as atitudes e as estratégias desenvolvidas por eles na relagdo com 0s

mercados, com vistas a construir condi¢fes emancipatorias na criacdo de seus filhos.

1.2 Relevancia

O ambiente académico global tem assistido mudancas no sentido de se requerem
respostas ao silenciamento da perspectiva dos grupos historicamente subalternizados
(GROSFOGUEL, 2008; PAULINO, Silvia; PAULINO, Simone, 2019). Pode-se pensar que, a
medida em que tais grupos se fazem cada vez mais presentes nas instituicdes “guardias” dos
“canones” do conhecimento, passam a reconhecer que o fato de ndo terem o seu ponto de vista
incluido na producéo de conhecimento pode comprometer, significativamente, o conhecimento
produzido (GONZALEZ, 2018; RIBEIRO, 2018; hooks, 2013). E nesse sentido que se revisita,
aqui, a definicédo de conceitos e fenébmenos como os de socializagcdo do consumidor.

A relevancia do estudo reside em contribuir para o campo da Administracdo ao destacar
a importancia da integracdo da perspectiva das experiéncias vivenciadas por grupos
marginalizados, como 0s negros, no processo de conceitualizacdo de fenémenos de mercado,
estabelecendo o devido reconhecimento dela para uma compreensao mais ampla de realidades

de consumo e mercado.
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2 REFERENCIAL TEORICO

A partir desta secdo desenvolve-se um percurso revisitando as no¢des de socializacéo e
de socializacao do consumidor observando as lacunas relacionadas ao debate da tematica racial
envolvido no fendmeno.

De modo geral se vera que, a despeito de tedricos da nogdo de socializagdo e de
socializacdo do consumidor entenderem que h4, de fato, forcas sociais imperativas e impositivas
que se colocam sobre os individuos via socializacdo, esse poder € teorizado de forma
desvinculada das relagfes de poder situadas historicamente. Entretanto, a medida que o debate
antirracista entra em cena, a nocdo de socializagdo parece se ampliar para incorporar

problematicas envolvendo dindmicas de dominacao e emancipacao.

2.1 Socializagéo e Socializagdo do Consumidor

O termo “socializacdo” foi historicamente desenvolvido em diferentes campos das
Humanidades para se referir ao processo pelo qual os individuos aprendem a existir
coletivamente. Tendo sua origem nos estudos de Sociologia, Durkheim (2011) apresenta o
conceito de socializacdo associado ao de educacdo, por ser considerada uma funcdo de
aprendizado essencialmente social.

Por explorar a relacdo inerente entre individuo e sociedade (SETTON, 2011), a
socializacdo é compreendida como um processo dinamico, mais amplo do que a propria
educacdo, uma vez que as diversas experiéncias dos individuos agem sobre 0 processo de sua
construcdo como ser social e sobre suas realidades.

Ao definir educacdo e afirmar que ela é uma agéo exercida por geracdes adultas sobre
as criancgas, Durkheim (2011) cria a base para a abordagem classica de que a familia e a escola
s&0 o0s primeiros espacos de socializacdo do individuo.

Ao tratar sobre as novas configuragdes culturais no processo de socializa¢do, Setton
(2005) destaca:

Creio que fundamentalmente, a importancia encontra-se nos aspectos referentes a
socializagdo, ou seja, nas maneiras de aprendizado formal e informal, na adaptacédo e
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na percepc¢do que o individuo contemporaneo passa a ter sobre 0 mundo e sobre ele
mesmo, deve ficar claro que essas acOes educativas ndo se realizam apenas nos
espacos institucionais tradicionais (SETTON, 2005, p. 346).

Hé& de considerar que a propria interiorizacdo dos valores percebidos pelo individuo e
as maneiras de ser do grupo em que esta inserido, constroem uma identificacdo social
(SETTON, 2005).

Sob um enfoque racial, e nesse caso referindo-se a populacdo negra, Pereira (1987)
sublinha que em sua fungdo de construgdo do individuo dentro dos moldes esperados pela
sociedade, a socializacéo incute, em seu processo, valores que norteiam a visdo de mundo, a
auto imagem e auto representacdo dos individuos. Nesse sentido, cabe acrescentar que o

processo historico é um fator importante a ser considerado nesse processo:

H& um processo histérico responsavel pela fabricacdo da identidade, que usa como
matéria-prima principal toda aquela estereotipia estigmatizadora sobre o qual j& se
falou, e que constitui um dos componentes de socializa¢do do negro desde tenra idade.
(PEREIRA, 1987, p. 43).

No debate de socializagdo e consumo foram desenvolvidos argumentos sobre 0 modo
como os individuos se socializam enquanto consumidores. Tendo em vista o interesse no estudo
de comportamentos do consumidor, a abordagem da pesquisa de Cultura e Consumo (Consumer
Culture Theory - CCT) incorporou a perspectiva tedrica que “trata das relagdes dinamicas entre
as agoes dos consumidores, o mercado e os significados culturais” (CASOTTI; SUAREZ, 2016,
p. 355).

A respeito das perspectivas da CCT, Casotti e Suarez (2016) afirmam:

[...] tem como preocupagdes centrais os significados sociais, as influéncias socio-
histéricas e as dindmicas sociais que moldam as experiéncias do consumidor e suas
identidades nos mais variados contextos da vida cotidiana (CASOTTI; SUAREZ,
2016, p. 355).
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Afirma-se que o0s estudos sobre socializagdo do consumo ganharam interesse em torno
da década de 1970 e 80, com o foco na socializacdo da crianca na infancia e a adolescéncia.
Tais estudos estavam voltados para o desenvolvimento de politicas publicas considerando as
informacdes sobre os impactos das campanhas publicitarias nas criangas (EKSTROM, 2006;
MOREIRA; CASOTTI; CAMPQS, 2018). Pioneiro do debate de socializagédo do consumidor,
Scott Ward (1974) teve como motivagéo para seus estudos a preocupagéo norte-americana com
os efeitos das acdes de Marketing em criancas.

Ward (1974) afirma que o comportamento de consumo constitui uma consequéncia,
reflexo ou resposta a posi¢des ou situacdes impostas aos individuos pela dindmica social. Cabe
relembrar que, desde o pensamento de Emile Durkheim, o processo de socializagdo esta
associado a forcas imperativas, de coercdo e imposicdo, que se instituem sobre a aprendizagem
para a vida social.

Sendo definida por Ward (1974, p.2) “como 0s processos em que os individuos
adquirem competéncias, conhecimento e atitudes relevantes para suas funcdes como
consumidores em suas relagdes com o mercado”, a socializacdo do consumidor teve seu
conceito restrito aos seguintes aspectos: a) foco na infancia, apesar de reconhecer que o
processo acontece ao longo da vida; b) argumentos limitados as transacdes de mercado; c)
necessidade de diferenciar as habilidades, conhecimentos e atitudes que sdo direta ou
indiretamente relevantes ao comportamento de consumo.

Apesar de afirmar que o processo de socializacdo se estende ao longo da vida do
individuo, Ward (1974) centrou seu estudo na infancia em funcdo da crenca de que as
experiéncias vividas nesse periodo de desenvolvimento seriam de primordial importancia na
formagéo de padrdes cognitivos e de comportamentos na vida posteriormente. Sua énfase na
infancia deu destaque a essa etapa da vida nas pesquisas posteriores sobre 0 assunto no campo
do Marketing (EKSTROM, 2006; MOREIRA; CASOTTI; CAMPOS, 2018). Moschis (1985)
endossa esse pensamento ao afirmar que é no contexto familiar, ainda na infancia, que acontece
a maior influéncia na socializagdo do consumidor. Hota e Bartsch (2019) atentam para o fato
de que valores de consumo assimilados pelas criancas variam segundo as diferentes estruturas
familiares, enfatizando a importancia de como esses valores sdo transmitidos pelas familias.

Em desdobramentos tedricos sobre o assunto, Ekstrém (2006) sugeriu a ampliacdo do
escopo de estudos da socializagdo do consumidor para que seja considerada a socializacdo ao
longo da vida, os diferentes eventos da vida e esferas de consumo, dialogos, negociagdes, bem

como o contexto sociocultural em que a socializagdo ocorre. A autora destaca que para capturar



20

a complexidade do fendmeno é preciso repensar as teorias e incentiva 0 uso de teorias
socioculturais e estudos interdisciplinares (EKSTROM, 2006).

Assim, a luz da tradicdo de estudos da CCT, a investigacdo da socializacdo do
consumidor se voltou para os processos de aprendizado resultantes das interagcdes sociais na
cultura, com poder de influéncia sobre préticas e atitudes de consumo, permitindo, também a
observagdo das transformacgdes que ocorrem a partir desses processos com novos impactos
sobre comportamentos de consumo (CASOTTI; SUAREZ, 2016; ARNOULD, 2005; VERA,;
GOSLING; SHIGAKI, 2019; MOREIRA; CASOTTI; CAMPOS, 2018).

Pode-se notar, ao observar o debate sobre socializacdo no campo de estudos de consumo
e cultura, que as varidveis de analise centrais foram colocadas sobre as dimensdes de idade e
ciclos de vida. Assim, entende-se que a infancia e a vida adulta receberam um olhar
“universalizante”, com pouca atencdo sobre as variacfes operadas pela dimensdo racial na
socializacéo de consumidores, inclusive em seus diferentes ciclos de vida.

N&o se pode dizer, contudo, que a questdo racial esteja completamente ausente dos
debates sobre a aprendizagem para 0 comportamento de consumo. Essa preocupacéo € indicada,
inclusive por Ekstrom (2006) como lacuna teorica a ser preenchida e aparece trabalhada por
Rocha e Casotti (2017; 2018), Rocha, Schott e Casotti (2016).

Na pesquisa de Rocha, Schott e Casotti (2016), cujo enfoque é o processo de
socializacdo das mulheres negras brasileiras em relacdo ao consumo de produtos e servigos
capilares, algumas mulheres relataram que anular seus tragos fisicos, no caso, por meio do

alisamento do cabelo, era o aceitavel para a época em gue eram criangas ou jovens:

Eu pensei que alisar o cabelo era normal, porque meu cabelo tinha que parecer igual
ao de uma garota branca. (Claudia, 57 anos)

Aqui [no Brasil], vocé é incentivado a alisar seus cabelos; mas no exterior, as pessoas
sdo encorajadas a ndo endireita-lo e manter sua identidade. (Flavia, 50 anos)

[...] todo mundo, da minha cor ou ndo, mas que tem cabelo encaracolado, alisaria o
cabelo; entdo eu ndo queria me sentir diferente do grupo. (Maria, 42 anos)

Nas praticas de mercado as mulheres negras aprendem sobre um padrédo de beleza que
difere de seus tragos naturais. Dessa forma, o processo de alisamento, como Rocha e Casotti
(2018, p.624) afirmam parece “atrapalhar ou mesmo desconstruir a identidade desse grupo de

mulheres”, permitindo o entendimento de que muitas mulheres podem estar sendo conduzidas
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a um caminho contrario ao de construcdo de identidade ligada ao consumo (ROCHA,;
CASOTTI, 2018).

2.2 Os agentes socializadores do consumo

Na andlise CCT dos processos de socializagéo, as instancias onde ocorrem as interagdes
sociais sao chamadas de ‘“agentes socializadores”. Inicialmente, os agentes socializadores
foram associados a familia, escola e trabalho, mas passaram a se referir também a religido,
pares, cultura de massa, propagandas, redes sociais, comunidades de marca e mercado
(EKSTROM, 2006; ROCHA; SCHOTT; CASOTTI, 2018).

A figura abaixo apresenta os principais agentes em uma “teia de influéncia em termos
de comportamentos, capacidades e disposi¢gdes de consumo” esquematizados por Moreira,
Casotti e Campos (2018):

Figura 1 — Agentes socializadores

Comu-

nidades de

Fonte: Moreira, Casotti e Campos (2018)
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A maioria das pesquisas sobre a socializagdo do consumidor concentraram seu foco na
familia como principal agente socializador (CARLSON; GROOSSBART, 1988; JOHN, 1999;
MOSCHIS; MOORE, 1979). E a familia que Epp e Price (2008) afirmam ser o lugar central
das experiéncias de consumo. O processo de interacdo vivido no seio familiar e, principalmente,
a forma de comunicacéo ali estabelecida exerceriam grande importéncia para a socializacdo do
consumidor, pois impactam na aquisi¢cdo de informacdes, crencas e valores relacionados ao
consumo das criangas (MOSCHIS, 1985).

Epp e Pricce (2008) discutem a construcdo da identidade familiar como aspecto
relevante para o entendimento de como as familias desenvolvem suas atividades de consumo.

Bennet, Wolin e McAvity (1988), explicam a identidade familiar:

E senso subjetivo da familia, de sua propria continuidade ao longo do tempo, sua
situagdo atual e seu carater, atuando como a soma de qualidades e atributos que a
tornam especifica e que a diferenciam de outras familias. (BENNET; WOLIN;
MCAVITY, 1988, p. 212)

Epp e Price (2008) acrescentam que as pesquisas sobre consumo nas familias
negligenciam a interagdo complexa da identidade individual, relacional e coletiva, o que afeta
nas decisdes coletivas. Os autores declaram que a identidade de uma familia pode divergir das
identidades individuais e relacionais de seus membros, porque os discursos e praticas do
coletivo que constituem essas identidades podem ser distintos.

Contudo, mais especificamente tratando-se da socializagdo parental, Baumrind (1980,
p. 640) define que esse € um “processo conduzido pelos adultos em que o desenvolvimento das
criancas € feito por meio de insights e imitacdo de habitos e valores congruentes com seus
habitos”. Por meio de seus rituais, crencas, simbolos e transferéncias geracionais a identidade
familiar é construida e remodelada em seus trés componentes: a estrutura, orientacéo geracional
e carater, conforme Epp e Price (2008).

A estrutura trata dos limites da familia, definindo quem pertence e quem néo pertence.
A orientacdo geracional releva o aspecto reflexivo sobre a preservacdo da identidade familiar
de geracdo em geracdo, mas tambeém o vinculo com as geracdes passadas e futuras que podem
se conectar por meio de rituais de consumo. O carater trata das caracteristicas cotidianas da
familia, como tragcos compartilhados, valores atividades e comportamentos de consumo (EPP;
PRICE, 2008).
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Uma vez que o processo de construcdo da identidade do individuo ocorreria
simultaneamente e como resultado da constru¢cdo da identidade familiar, as formas de
comunicacdo interativa baseiam-se em simbolos de consumo para construcao e gerenciamento
de identidades relacionais e processos de representacdo (ARNOULD; THOMPSON, 2005).

A partir dos simbolos de consumo seriam criadas memarias e uma ligagdo com um o
senso de passado (CURASI; PRICE; ARNOULD, 2004) expressando os valores materiais de
seus proprietarios (RICHINS, 1994), definindo a associacdo ao grupo (BELK, 1988),
oferecendo uma forma de integrar e de se diferenciar um dos outros (WALLENDOREF;
ARNOULD, 1988) e retratando por meio da comunicagdo diferentes aspectos da identidade
(KLEINE, R.; KLEINE, S; ALLEN, 1995).

Nesse sentido, com base na ideia de que produtos, servicos e marcas agem como
recursos para alcancar as metas de identidade relacional e familiar (EPP; PRICE, 2008), a
compreensdo do contexto sociocultural em que a familia estd inserida possibilita o
entendimento “das nuances dos diferentes processos de socializagdo do consumo” (MOREIRA,;
CASOTTI; CAMPOS, 2018, p. 124).

Conforme apontado por Ekstrom (2006, p. 77) “ha necessidade de mais pesquisas sobre
como 0s processos de socializagdo diferem, dependendo do género, raga e classe e como e
quando eles diferem”. Nesse sentido, a produgao académica de intelectuais negros releva novas
interpretacdes teodricas de fendbmenos ja existentes, como a socializagdo do consumidor, uma
vez que permite a oportunidade de “pensar o mundo por outras lentes e geografias da razao”
(RIBEIRO, 2018, p. 27).

2.3 Socializacdo e Raca

Tendo como base os estudos de Berger e Luckman (2007), a socializagdo possibilita a
“interpretagdo do mundo, por meio das experiéncias vividas, ocorrendo paulatinamente a
necessaria interiorizacao das regras afirmadas pela sociedade” (CAVALLEIRO, 1999). Nesse
sentido, incorporar as experiéncias vividas e compartilhadas por intelectuais negros contribui
para a melhor compreensao do processo de socializagéo da crianga negra enquanto resultado de
uma interpretacao e vivéncia de seu papel social. Cabe ressaltar, que ainda que familia e escola

sejam o0s principais agentes socializadores (DURKHEIM, 2011), nem todas as atitudes e
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comportamentos sociais do individuo serdo copias fieis de seus mediadores, relevando a face
ativa do ser socializado (CAVALLEIRO, 1999).

Tendo explicitado a compreensdo de socializacdo anteriormente, cabe brevemente
considerar a no¢édo de raca, que Almeida (2020) considera haver uma controveérsia etimoldgica
sobre o termo. De forma geral, o autor expde que o termo raga sempre esteve ligado a
classificagOes, primeiro entre plantas e animais. Para distin¢do entre os seres humanos, o termo
foi utilizado posteriormente, em meados do século XVI, como um fendmeno da modernidade,
sempre sendo associado a poder e decisdo, quando situado nas circunstancias historias em que
é utilizado (ALMEIDA, 2020).

Os intelectuais negros, ao produzirem conhecimento, ndo por acaso, dao visibilidade as
suas experiéncias de vida e recuperam 0s processos de socializacdo gque marcaram suas
trajetérias. Mesmo sem utilizar a nocao especifica de socializacdo, por meio dessas narrativas
pode-se langar um olhar mais agucado sobre o que trazem, especificamente, a respeito de
relacOes e praticas estabelecidas com produtos e servigos, mediadas por mercados.

bell hooks (2013), intelectual negra norte-americana, autora de mais de trinta livros, tem
seus principais estudos dirigidos a questdo de raca, género, educacao e histéria. Em sua obra
Aprendendo a Transgredir, a autora narra um pouco de sua trajetéria no Ensino Fundamental.
Enquanto aluna de uma escola frequentada somente por negros, ela define a instituicdo como
lugar onde poderia se “reinventar através das ideias” (hooks, 2013, p. 11). Nessa escola, a autora
relata que os professores eram intencionais e praticavam “uma pedagogia fundamentalmente
anticolonial” (hooks, 2013, p. 11).

Entretanto, ao ser integrada a uma escola mista, que ela chama de branca, hooks (2013),
compartilha:

Quando entramos em escolas brancas, racistas e dessegredadas, deixamos para tras
um mundo onde os professores acreditavam que precisavam de um compromisso
politico para educar corretamente criangas negras. De repente, passamos a ter aula
com professores brancos cujas licdes reforgavam estere6tipos racistas. [...] A escola
ainda era um ambiente politico, pois éramos obrigados a enfrentar a todos momentos
pressupostos racistas dos brancos, de que éramos geneticamente inferiores, menos
capacitados que os colegas, até incapazes de aprender. (hooks, 2013, p. 12)

O sentimento de ndo pertencimento ao ambiente escolar vivenciado por hooks (2013)
ainda na fase da infancia, a acompanhou na fase adulta, onde no Ensino Superior o padréo

aceitavel de comportamento e jornada intelectual era branco, como ela relata:
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Naquela época, os alunos oriundos de grupos marginais, que tinham permissao para
entrar em faculdades prestigiadas e predominantemente brancas, eram levados a sentir
que ndo estavam la para aprender, mas para provar que eram iguais aos brancos.
Estavamos 14 para provar isso, mostrando o quanto éramos capazes de nos tornar
clones de nossos colegas. (hooks, 2013, p.14)

Djamila Ribeiro, fildsofa, escritora e académica brasileira, afirma que sua experiéncia
de vida fora marcada “pelo incomodo de uma incompreensao fundamental” (Ribeiro, 2018).

Ao lembrar-se das experiéncias vividas na escola, ela conta:

Mas todo dia eu tinha que ouvir piadas envolvendo meu cabelo e cor da minha pele.
Lembro que nas aulas de historia sentia a orelha queimar com aquela narrativa que
reduzia os negros a escraviddo [..]. Quando aparecia a figura de uma mulher

escravizada na cartilha ou no livro, sabia que viriam comentarios como “olha a mae
da Djamila ai”. (RIBEIRO, 2018, p. 8)

Uma chave importante nesse processo de compreensdo do ser social e a assimilacdo em
seu contexto é a atuacdo da familia na leitura sobre a condicdo racial em que o individuo esta
inserido. Em seu nucleo familiar, mesmo com todos os episddios, que a escritora descreve como
sofrimento, Ribeiro (2018) foi incentivada a sentir orgulho de suas raizes. Entretanto, a busca
por aceitacdo ndo diminuiu sua insisténcia em alisar os cabelos, até que o pai, que mais
reforcava a beleza de seu cabelo crespo, foi convencido. Ela descreve como era, 0 que em suas

palavras ela chama de um “ritual de tortura”:

[...] ela acendia a boca do fogdo, deixava o pente de ferro ali até ficar pelando e
passava nos fios. Aquilo era comum, mas inimeras vezes o cabelo queimava: vocé
sentia o cheiro e via os fios se desfazendo. (RIBEIRO, 2018, p. 14).

No duo socializacéo e raca, assim como em todo processo socializador, cabe destacar a
importancia do papel desempenhado pela familia, que aliada a outros agentes socializadores,

influenciam os comportamentos, como afirma Gomes (1990):

[...] imperiosidade de analisar os trés angulos da questdo: o mundo social imediato a
ser interiorizado pela crianca; a familia que, além de ser mediadora, tem
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especificidades que a distinguem de qualquer outra; a crianca que, sujeito da
aprendizagem social, interiorizarda 0 mundo mediado a partir de suas proprias
idiossincrasias e de maneira singular e solitaria (GOMES, 1990, p. 59).

Com foco na familia, o processo de socializagdo da crianca, implica em conhecer,
através das atitudes de pais e familiares, as regras e normas que a possibilitardo ser introduzida
na sociedade (CAVALLEIRO, 1999). Dessa forma, avancaremos a partir do proximo ponto, a
reflexdo sobre o desempenhar desse papel de agente socializador para o consumo, aliada a
perspectiva das questdes raciais emancipatorias.

O processo de aquisicdo de competéncias, habilidades e atitudes que definem o conceito
de “socializacdo do consumidor” (WARD, 1974) apresenta desafios bem especificos quando
debrugamos a observacéo para a tematica racial, especialmente em paises com histérico de
colonizacdo de exploracdo, apoiada em trabalho escravo africano, como é o caso do Brasil.
Nesse processo, observa-se a necessidade de uma interpretacdo mais profunda, uma vez que 0s
padrdes até entdo impostos, se contrapdem a realidade do individuo negro. Como afirma
Cavalleiro (1999), na sociedade brasileira, a visdo de preconceito, historicamente construida do
negro, tende por estruturar, durante o processo de socializagdo, uma identidade tendo por base
uma precariedade de referéncia satisfatoria e modelos satisfatérios e a abundancia de
esteredtipos negros, que nas palavras de Lélia Gonzalez (2018, p. 36), esse estere6tipo € de

“passividade, infantilidade, incapacidade intelectual” entre outros.

2.4 A familia como agente socializador e a perspectiva emancipatéria

Tratando-se de familias negras, a busca por epistemologias antirracistas e a produgédo
ancorada nos ‘“saberes situados” (HARAWAY, 2009) de negros e negras, tem permitido
revisitar o processo de conceituagdo de varios fenémenos. Ao considerar que a concepgao do
conhecimento € produto de um contexto e que reflete um ponto de vista social particular,
Cardoso (2018), ao citar Alcoff (2016, p.136), ratifica o entendimento de que “experiéncias em
diferentes localizag¢des sdo distintas e que a localizagao importa para o conhecimento”.

Ao incluir a perspectiva da analise dos fendmenos por outras lentes (RIBEIRO, 2018),
no caso, a questdo de raca, observa-se uma grande lacuna identitaria: seja no préprio

reconhecimento do individuo negro como parte da concep¢do do conhecimento, seja na
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manifestacdo de sua identidade nas formas de consumo. Pode-se pensar assim, que agentes
socializadores, ao tratar especificamente do processo de socializagdo da crianca negra e a
construcdo de sua identidade, assumem um papel mais holistico que o de disseminador de
praticas e contetdo em relacdo a mercado e consumo, uma vez que precisam buscar elementos
gue supram o vacuo identitario.

O processo de observancia critica e de ampliagdo das discussdes sobre os padrbes do
mercado é capaz de conceber a ideia de emancipacdo, ou decolonialidade, necessaria para que
esse individuo, engquanto ser social e consumidor, reivindique a inclusdo de sua perspectiva,
abrindo espacos que deem voz a sua identidade, trazendo um novo simbolismo ao consumo.

Ao tratar de pensamento decolonial, Reis e Andrade (2018) explicam:

O pensamento decolonial objetiva problematizar a manutencdo das condicGes
colonizadas da epistemologia, buscando emancipagdo absoluta de todos os tipos de
opressdo e dominacao, ao articular interdisciplinarmente, cultura, politica e economia
de maneira a construir um campo totalmente inovador de pensamento que privilegie
os elementos epistémicos locais em detrimento dos legados impostos pela situacao
colonial (REIS; ANDRARE, 2018, p .3)

Costa e Grosfoguel (2016) sintetizam a pratica decolonialidade como a de oposicéo e
intervencdo. Cardoso (2018) ao elucidar sobre a postura emancipatoria da intelectual negra e
ativista brasileira feminista e antirracista Lélia Gonzalez, afirma que seu objetivo principal era
intervir e transformar a realidade a partir de sua compreensdo. E é nesse contexto que essa
pesquisa investiga o fendmeno socializa¢do do consumidor a partir da perspectiva das familias

de criancas negras.
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3 METODOLOGIA

A partir das questbes levantadas no debate teorico, realizou-se uma pesquisa de
estratégia metodoldgica qualitativa, uma vez que esse tipo de pesquisa busca a construcdo de
significados extraidos por meio da compreensdo das experiéncias vividas, que
consequentemente refletem as normas historicas e sociais vivenciadas pelos individuos e suas
interacdes sociais (CRESWELL, 2007).

Tendo como arcabouco o fenbmeno da socializagdo do consumidor e a investigacao
sobre a manifestacdo da postura emancipatdria dos pais como agentes socializadores, a pesquisa
qualitativa possibilita o estudo do fendmeno que envolve os individuos e suas relagdes sociais,
permitindo que ele seja compreendido no contexto em que ocorre e ser analisado de maneira
integrada com as outras relacfes que estabelece com seu meio (GODOY, 1995).

Mais relevante que a representatividade numérica, a pesquisa qualitativa, segundo
Goldenberg (2011), visa o aprofundamento da compreensao de um grupo social, desenvolvendo
a partir da coleta de dados, identificacdo do desenvolvimento de padrdes compartilhados de
comportamento (CRESWELL, 2007).

3.1 Universo e selecdo de sujeitos

Tendo como finalidade investigar como a postura emancipatoria dos agentes
socializadores se materializa em bens e itens de consumo, a pesquisa tomou como universo pais
de criancas negras, sendo eles mesmos negros ou ndo, que atuam ativamente na socializacdo de
seus filhos por meio de uma postura emancipatoria diante do racismo.

Reconhecendo a subjetividade desse tipo de categorizacdo, convem explicitar que para
essa pesquisa considerou-se como atuacdo ativa dos pais o fato de afirmarem estar engajados
em acles e debates cujo objetivo principal é a perspectiva da socializacdo emancipatoria e
antirracista de seus filhos.

Para a selecdo de sujeitos para essa pesquisa, foi selecionado o perfil Pais Pretos
Presentes (PPP), no Instagram, uma vez que segundo Creswell (2007) a intencionalidade de

selecdo contribui para que o pesquisador possa tratar a questéo de pesquisa.
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O perfil Pais Pretos Presentes denomina-se como um “coletivo de apoio, acolhimento,
discussao e reflexdo sobre as questdes dos pais e maes pretas e seus desafios” (PAIS PRETOS
PRESENTES, 2021). Iniciado em 2018 por Humberto Baltar, o coletivo formou-se pela
inquietacdo de seu fundador, que ao saber que se tornaria pai, percebeu a necessidade de
empoderar racialmente seu filho e prepara-lo para a realidade racista do Brasil.

Com mais de 43 mil seguidores no perfil de sua conta no Instagram, o coletivo esta
presente em outras plataformas digitais. Aléem do Instagram, para disseminacdo de
informacdes, cursos, divulgacdo de eventos e até mesmo como recurso de comunicacdo para
apoio e assisténcia, o coletivo utiliza-se de outras plataformas de midia social, tais quais o
Facebook, Twitter, WhatsApp, Spotify, YouTube e o Telegram. Especificamente no aplicativo
de mensagens WhatsApp, o coletivo abriu grupo especificos para discussées mais direcionadas,
como mostra o quadro abaixo que apresenta os perfis e as plataformas em que o coletivo esta

presente, com o respectivo nimero! de membros ou seguidores nessas plataformas:

Quadro 1 —Plataformas Digitais — Pais Pretos Presentes

Plataforma PerfilGrupo Numero de Seguidores/Membros
Whatsapp Pais Pretos 204
Whatsapp Maes Pretas 253
Whatsapp Maes Pretas: Salde de Bem estar 67
Whatsapp M@es pretas: Publicacdes 62
Whatsapp Mées e Pais Pretos 252
Whatsapp Méaes e Pais Branco 78
Facebook Pais Pretos Presentes 30 mil
Facebook Pais Pretos Presentes — grupo 25 mil
Instagram Pais Pretos Presentes 43,1 mil
Twitter Pais Pretos Presentes 4 mil seguidores
Telegram Grupo de Estudos 611
You Tube Pais Pretos Presentes 845
Spotify Pais Pretos Presentes Nao disponivel

Fonte: Elaborado pela autora

Com alcance de mais de 90 mil familias pretas através das plataformas, o coletivo possui

diversas frentes de atuacdo, onde as familias encontram e produzem escuta ativa, afeto,

! Dados disponibilizados pelo fundador do Coletivo Pais Pretos Presentes em 17/01/2021.
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assisténcia juridica, encaminhamento psicoldgico, assessoria pedagdgica para formacao de seus
filhos e auxilio financeiro emergencial para familias em situacéo de vulnerabilidade.

Suas principais frentes sao:

o Aquilombamento;

o Letramento racial;

. Representatividade;

o Educacéo parental afro perspectivada;
. Consultoria Etico-racial;

o Apoio psicoldgico para mées pretas.

Além das frentes supracitadas, em 2020 o coletivo realizou os eventos online, como a
Roda de Conversa com os temas Violéncia contra a mulher e O papel da mulher preta na
atualidade, o Seminario de Empreendedorismo Feminino, o 1° Congresso Pais Pretos
Presentes e 12 Congresso Mées Pretas Presentes.

Sendo assim, a partir do Coletivo e sua rede de comunicagéo, foram feitos convites
abertos nos grupos do Facebook e Whatsapp, onde alguns membros se voluntariaram a

participar da pesquisa.

3.2 Coleta de dados

Como método para a coleta de dados, optou-se pela entrevista semiestruturada, que tem
como objetivo obter as percepcdes do entrevistado a respeito de um tema proposto (Flick,
2013). Esse tipo de entrevista, possibilita ao pesquisador que novas descobertas sejam feitas,
uma vez que espontaneamente podem surgir novas informac6es (Hair et al, 2005).

Por sua natureza fenomenoldgica, os relatos dos participantes coletados na entrevista
permitem que o pesquisador identifique a esséncia das experiéncias humanas relativas ao
fendmeno (Creswell, 2007). Dessa forma, as entrevistas foram conduzidas via Zoom, de
Outubro a Novembro de 2020, sob acordo verbal de confidencialidade entre a pesquisadora e
0s entrevistados, resultando em 5 horas e 6 minutos de gravacao.

O roteiro de entrevista proposto pela pesquisadora (Apéndice A) foi desenvolvido com

base na revisdo de literatura e buscou cobrir 0s topicos abaixo:
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a)  Estrutura social, econdmica e familiar do entrevistado buscando compreender
que elementos e personagens foram fundamentais na sua constituicdo enquanto
individuo social com postura emancipatoria;

b)  Discussdo da tematica racial no nucleo familiar atual permitindo conhecer de
que forma os valores, principios e simbolos sdo passados a diante;

c)  Experiéncias trazidas e vivenciadas pela crianca que desafiam os pais a préatica
do pensamento emancipatorio;

d) Origem do engajamento e postura antirracista, buscando quais os caminhos
percorridos e as “chaves” que despertaram os pais a uma postura mais ativa,

e) Relacdo com o mercado e préticas de consumo buscando entender como 0s
entrevistados utilizam o poder de compra para manifestacdo do pensamento

antirracista e afirmacdo da identidade da crianca negra.

3.3 Tratamento dos Dados

Os dados coletados foram analisados por meio da técnica de andlise de contetido
definida por Bardin (1977) como “um conjunto de técnicas de analise das comunica¢des
visando a obter, por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contelido das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢des de producdo/recepcdo (variaveis inferidas) destas mensagens"
(BARDIN, 1977, p.42).

Considerando a necessidade de interpretacdo dos dados encontrados, Godoy (1995)
afirma que esse tipo de andlise possibilita que o pesquisador compreenda as “caracteristicas,
estruturas e/ou modelos que estdo por tras dos fragmentos de mensagens” (GODOY, 1995,

p.23).
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4 ANALISES E RESULTADOS

Este capitulo apresenta a analise dos dados coletados nas entrevistas com os pais de
criancas negras. A partir da analise de contetdo, buscou-se a categorizacdo dos resultados a fim
de tornar mais clara a compreensdo sobre a manifestagdo emancipatéria nas préaticas de
consumo.

Foram criadas duas categorias, que seguem elencadas abaixo:

1. Perfis e Trajetorias: informacBes que permitam conhecer a realidade
socioecondmica e familiar em que os entrevistados foram socializados e a que se
encontram atualmente, assim como, a trajetoria percorrida pelos entrevistados, suas
familias de origem e nucleo familiar atual na construcédo da relacdo com a negritude;

2. Esforco emancipatério: manifestacdo pratica do esfor¢co emancipatorio, subdividido
em trés tépicos: Cultura, Escola e Negritude e Construcdo de Mercados.

4.1 Perfis e trajetorias

Utilizando-se de nomes ficticios, para preservacdo da identidade, o quadro 2 apresenta

o perfil dos entrevistados:

Quadro 2 — Perfil dos Entrevistados

Raca Idade NuUmero AILYITC
Entrevistado Escolaridade Ocupacao Cidade Estado Religido y relacionamento
auto declarada (anos) de filhos . .
interacial?

Alan Negra 46 | Ensino Superior | Agente de Atendimento Sorocaba Séo Paulo Evangélico 1 Sim

Erico Negra 34 | Ensino Superior Fisioterapeuta Porto Alegre Rio Grande do Sul | Umbandista 1 Nao

Hélio Negra 27 Mestrado Compositor Musical Rio de Janeiro Rio de Janeiro Evangélico 1 Nao

Fernando Negra 33 | Pés-Graduagdo | Consultor de Negécios Séo Paulo Séo Paulo Evangélico 2 Néo

Marcelo Negra 44 | P6s-Graduacdo Educador Fisico Porto Alegre Rio Grande do Sul |  Espirita 2 Nao

Rosa Branca 46 | Ensino Superior Desempregada Presidente Prudente Sédo Paulo Né&o definida 1 sim
Glaucio Negra 41 | P6s-Graduacdo [Gerente de Comunicacdo e | Presidente Prudente Séo Paulo Budista

Ana Maria Branca 39 Mestrado Programadora Cultural Séo José do Rio Séo Paulo Catoélica 1 Sim

Elisa Negra 37 Mestrado Enfermeira Guarapiranga Séo Paulo Catdlica 1 Nao

Paula Negra 36 | Ensino Superior Funciondria Publica Laddrio Mato Grosso do Cristd 2 Néo

Roberto Negra 46 | Ensino Superior Autdnomo Jundiai Séo Paulo Evangélico 1 Sim

Rosilene Negra 44 | Pés-Graduagéo Professora Séo Paulo Séo Paulo Catdlica 1 Nao

Fonte: Elaborado pela autora



33

Uma primeira anélise do perfil dos entrevistados deve levar em conta que do grupo de
doze voluntérios entrevistados, dez dos participantes eram negros e dois brancos, sendo duas
mulheres, e dois entrevistados participaram como um casal. A maioria dos sujeitos que se
interessaram e se voluntariaram a ceder uma entrevista para a pesquisa sdo homens, pais. Cabe
dizer que o Coletivo Pais Pretos Presentes, assim como 0s grupos que derivam dele, ndo se
limita apenas a participacao de negros, havendo a presenca, também como membros, de pais e
mées brancos. Entretanto, é preciso contextualizar a participacdo masculina nesta pesquisa na
sua condi¢cdo como membros de um coletivo cuja principal motivacéo de criacao, revelada pelo
proprio nome “Pais Pretos Presentes”, foi a busca por apoio e referéncias para uma “paternidade
preta” mais atuante e presente. Assim, notou-se um engajamento maior por parte dos homens
nos assuntos sobre a questdo racial envolvendo seus filhos.

Buscando interpretar essa participacdo masculina com dados sobre o Brasil, de acordo
com o Atlas da Violéncia 2020, em 2018, os homicidios foram a principal causa dos ébitos da
juventude masculina (grupo etario entre 15 e 29 anos) sendo que 0s negros representam 75,7%
das vitimas de homicidio. A abordagem violenta precoce ao homem negro e a preocupacdo dos
pais para que seus filhos estejam preparados para lidar com essa realidade, também pode ser
pensada como uma raz&o para um maior engajamento paterno. Fernando conta como fui sua

primeira abordagem pela policia aos treze anos:

Eu fui parado pela policia a primeira vez eu tinha treze anos de idade. N&o sabia até
entdo como era ser parado pela policia. A policia apontou uma arma na minha cabeca
porgue eu tinha 1,80m e eles ndo sabiam que eu tinha treze anos de idade, mas pelo
meu tamanho eles imaginaram que eu era um adulto. Me trataram como um adulto
negro, ndo como um adulto branco. Prevendo isso, a gente vai procurar,
principalmente para o meu filho, vou procurar prepara-lo para esta situagdo, como ele
deve se portar nesse tipo de situagdo. Entdo eu tenho que preparar o meu filho,
infelizmente ndo consigo mudar o outro lado. (Fernando)

O entrevistado Hélio, professor de musica, narra o dialogo que teve com um aluno seu,

branco:

[...] ele falou: “E, como é ser vocé? Eu disse: Ser eu é ter que andar na rua vestido
bem, de calca, blusa, sapato minimamente bem, para poder me comparar a vocé a
andar de bermuda e chinelo tranquilamente na rua. Eu falei porque ele era branco, ele
podia pegar um 6nibus ali na zona sul de bermuda e chinelo que ninguém iria achar
entranho, eu ndo. Se eu fizesse isso o povo iria me olhar estranho, o povo iria achar
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que iria acontecer alguma coisa a qualquer momento, como segurar a bolsa por
exemplo. (Hélio)

Apresentando um bom nivel socioecondmico, alguns entrevistados relataram ter
crescido em familias cujos pais possuiam formacdo académica ou profissional. Roberto, que €
jornalista, € filho da segunda mulher negra formada em Enfermagem pela Universidade de Sao
Paulo - USP. Marcelo, educador fisico e que concorre ao cargo de vice-prefeito na cidade em
que reside, é filho de pai engenheiro e mée professora estadual. Alan, que é musico, é filho de
pedagoga e diretora de uma escola que trabalha com criancgas especiais. Fernando, que afirma
ter crescido em uma familia de classe média-alta, conta que sua mée era a Unica negra da
organizacdo em que trabalhava.

Os entrevistados apresentaram alto nivel de escolaridade, tendo todos concluido Nivel
Superior e alguns pds-graduados, inclusive em programas stricto sensu. Apesar de nem todos
os entrevistados terem informado se o curso de graduacgéo foi concluido em uma universidade
da rede publica ou privada, esse perfil mais escolarizado vai ao encontro dos Gltimos dados do
estudo “Acdo Afirmativa e Populacdo Negra na Educacdo Superior: Acesso e Perfil Discente”,
do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA) divulgado em junho de 2020. De acordo
com o documento, a maior frequéncia de negros no ensino superior publico e privado é
evidente: em 2001 eles representavam 22% desses estudantes, ja& em 2015 essa participacao
alcangou 44%.

Erico relata que no ensino superior privado, ele tinha amigos negros, muitos tendo
ingressado com bolsa de projetos sociais. Ja para Hélio, que cursou sua graduacdo em uma

universidade federal, a percepcdo € um pouco diferente:

[...] l& eu comecei a me incomodar, eu ndo via praticamente nenhum negro no curso
de composicdo musical, e na verdade, na faculdade de musica como um todo. Isso
falando da minha experiéncia na Unirio, né? [...] Entdo isso me incomodou muito
porque no ano que eu entrei, ele foi 2012/2013, me assustou muito porque s6 entraram
naquele ano na [area de] composi¢do duas pessoas, eu e um outro colega. A parte da
licenciatura por exemplo, entraram cento e vinte no ano inteiro. Entdo da para ter uma
nogdo dessa discrepancia, e das pessoas que entraram nessa Composicado eu era o Gnico
negro. Eu passei uns dois, trés anos, pelo menos quase quatro, quase o curso inteiro,
e teve um negro na composicao, no curso de composicdo, sabe? (Hélio)

A questéo da escolaridade foi apontada como um recurso importante para que hoje esses

entrevistados pudessem viver uma realidade diferente da experimentada por seus pais em
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diversos sentidos e inclusive em relagdo ao racismo. Rosilene, cuja méae era empregada

domestica, conta como sua mée conduzia a questdo:

Ela se preocupava muito em eu ndo sofrer racismo, em ndo sofrer preconceito e ao
mesmo tempo, ela tinha, assim: “Vocé néo vai fazer o que eu fago ”. Principalmente
comigo, entdo ela sempre quis que eu estudasse. Ela sempre bancou, ela sempre
valorizou, ela era aquela mée que tirava dela para que eu pudesse estudar [...]. Entéo,
tem essa coisa da importancia do estudo, o estudo ndo precisa se ver como forma de
ganhar dinheiro, mas ver a diferenca que isso faz na vida da gente. Principalmente,
sendo negro. (Rosilene)

Marcelo, cuja mée era professora e pai funcionario publico também compartilha a

importancia dada por seus pais para que ele e seus irmaos tivessem formacédo académica:

E uma das metas dos meus pais desde a nossa infancia, era exatamente isso, todos 0s
filhos chegassem aos bancos académicos e todos se formassem. Isso aconteceu. E
para uma familia negra no Brasil isso € dificil, porque a gente sabe os obstaculos que
se tem hoje. A gente tem consciéncia, pela maturidade, que a educacéo ela € um
privilégio no pais. E estrategicamente para beneficiar os netos, bisnetos e tataranetos,
0s senhores escravagistas que largaram, nessa larga diferenca quase que oceénica de
vantagens com relacdo a populagdo negra, mas aos poucos a gente ta tentando
equilibrar, fazendo essa equidade. (Marcelo)

Alguns entrevistados, tendo estudado em colégios particular, e até mesmo em
universidades federais, relatam a experiéncia de, na maioria das vezes, serem 0s Unicos negros

no ambiente de ensino. Marcelo aponta:

[...] eles priorizaram a questéo educacional. Entdo no que eles priorizaram a questéo
educacional, eles nos colocaram em colégios particulares. Automaticamente, no
colégio quando vocé entra em um colégio particular tu é o Gnico ou um dos poucos,
e quando é o Unico ou um dos poucos, automaticamente, as manifestagdes racistas
acontecem de uma maneira naturalizada. Porque essas criancas e esses outros alunos
da escola, eles reproduzem tudo aquilo que é dito dentro da casa deles, de uma
maneira onde se sentem confortaveis para fazer aquilo ali. (Marcelo)

A maioria dos pais entrevistados tém filhos em idade escolar matriculados em escolas
particulares nas regides Sudeste e Sul (8 em Sdo Paulo, 1 no Rio de Janeiro, 2 no Rio do Sul e

1 no Mato Grosso do Sul). Esses dados evidenciam os indicadores sociais do IBGE, que
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mostram que a participacdo na rede privada estd geograficamente associada a rendimentos
elevados.
Nesse sentido, o incobmodo vivenciado pelos pais, se repete na histéria dos filhos, como

Rosilene relata:

Entéo, ele sempre estudou em colégio particular e chegou um determinado momento
que isso comegou a incomoda-lo, porque ele dizia assim, que na escola dele ndo tinha
ninguém marrom, porque as professoras chamavam ele de marrom bombom.
(Rosilene)

Relevante na analise do perfil dos entrevistados € o fato de que cinco deles tém filhos
que sao fruto de uma relacdo interracial. Esse fator parece significativo especialmente ao se
refletir sobre a perspectiva das mées e pais brancos, pois é necessario o desenvolvimento de
compreensdo e empatia pela experiéncia do outro para que sejam aplicados os fundamentos
para a criacdo emancipatoria para a crianga. Nesse sentido, o interesse das duas maes brancas
entrevistadas em aprender sobre a histéria afro-brasileira e os dilemas relacionados a questdo
racial foi notorio.

No caso de Alan, sua ex-mulher (branca) teria expressado dificuldades em tratar a
questédo da identidade racial da filha, fazendo com que ele assumisse mais ativamente o papel

de conduzir a questdo com a crianca:

Eu sou muito mais direcionado. Direciono essa questdo dela (a filha) ter identidade,
se conhecer, e gostar, e conhecer, né? Porque a mée dela ja falou que tem dificuldade,
se ela perguntar alguma coisa ou se surgir alguma coisa, ela vai reagir, mas ela
absolutamente ndo sabe fazer um trabalho. Ela fala: “A%4 eu ndao consigo ver diferenca
no trabalho de identidade”, enfim. Ela é muito mais preocupada nesse sentido de
preservar, de passar como se existisse um mundo perfeito. Eu ja levanto
questionamentos, né? (Alan)

Nos estudos de Moschis (2007) sobre o comportamento do consumidor, a perspectiva
de vida foi integrada ao campo ampliando o entendimento de que novas demandas fisicas,
sociais e emocionais resultam em novas praticas e disposi¢cdes como consumidor. Nessa
abordagem, eventos-gatilhos (MOREIRA; CASOTTI; CAMPQOS, 2018) podem gerar novas

percepcOes de identidade, e consequentemente novos comportamentos de consumo.



37

Comum a todos os pais entrevistados, o principal evento que os despertou para uma
postura antirracista ativa foi o nascimento dos filhos. Esse foi um marco na trajetoria desses
pais para a decisdo de agirem intencionalmente para a construcdo de praticas e pensamentos
emancipatérios junto a seus filhos. Entretanto, a trajetoria desde a familia de origem, passagem
pelo mercado de trabalho e as préprias experiéncias racistas experimentadas, em muitos casos,
0s conduziu a um caminho de estudo, empoderamento e até mesmo, de empreendedorismo para
tracar novos rumos para si e suas familias.

Alan relata que foi na vida adulta que compreendeu mais claramente sobre a dindmica
racial na sociedade. No mercado de trabalho, atuando junto a geréncia de diversidade em sua
organizagao, Alan iniciou uma jornada de redescoberta de si como homem negro. Revisitando
as experiéncias racistas pelas quais passou, Alan decidiu aprender, se informar ainda mais sobre
a tematica racial, até mesmo como forma de protecao contra argumentos racistas.

Alan, explica sobre 0 momento em que se percebeu discriminado e como isso afetou

Sua postura:

Teve uma época que eu namorei uma menina. Eu era jovem, acho que tinha vinte dois
ou vinte e trés anos. E os pais dela claramente eram racistas declaradamente e falavam
para ela. Acho que foi a primeira vez que tive uma percepcdo de alguma coisa
diretamente, né? Entdo a partir dessas situacdes vocé comeca a aprender, a se informar
até para se defender e eu passei a ter uma outra postura. (Alan)

Tendo vivenciado uma situagdo similar de racismo em um relacionamento interracial,

Marcelo conta:

No meu primeiro relacionamento com uma menina branca, onde a primeira vez que
eu fui até a casa dela como namorado, quando eu entrei na casa, a tia me perguntou e
perguntou para menina gritando, né? “Esse Negro est& autorizado a entrar aqui?” .
E aquilo para mim, até hoje, é uma fala muito forte porque assim que eu entrei eu
tomei essa paulada. (Marcelo)

Mesmo com tantas experiéncias e exemplos, os entrevistados relatam que demoram a
compreender que certas situagdes vivenciadas sdo casos de preconceito e reveladoras de
racismo. Por isso, muitas vezes, ndo reagem a situa¢do. Alan pontua sobre a dificuldade de

assimilacdo dos fatos, remetendo a uma reacao tardia ou passiva nesses episodios:
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Eu acho que isso acontece bastante até vocé ser a vitima, porque é uma coisa tdo
absurda que vocé ndo sabe muito bem o que fazer. No primeiro momento vocé néo
percebe, vocé fala: “4h, acho que ndo”. A gente nega, a gente tenta ndo admitir que
aquilo estad acontecendo com vocé porque é muito absurdo. E quando realmente
acontece [...] eu acho que é muito natural essa ndo reagéo. (Alan)

Hélio compartilha sobre sua trajetdria até a vida adulta, relata que ndo se sentia téo
afetado por essas questdes e considera que tenha passado por uma infancia “ileso”, pelo fato de
sua familia n&o trazer as dificuldades como assuntos debatidos em casa.

J& casado, Hélio foi adquirindo mais criticidade, que foi desenvolvida também na
convivéncia com sua esposa, muito engajada com as pautas raciais em funcdo de sua vivéncia
cultural, tendo sido ela quem o apresentou ao Coletivo Pais Pretos Presentes. A partir desse
momento, Hélio teria comecado a ter mais consciéncia, a interpretar melhor algumas falas,
comportamentos do passado e diversos questionamentos, como o de ter somente ele e mais um
colega de classe negro em todo curso de graduagdo em composicdo musical, entre outros
episddios que marcaram profundamente sua historia. Foi a partir dessa melhor compreenséo de
seu “eu” enquanto homem negro, que Hélio buscou inteirar-se mais sobre o tema. Hélio
considera que foi afetado pelo embranquecimento, que ele define como a necessidade de seguir
um padréo para ser aceito.

Para Fernando, a mudanca de perspectiva afetou inclusive sua forma de trabalho.
Pertencente a uma familia de classe média-alta de Sdo Paulo, Fernando e seus irmdos sempre
frequentaram ambientes onde eram os Gnicos negros, como a escola e o clube. Adulto, Fernando
passou a trabalhar com eventos de Recursos Humanos e percebeu que pouco se discutia sobre
a questdo racial. Quando o assunto era trazido, geralmente eram pessoas brancas falando sobre
pessoas negras, nao havendo assim nenhuma representatividade. Tal fato, mudou sua trajetéria
e Fernando tornou-se consultor de diversidade racial para empresas, prestando assisténcia a

organizacOes que pretendem aumentar a diversidade racial em seus espacos.

Por néo ter tido os desafios relativos ao racismo romantizados pelos pais, Marcelo
sempre se considerou critico e consciente em relacdo a sua negritude. Entretanto, foi nos anos
1990, ouvindo os raps dos Racionais MC’s, Thaide, MV Bill que ele comegou seu processo de
real identificacdo. Através das letras das musicas, passou a interpretar o que era trazido por
esses artistas como forma de literatura. Tracando um paralelo com Ribeiro (2018), que afirma
ter sido através da leitura que conseguiu se enxergar por outras perspectivas, pode-se pensar
que o consumo de arte (musica e livros) pode significar um facilitador para novos processos de

expansao e construcdo identitaria.
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Marcado por experiéncias discriminatorias fortes em sua adolescéncia, que ecoam até

hoje, Marcelo compartilha o episddio que mudou sua vida em muitos aspectos:

Quando eu passei por um episddio de racismo, que foi o Gltimo inclusive, apitando
futebol em 2014, foi um caso bem conhecido nacionalmente, foi em Bento Gongalves,
que é na Serra Galcha aqui de colonizagdo italiana, onde eles sdo extremamente
racistas [...] depois do jogo me deparei com meu veiculo amassado a pontapé, as
cascas de banana sobre a lataria. Quando eu fui dar partida do carro cairam duas
bananas do cano de escapamento. Ali eu poderia ter voltado para fechar e ter quebrado
todo vestiario que eu me sentiria na razao de ter feito aquilo, mas eu fiz exatamente o
contrario, eu vim para casa redigir um texto e caminhei para imprensa. (Marcelo)

A denuncia de Marcelo atingiu sua carreira. Como arbitro conceituado nacionalmente e
com chances de entrar para 0 cenario internacional, ele sabia que sua atitude afetaria os

privilégios e beneficios conquistados, mas ele diz que néo se arrepende:

Mas aquilo para mim néo fez com que eu me calasse, porque a questdo da paternidade
pesou muito mais do que todos esses privilégios e beneficios. Paguei um preco alto?
Paguei. Mas ndo me arrependo nem um pouco, porque ao mesmo tempo que algumas
portas se fecharam, outras se abriram. E 0 meu propdsito ndo era ter medo das minhas
manifestagdes, e sim de trazer um cenario melhor para os meus filhos. Entdo, essa
questdo ela veio se fortalecer muito mais depois da paternidade. (Marcelo)

Buscando tracar uma jornada de entendimento sobre as condi¢cdes de desigualdade
social e racial, Glaucio sustenta 0 quanto para 0s negros a trajetoria de vida € iniciada muito

cedo com intensas cobrancas, como a de empenho na vida escolar e profissional:

A necessidade de empenho estudantil e profissional é duas vezes mais esforcada, mais
qualificada para que vocé possa ter uma qualidade como de uma pessoa branca.
Costumo dizer que isso nos afeta desde pequenos, pelo sentido da gente achar que
sempre estamos em divida. A nossa percepgao de erros ela parece ser duas vezes maior
do que a de uma pessoa branca, [para quem isso] é mais tolerado. (Glaucio)

Ele pondera sobre as consequéncias de como essa pressao o afetou posteriormente:
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E isso vai criando uma pressao psicolégica ao longo do tempo, muito forte, porque
vocé se exige demais, tolera menos 0s seus erros, acaba tolerando menos o das pessoas
porque vive um modus operandi, vive um processo de conducdo mental, uma série
pesada pra caramba. E entra tdo cedo na sua vida que vocé ndo percebe que aquilo te
moldou de uma forma péssima. (Glaucio)

4.2 Esforgo emancipatdrio antirracista

Diante de tantas experiéncias traumaticas vividas ou assistidas, esses pais tém em
comum o desejo de que seus filhos ndo sofram as mesmas experiéncias e nao tenham suas vozes

silenciadas diante dessas situagdes. Como Marcelo afirma:

Eu comecei a entender que o posicionamento da negritude ele tem que ser cada vez
mais forte porque a gente tem que passar esse exemplo de poder, mas o poder de
denuncia, de ndo ter medo de ndo se calar, algo que muitas vezes é passado pela
branquitude de que o negro bom, € o negro quieto. Negativo, negro bom é um negro
com posicionamento, é 0 negro que questiona, é o negro que se manifesta, é aquele
que tem coragem de enfrentar as adversidades mesmo sabendo que vai ter que abrir
mé&o de algumas coisas. (Marcelo)

Tendo como foco seus filhos, esses pais visam construir novas trajetorias, buscando
apresentar-se como facilitadores para o entendimento das criangcas sobre o racismo, e
desenvolver um posicionamento de desconstrucéo, que é reconhecido como algo a ser feito com
muita cautela para evitar que novas feridas sejam construidas nas criangas. Como explicado por

Marcelo:

Obvio que a gente tem que trabalhar de uma maneira pedagdgica, educativa, porque
também ndo pode ser tdo agressivo desde pequeno. Porque a crianga ela vai ficar
perdida, ndo vai saber realmente qual a mensagem ideal que o seu pai ou seu
responsavel ta tentando passar. (Marcelo)

Os relatos analisados apontam para trés frentes principais de atencéo e investimento por

parte dos pais que serdo detalhadas nas se¢Oes a seguir.
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4.2.1 Escola

Devido a importancia da escola no processo de socializacdo da crianca, esse foi um
elemento central de preocupacao e atencdo dos pais e € a partir da escola que se pode iniciar
uma observacdo que inclua a questdo racial nas vivéncias dessas familias enquanto
“consumidoras”. Por se tratar de um grupo de nivel socioeconémico “confortavel” 0s sujeitos
entrevistados compartilham a vivéncia da escolarizacdo dos filhos em dinamicas mercantis,
orientando-se, majoritariamente, pelo ensino em escolas privadas. Sob este aspecto, 0 grupo
aproxima seu perfil de classe ao das elites do pais, ocupando, tal como elas - e crescentemente
-, a condicdo de “consumidores da educacdo”. O modo como desempenham esse papel,
contudo, apresentara peculiaridades associadas a questdo racial.

O processo de tomada de decisdo para o investimento em educacdo por parte desses pais
leva em consideracdo aspectos tais como: a questdo da representatividade negra no corpo
administrativo e no corpo docente dos estabelecimentos de ensino; uma abordagem da questao
racial no material didatico; ensino de historia afro-brasileira no curriculo regular; oferta de
atividades artisticas e culturais que valorizem as identidades e expressées de matriz africana.
Foi notorio que o processo de escolha pela escola é carregado de ansiedades e grandes desafios
para esses pais.

Erico e sua esposa afirmam ter buscado por uma instituicdo de ensino privado que
propicie aproximacdo com a cultura negra, como por exemplo a oferta de aulas de capoeira.
Marcelo menciona que, no seu tempo de escola, o ensino de histéria do Brasil transmitia a
concepgdo de que os indios eram preguicosos, e 0s negros, desalmados, o que justificaria terem
sido escravizados. Por esse motivo, ressalta a importancia de um posicionamento ativo dos pais

guanto ao ensino, para que os filhos saibam refutar inverdades:

Essa desconstrucdo diaria e essa busca por uma historia real, a gente tem que fazer
para fortalecer os nossos filhos até para quando eles estiverem nesses espagos
escolares, eles também consigam ter a criticidade de questionar os professores quando
eles abordarem esse assunto. Fazer com que essa lei 10.639 seja realmente cumprida
nas escolas. A gente tem um dever como educador, educador que eu digo ndo de
professor, mas educador de criangas, de fortalecer a nossa histéria, a nossa identidade
com o0s nossos filhos. (Marcelo)
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Rosa e Glaucio, assumindo uma postura ativa no processo de escolha, buscaram
verificar se a escola tinha no cronograma de disciplinas algo relacionado a educacao africana e
indigena. Os pais, que optaram por um colégio privado com poucas criangas negras, entendem

que esse movimento deve comecar nas familias:

E isso, acho que a gente tem que comegar a movimentar, a gente tem que correr atras,
a gente tem que ver assim: esse conhecimento vai partir exclusivamente da gente? A
gente vai ter como aliado a escola? A escola ja esta preparada para isso? Os grupos,
0s nucleos que a gente participa vao contribuir? (Rosa)

Para Ana Maria, essa tem sido uma questdo um tanto delicada. O fato de sua filha estar
matriculada em uma escola com representatividade nédo foi o suficiente, pois a crianca sofreu
dois ataques racistas. No momento da entrevista ela estava na busca por outras opc¢des. Além
do curriculo escolar, ela tem observado nos cartazes e pinturas das escolas visitadas se ha
representatividade, busca saber quem sdo os professores, se os livros da biblioteca tém criancas
negras, em suma, uma atitude bastante atenta a diversidade racial nos detalhes do cotidiano
escolar. Ela reconhece a dificuldade em conciliar em um mesmo estabelecimento de ensino

todos 0s seus anseios e expectativas:

Ok, qual que é a chave que eu devo usar? Porque infelizmente eu ndo vou encontrar
uma que tem as duas coisas, entdo essa que eu fui agora ja sai chocada, ela adorou.
Mas eles chamam uma das funcionérias da escola de Tia Preta, aquela Tia Preta.
Todas tinham um nome, aquela é Tia Eliana, aquela é tia ndo sei o qué, aquela é a Tia
Preta. (Ana Maria)

Por fim, merece atengé@o o caso de Alan, que, mesmo tendo condicdes financeiras de
pagar pelo ensino privado, decidiu matricular sua filha em uma escola publica. Ele zela pelo
fato de que ela tenha contato com pessoas mais “proximas a sua realidade, inclusive no que
tange & raca”. Para essa tomada de decisdo foi considerado também o aprendizado na
experiéncia de seu enteado. Em seu periodo escolar, 0 menino sentia-se inferior por ndo poder
consumir da mesma forma que os demais amigos de classe, como alguns brinquedos e viagens
internacionais. Sendo assim, prevendo que esse quadro poderia repetir, além da questéo racial,

Alan decidiu pelo ensino em uma escola publica.
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Alan estende a questdo racial nas experiéncias de socializagdo das criangas para além
da escola, incluindo as relagdes de vizinhanca e os locais de moradia. O pai percebe que o local
onde a filha reside faz diferenca no processo de empoderamento com relacéo a negritude. Ao
comparar a sobrinha, que reside na cidade de Séo Paulo, com sua filha, que reside em Tatui, a

120 km da cidade de Sao Paulo, ele afirma:

Primeiro é que ela (a sobrinha) vive muito mais entre os iguais, e a cultura, percepcao,
autoafirmacdo, ela € maior quando vocé se sente dentro de uma comunidade. (Alan)

Reiterando a ideia de Alan, Marcelo conta que algumas vezes sai de seu bairro, que é

de classe média, para gque seus filhos tenham contato com outras criangas negras:

Eventualmente a gente tem que sair desse espaco e leva-los em outros lugares, porque
eles também tém que se deparar e encontrar criangas iguais a eles. (Marcelo)

4.2.2 Cultura

No que tange a cultura, os pais mencionaram de que forma alguns elementos séo
inseridos a rotina familiar para que sejam assimilados pelas criancas nesse processo de
construcdo da identidade, enquanto individuos negros.

Alan, por ndo morar com sua filha, no tempo em que esta com ela, afirma se dedicar a
criar uma identidade cultural com a negritude a partir da apresentacdo de cantoras negras e
programas de TV com mais atores negros. A partir dos depoimentos observou-se que 0s pais
buscam estender a inclusio da realidade negra nas mais diversas atividades das criangas. Erico,
que reside em Porto Alegre, conta que na semana Farroupilha, que celebra a Guerra dos
Farrapos, é costume que as criangas se vistam tradicionalmente com bombacha, lenco e chapéu.
Entretanto, ele e sua esposa, optam por vestir seu filho de lanceiro negro. Localizando o negro

na historia, eles explicam, quando perguntados sobre a fantasia do filho:

Ele esta de lanceiro negro, aquele que nos representou, aquele movimento que nos
representou durante a guerra, mas que foi traido pelos seus donos. (Erico)
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Na familia de Glaucio e Rosa, a dindmica foi alterada a partir da internalizacdo e
vivéncia da negritude por parte Glaucio. A partir da leitura do livro “Escraviddo”, de Laurentino
Gomes e de um teste de ancestralidade de DNA, que ganhou de presente de sua esposa, Glaucio
viveu uma virada. O resultado de 84% de ancestralidade africana, 14% europeia, 2% do oriente
médio e 2% de tupis guaranis, deu a ele propriedade e seguranca quanto a sua descendéncia. A
partir de entdo, teve como iniciativa a criagdo de um perfil no Instagram chamado

@omowale_br, que ele explica:

Omowale é uma palavra, um nome em Urumbar, na Nigéria. A maior parte da minha
origem é Nigeriana, de origem Urumbana. E ai a minha irma me indicou um portal de
perfil de turismo da Nigéria chamado Did you know? e eu comecei a ver e fiz contato
com eles por direct. Eu disse que queria ir um dia na Nigéria porque tinha feito o
exame de DNA, e eles falaram que quando eu fosse pra 14, eles me ensinariam o
Omowale e eu perguntei: “O que é o Omowale?” Eles falaram: “E um nome de origem
Urumbar, que significa crianga volta para casa”. Eu nasci de novo, nasci um novo
homem, foi uma histéria emocionante, eu chorei pra caramba, eu falei “Aqui 6, estdo
falando que sou Omowele”. Vai ser esse nome, tem que ser esse nome, ndo tem como.
(Glaucio)

A partir disso Glaucio iniciou uma série de estudos sobre a cultura africana, mudando
sua pés-graduacao de Marketing para a de Histdria e Cultura afro-brasileira, realizando ainda
outros cursos. Todos esses recursos teriam mudado a visdo de sua esposa Rosa, que é branca, e
até mesmo o entendimento dela sobre racismo junto aos seus familiares. Eles intencionalmente
facilitam a descoberta social de seu filho como crianca negra, aproximando a crianca de livros

com personalidades negras e roupas tradicionalmente africanas:

Entdo a gente vai inserindo alguns exemplos da negritude, porque a gente sabe que 0
branco ele ja vai ter, estd posto, ndo tem jeito. Entdo a gente insere outros para ele se
sentir representado. Porque no momento que ele criar mais condicdes, que ele criar
um diélogo mais racional e emocional que é uma coisa diferente da outra, que eles se
dividem, a gente vai conversar com ele. E essa dor talvez ndo seja tdo forte, ele vai
lembrar que ja viu desenhos: “tenho bonecos, que tem o boneco da pantera negra
aqui, papai fez comigo Wakanda ”. (Glaucio)

Os efeitos dessa mudanca em Glaucio, tém transbordado em toda familia, como Rosa

relata ao tratar o intenso “consumo de contetido” da tematica negra no seio familiar:
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Mas eu acho que esse ritmo que a gente vem adotando, essa dindmica que a gente vem
adotando, de conversas e estudos, eu tenho considerado a gente nesses Ultimos meses
aprendizes assim, avidos. O Glaucio nem se fala, o Glaucio esta consumindo até pelos
poros contetdo, e eu ali do lado acabo consumindo também, néo estou tdo dedicada
como ele, mas é algo que ndo tem mais como fugir. Ja esta plantado na nossa casa isso
dai e a gente vai cultivar essa nova dinamica, e vamos fazer com que isso comece a
chegar no Marcos [o filho], de uma forma natural. (Glaucio)

Diversos itens de consumo aparecem nas falas, como roupas, musica, acessorios para o
cabelo, elementos de decoracdo e outros simbolos que também aparecem nas midias sociais.
Entretanto, como aparece nomeado na propria fala de Rosa como “consumo de contetido”, nota-
se uma avidez, comum a todos os pais, por conhecimento. Cursos, contetudos nas plataformas
digitais, literatura infantil e adulta, entre outras fontes que possibilitem uma visdo ampliada da
historia e do papel social dos negros, sdo “consumidos” como apoio para construir uma
estrutura solida para novos habitos e posturas frente aos desafios.

As formas de abordar o racismo com as criangas mereceram atencdo durante a fala dos
entrevistados. Ana Maria pontua sobre a abordagem do racismo ainda na infancia, uma vez que

sua maior preocupacéo reside na constituicdo da subjetividade da criancga:

A gente tem livros de personagens negros, enfim. Mas eu ndo tenho livro s assim.
Uma das questdes com os livros de literatura com personagens negros, é que muitos
deles esquematizam o racismo e eu ainda ndo conversei diretamente, ndo dei nome,
Laégico ela j& ouviu varias vezes, né? Porque eu também trabalho com isso, entéo ela
jad ouviu, mas eu nunca falei isso diretamente com ela. Entdo, eu prefiro priorizar,
vou até fazer uma compra agora, t6 pesquisando bastante livros de literatura que
contém personagens negros, mas que o assunto ali seja a constituicdo da
subjetividade, porque uma das minhas preocupacdes é essa, né? Como é constituida
a subjetividade da crianca negra se sempre ela 1é coisas divertidas, livros divertidos
de poesia, mas que estdo representadas as criancas brancas? (Ana Maria)

Sendo assim, observou-se na fala dos pais a intencionalidade de desconstruir a ideia de
inferiorizacdo e silenciamento, por meio da exaltacdo da beleza do negro, principalmente no
que tange a cor de pele e textura de cabelo, e o0 incentivo ao desenvolvimento das capacidades
das criancas.

Observa-se por parte dos pais uma luta ativa contra o pensamento estigmatizado. em

relacdo a identidade da crianga negra. Os estigmas séo definidos por Tella (2008):
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Os estigmas séo construcdes sociais, que se originam de atitudes carregadas de pré-
conceitos de pessoas que se consideram pertencentes a um grupo superior sobre o
outro, que o considera membro de outro grupo. A partir desse cenario, podem
desenvolver relagdes xendfobas e racistas, na qual serdo destacados elementos que
diferenciam os grupos, reafirmando estere6tipos, padronizando conceitos sobre um
grupo, alimentando e/ou intensificando comportamentos discriminatorios. (TELLA,
2008, p.155)

Principalmente no Brasil, onde os “negros carregam uma identidade social
estigmatizada em seu corpo” (LAMONT; MONAR, 2001, p. 37), os pais enfaticamente
trabalham a valorizacéo das caracteristicas fisicas e estéticas das criancas.

Roberto compartilha como a questdo do tom pele é tratada, uma vez que seu filho € fruto

de uma relacao interracial:

[...] mas ele sempre falava que queria ser mais clarinho como a mée, e eu perguntava:
“Por que?” E ele dizia: “Porque todo mundo é assim”, eu falava que ndo, que ndo é
assim “porque vocé é bonito, vocé ¢ diferente”. (Roberto)

A necessidade de assumir uma postura, visa também preparar as criancas para situacoes

vindouras, como é no caso da familia de Hélio:

Entdo aqui em casa tem muito essa postura sim, inclusive ja passando para o meu filho
que também é um negro de pele clara, muito mais clara que eu. Entdo eu estou
adquirindo essa consciéncia nisso também. A gente também vem trazendo algumas
coisas, para que ele possa aos poucos [...] algumas coisas que ele vai passar por ter
um pai de pele muito mais escura que a dele, por exemplo, né? Algumas piadinhas
que ja ougo e provavelmente ele vai ouvir também, sobre eu ser realmente o pai dele.
(Hélio)

Trabalhando a autoconfiancga das criangas, os pais buscam reforcar a beleza delas e suas

capacidades, como Roberto conta:

Eu explico para ele todos os dias que ele é uma crianga inteligente, que ele é capaz e
que ele ndo deve nada para ninguém, e que ele ser negro sé mostra para ele que ele
ndo é diferente, que ele é igual os outros, mas que € muito capaz de desenvolver um
trabalho grandioso. (Roberto)
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Principalmente para as meninas, a questdo do cabelo aparece em evidéncia, como

Fernando relata:

A minha esposa passou por transicdo capilar e mostrou para ela [filha] que o cabelo
dela era bonito também. Quando minha filha nasceu, a minha esposa ainda tratava o
cabelo com quimica. Entéo a minha filha néo tinha visto o cabelo dela igual ao cabelo
da mé&e. Ela descobriu que o cabelo dela era igual ao da mée, agora recentemente.
Entdo é uma coisa muito mais presente. Até se preocupando, como ela, principalmente
a Heloisa que tem essa questéo de ser mulher, tem a questao da vaidade, tem a questéo
da autoestima, como ela vai lidar com isso desde cedo.

Nesse sentido, a busca por referéncias aparece como muito importante para uma
projecdo de identidade por parte da criangca. Como estratégia, Alan apresentou a filha um
universo musical e televiso com protagonistas negros como um recurso no direcionamento do
processo de construcdo de identidade da crianca.

Marcelo conta que o filme Pantera Negra, protagonizado por um heroi negro, causou
grande impacto em seu filho em termos de identificagdo com o personagem. Dessa forma, ele
buscar trazer mais referéncias positivas, como a figura do jogador americano Lebron James,

destacando a beleza no estilo negro, usando bandana, trancas, etc:

Eu tento sempre fortalecer essa questdo de identificacdo, que aquilo que esté sendo
passado é bonito, que é bonito. E aquilo ali vai ser a esséncia dele. Ele ndo tem que
embranquecer para ser aceito. Ele pode manter a negritude dele e ser ele mesmo sem
tentar agradar os demais, sem tentar agradar um espaco, para ser tolerado. (Marcelo)

Marcado pela impossibilidade de assumir sua propria negritude usando o cabelo
grande, pois aprendeu socialmente que homens negros de cabelo grande sdo associados a
imagem de sujeira ou desleixo, Marcelo trata a questdo através da conscientizagdo de seus
filhos, que mesmo sendo pequenos (5 e 7 anos), sdo incentivados a ter uma autoestima elevada

e a ndo terem medo de ocupar certos espagos:

Eu trato essa questdo com eles desde cedo, questdo da autoestima, da questdo da
negritude, de dizer: sou preto, meu pai é preto, minha mée € preta. De ndo ter o medo,
receio e deles se enxergarem desde cedo sendo negros, que o nariz deles realmente
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vai ser diferente, que a boca é diferente, a cor é diferente, o cabelo é diferente, mas
com todas as diferencas eles devem ser respeitados por todos. (Marcelo)

Pais e filhos tém usado a sua propria histdria para produzir narrativas que servirao para
incentivar outras familias. Nesse sentido, recuperam suas vozes, antes silenciadas e permitem

novas histdrias, contadas por suas proprias perspectivas, como € o caso de Roberto e seu filho:

Eu tenho uma editora, e acabamos produzimos um livro eu e ele, nds nos sentamos,
conversamos, e comegamos a escrever um livro, e ja conta um pouco da historia dele,
o livro, e ja vai publicar ano que vem, o porqué ele é bonito, tivemos que trabalhar
com ele essa questdo né? (Roberto)

O processo de desconstrucdo de padrbes eurocentrados foram iniciados bem cedo na
socializacdo da filha de Elisa. Com dois anos de idade, sua filha ainda ndo demonstra
preferéncia por desenhos com criangas negras, mas através do esforco da mée, ela ja esta

acostumada a ver os diferentes:

Eu peguei alguns desenhos, imprimi alguns desenhos de criangas negras, colei na
parede dela para ela se identificar, entdo A Princesa e 0 Sapo, A Monica Negra, sabe?
Eu colei na parede onde ela brinca e ela vai vendo, vai falando, eu chamo ela de
pretinha, “Oh, minha pretinha, a Monica neguinha”. E ja fala, né? Ela ja fala isso:” eu
sou a pretinha da mée”, entdo vai se tornando uma coisa natural. (Elisa)

Elisa, assim como outros pais entrevistados, acredita que aquilo que os filhos veem os
pais consumindo é o que concretiza a ideia da crianca sobre aquilo que é importante para a
familia pela perspectiva dos pais, e por isso muitas vezes os pais investem altos valores para

adquirir um produto que simbolize essa importancia:

A gente vai trazendo para ela, que é o que tem valor, se vocé vai trazendo isso pra
dentro da sua casa, é porque isso tem valor, o que vocé considera bom, bom para ela.
(Elisa)
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Essa nova forma de pensar tem se materializado em novas dindmicas nas familias, o que
propicia a reflexdo sobre os conceitos construidos até entdo. Para Fernando, tdo importante
quanto a representatividade é fazer com que esse discurso chegue também a outras criancas.
Para ele, se 0s pais querem criar criangas antirracistas, o livro infantil, por exemplo, ndo pode
ser comprado apenas para as criangas negras e seria primordial que as criangas brancas vissem

também o protagonismo do personagem negro, alterando os imaginarios habituais.

4.2.3 Negritude e Construcéo de Mercados

Como visto, buscando facilitar a compreensao dos filhos, elementos ludicos compdem
a narrativa da atitude emancipatdria empreendida pelos pais em nome da representatividade,
elevacdo da autoestima e empoderamento. Os bens de consumo devem ser situados nesse
ambito. Apesar de reconhecerem uma oferta maior de produtos que representem a populacao
negra ou que se voltem para ela, em comparacdo com décadas passadas, essa oferta ainda ndo

é acessivel a muitos, como pontuado por Erico:

Eu acho que tem sim uma oferta de produtos, mas ainda é baixa, em comparagdo a
brinquedos que ja tem. As vezes tem o custo mais alto, &s vezes parece que é uma
coisa que a gente ndo tem que ter acesso mesmo, uma coisa muito especifica, muito
especial, s porque ela é negra, ela tem que custar um valor mais, né? (Erico)

Os pais entrevistados pontuaram sobre o valor praticado para as bonecas e bonecos
negros, que muitas vezes custam o triplo do valor de uma boneca branca e loira, revelando o
paradoxo de se ter nas prateleiras produtos caros e raros para crianc¢as negras, quando 56% da
populacéo do Brasil é negra.

Segundo Lamont e Monar (2001) os negros gastam desproporcionalmente mais em itens
que reflitam uma posicéo igualdade na sociedade. Alem da questao relacionada ao valor, outro
ponto é a oferta de produtos. Mesmo para os pais que possuem condic¢des, encontrar esses itens

as vezes requer um grande esforco, uma busca que resulta em decepc¢ao, como Ana Maria relata:



50

Porgue eu uma vez, eu estava em viagem em Sao Paulo a trabalho, estava pertinho ali
da Paulista, eu entrei na Ri Happy da paulista que é uma loja enorme e nao tinha
bonecas negras. Entdo é muito assustador assim, porque assim, eu mandei uma
mensagem que até importante para as criangas brancas, verem criancas negras ali,
sendo elas crescem achando s6 elas sdo criangas, né? Eu acho que a nossa identidade
como branco se achando a universal, ja vem dai, né? De vocé entrar numa loja de
brinquedo e ndo ver ali, outras cores, outras formas, né? (Ana Maria)

Para Fernando, ao comparar com os itens disponiveis na sua infancia na década de 1990,
ao que hoje seus filhos consomem, como desenhos, roupas e brinquedos, ele afirma que ha um
grande avango. Porém se a comparacgdo for em relacdo ao que as criangas ndao negras se veem
representadas, Fernando considera que ainda ha um longo caminho a ser percorrido. Utilizando

como exemplo a sequéncia de filmes da Marvel, ele explica:

Por exemplo Super-heroina. Hoje a gente vé o filme da Marvel, tem os vingadores
que apareceram com sessenta herdis e tinha s6 o Pantera Negra e a outra personagem
de negros. Eu estou usando os super-herdis como exemplo, princesa negra sé tem uma
princesa, no universo de dezenas de princesas da Disney. Se o parametro for de
quando eu era crianga avangou muito, mas se o parametro for do que as outras criangas
[ndo negras] de hoje em dia encontram, ainda esta muito mais baixo. (Fernando)

Uma outra forma de compor os habitos e preferéncia das familias tem sido o0 apoio aos
empreendedores negros. Erico, como integrante de um grupo de empreendedores negros,
considera que fortalecer os negocios da comunidade é importante, pois a propria organizacao

com esse proposito em si, ja € uma estratégia, como ele detalha:

Organizacdo em si ja é uma estratégia, e ndo digo de sobrevivéncia, eu digo de
vivéncia, a gente tem que parar de sobreviver para viver, para ter o0 minimo de
qualidade mesmo. (Erico)

Hélio compartilha da mesma ideia e busca adquirir produtos e servigos de pequenos

empreendedores negros, movimentando assim o Black Money:
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Se eu preciso de algum servico, eu costumo a procurar 14 no grupo, nos coletivos que
a gente tem se tem alguém que faga, né? O tipo de servigo, que é uma forma de a gente
estar se ajudando também. (Hélio)

Incomodada com a timida oferta de produtos, Elisa decidiu que participaria do processo

de maneira ativa, agora como empreendedora:

Eu comprei alguns livrinhos de pano para ela, e eu pensei que se tivesse uma crianga
negra iria ser 6timo, e ai fiquei fermentando essa ideia e tal, e eu estou tentando tirar
isso do papel agora. Ela estd com quase trés anos, entdo eu estou desenvolvendo
alguns produtos. Tem um design trabalhando comigo. O ilustrador ta fazendo alguns
desenhos de criangas negras super bonitinhos, ai eu fiz alguns produtos e estou
testando agora, né? Estou testando, e 0 meu planejamento é que até o ano que vem eu
consiga colocar ai na internet, para os outros pais verem e vé se assim, de fato, isso as
pessoas estdo procurando isso como eu procuro, sabe? Porque se ninguém procurar,
vai ser tudo para ela mesmo. Eu acredito mesmo que exista uma falta enorme de dessas
coisas no mercado e que a gente precisa, porque por exemplo, fui pesquisar e falei:
Seré que alguém esta produzindo isso para poder ver como é que é, né? Até os meus
futuros concorrentes, onde é que estdo? E eu ndo achei, para te falar a verdade, eu
ndo achei.” (Elisa)

Observa-se assim, que a necessidade latente por espaco no mercado que atenda ao
consumidor negro, em préticas alinhadas ao proposito de construcdo de uma identidade com a
negritude, tem aberto novos caminhos, onde 0s préprios pais protagonizam essas construgdes e

criam redes mercantis e de apoio por meio do consumo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Novas dindmicas sociais ampliam a oportunidade para que a construcdo do processo de
conceituacdo dos fenémenos seja revisitada. A abordagem classica da nocao de socializacéo,
que tem a familia e escola como principais espacos socializa¢do do individuo, justificam a
escolha dos pais de criancas negras como sujeitos para essa pesquisa. Ratificando a importancia
da escola no processo de socializacao, a analise dos dados evidencia que a escola é um elemento
de grande preocupacao para esses pais que assumiram uma postura de socializa¢do antirracista.

A partir dos relatos dos pais de criangas negras, assim como, as narrativas dos
intelectuais negros aqui apresentadas, observa-se que o processo de socializagdo do consumidor
definido por Scott Ward (1974) ndo acontece de forma linear para todos os individuos. A lacuna
identitaria causada pela falta de representatividade negra no mercado produziu nos pais uma
nova postura quanto as préaticas de consumo, desconstruindo o padréo de invisibilidade do negro
e incorporando novos elementos que traduzam o pensamento emancipatdrio, assim como,
comportamentos de consumo que protagonizem o negro enquanto individuo nas esferas sociais,
econdmicas e historicas.

Alvo de preocupagéo dos pais, 0 processo de construcdo da identidade das criangas passa
pelo reconhecimento enquanto individuo negro, independente do tom de sua pele; pela
valorizacgdo de seus tracos e o incentivo ao desenvolvimento de suas capacidades. Nesse sentido
cabe acrescentar que a intencionalidade desses pais como agentes socializadores esta ligada a
disseminacdo do pensamento emancipatorio em seus filhos facilitado por praticas de consumo,
e ndo em um processo de ensino e aprendizagem para que se tornem consumidores. Como pais,
eles objetivam que seus filhos tenham elementos concretos para o desenvolvimento do
pensamento critico, empoderamento, autoaceitacdo, seguranca emocional e fisica.

A partir das analises feitas evidencia-se que para 0s pais de criangas negras no processo
de uma socializacdo antirracista, 0 consumo, em si, assume sentido emancipatério. O processo
da escolha de fornecedores, produtos e servi¢os atua como uma expressao tangivel na retomada
das historicamente vozes silenciadas nos ambitos sociais, existenciais e politicos. E por meio
da escolha de empreendedores negros, que eles expressam incentivo ao desenvolvimento
econdmico negro; através da escolha de filmes, desenhos e livros com personagens negros, que
eles buscam trazer a tona a representatividade negra, demonstrando que podem ser referéncia

de beleza, intelecto e protagonismo em qualquer espaco; atraves da escolha de escolas sensiveis
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a tematica social, buscam garantir que seus filhos terdo argumentos para refutar paradigmas
construidos em cima do pensamento estigmatizado.

Em termos tedricos, uma contribuicdo deste estudo reside em incorporar a dimensédo
racial ao debate de consumo atentando para a impossibilidade de se tratar mercados ou consumo
como instancias separadas ou desvinculadas da sociedade. O caso aponta que ndo se pode
discutir o consumo de bens e servigos, e nem mesmo a condi¢ao de consumidor, ou de “agentes
socializadores do consumo” sem uma contextualizagdo do ativismo emancipatorio antirracista
desses individuos na criacdo dos filhos.

A participacdo relevante de homens nessa pesquisa aponta para a interatividade de
estruturas sociais como, género, raca e classe para o favorecimento de experiéncias, trazendo
ao debate a pertinéncia da nocdo de interseccionalidade (GOPALDAS, 2013). Os pais,
sobretudo os homens, a partir de eventos marcantes envolvendo situacdes de risco e ameaca a
sua integridade fisica e moral tiveram o anseio por uma mudanca prética, e por meio de uma
socializacdo holistica, incorporam escolhas, estratégias e praticas de consumo para tornar seus
filhos agentes de mudanca no mundo.

A classe social a que pertencem também afetou diretamente a percepcdo de
pertencimento a certos espagos, como a escola particular. Esses pais buscam hoje, assegurar
que esses ambientes possam ser frequentados por seus filhos como forma de enfrentamento das
fronteiras de discriminacdo. Dessa forma, considera-se que pelas lentes da interseccionalidade
(CRENSHAW, 1991) os estudos de consumo podem alcancar em profundidade consumidores
e aspectos de consumo antes invisiveis (GOPALDAS, 2013).

Esta pesquisa abre oportunidades para que novos estudos sejam desenvolvidos na area
de consumo. A inclusdo da perspectiva dos intelectuais negros na discussao sobre a socializagédo
visa trazer visibilidade a historias ndo contadas sobre fenbmenos existentes. Uma sugestao seria
o0 aprofundamento nos estudos sobre o empreendedorismo negro como forma de emancipacéo,
com a compreensdo de como o chamado Black Money circula em contextos singulares. De
forma préatica, a pesquisa sensibiliza os atores envolvidos nas relagbes mercantis para a

importancia de uma visdo abrangente e inclusiva nas relacfes de consumo.
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APENDICE A - Roteiro para entrevista

Vocé poderia, por favor, se apresentar? Peco que diga seu nome, idade, profissao,
cidade, sua autodeclaracdo de raca e sua composicdo familiar, informando a idade de
seu (s) filhos (s). Por favor, também informe seu local de nascimento, cidade em que
reside, estado civil, religido, profissdo e ocupacéo.

Gostaria que falasse sobre seu engajamento em relacdo as questdes raciais negras.

Participa de algum movimento?

Como é a composicao racial da sua familia de origem? Como a questdo de racdo era

tratada na sua familia de origem?

E hoje, como a questdo de raca é tratada na sua familia?

Vocé acredita que seu filho se reconhece como uma crianga negra? Ele sabe o que isso

significa?

Seu filho ja trouxe, voluntariamente, alguma questdo dele relacionada a raca negra?

Como pai/mé&e, como vocé recebeu essa experiéncia?

Na criacdo de seus filhos, como ¢é trabalhada a questdo da identidade deles quanto a

raca? De que maneira ela se manifesta?

Que situacOes fizeram vocé, como pai/mée, refletir sobre seu papel na conducéo da

afirmacéo e reconhecimento da identidade racial de seu filho?

Poderia citar alguns exemplos de praticas suas que fazem parte desse processo de ensino

ao seu filho no que tange a identificacao de sua raca?

Como pai/mée, como vocé enxerga a oferta de produtos infantis relacionados com a

questao racial?
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E de modo amplo, como vocé acha que o engajamento na questdo da valorizagdo da
identidade negra se relaciona com as escolhas de produtos e servi¢os consumidos na sua
familia?

Como voceé observa isso em outras familias?

Como vocé seu filho manifesta a adesdo/incorporacdo desses valores e préaticas (de

valorizagéo racial)?

Como pai/méde como vocé entende o papel que desempenha na criacdo do seu filho,

considerando a questéo racial?

Gostaria de compartilhar mais alguma experiéncia?



