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Eleicoes na Franca

O resultado de Emmanuel Macron nas urnas, no segundo turno, Nnao so
O consagrou como o presidente mais jovem da historia da Francga,
como confirmou as estimativas (até conservadoras) das pesquisas
eleitorais sobre a vantagem que obteria contra Marine Le Pen.
Enquanto havia, em especial na imprensa francesa, acentuado debate
sobre o impacto das auséncias (que foram, de fato, elevadas) e dos
votos nulos e brancos (também elevados), verificou-se que a migragao
de eleitores de outros candidatos foi, de fato, mais vantajosa para

Macron.

Sob esse foco de andlise, a FGV/DAPP mapeou, desde o comeco da
campanha presidencial, o debate eleitoral via Twitter, em francés, para
identificar de que forma os perfis se realinharam, com o objetivo de
verificar a adesao aos dois finalistas e quais candidatos mais ‘cederam”
espaco a Macron ou Le Pen, a partir de seus proprios polos de
influéncia. O resultado do estudo, fracionado em dois grafos de
interacdes entre perfis — antes do primeiro turno e pos-primeiro turno
—, retrata uma oposicao quanto ao resultado das urnas, deixando a
esfera de debate na rede social em dissonancia com a mobilizacao dos

franceses no ultimo domingo, 07 de maio.

No entanto, também evidencia que, conforme verificado na votacao,
predominou a rejeicao ao adversario, em ambos os lados, pela auséncia
de adesao aos programas eleitorais de Macron e Le Pen: as discussdes
via Twitter apresentaram pouco debate sobre propostas e contrastes
de orientagao politica, dominado pela polarizacao entre ofensas e
criticas especificas ao perfil de cada candidato. Tanto que houve maior
volume de menc¢des aos candidatos, exatamente, dentro da rede de

influéncia do opositor -- e isso ocorreu com Macron e Le Pen.

Na analise detalhada dos grafos, identificou-se ampla fusao entre os
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polos de interacbes modalizadas pelos perfis de Le Pen e do
republicano Francois Fillon, unidos agora em uma uUnica zona de
interacdes, apesar do apoio de Fillon a Macron. Por outro lado, tambéem
a analise deu forca a hipotese de que o grupo de influéncia de
Jean-Luc Mélenchon dificilmente apoiara o candidato centrista — com
boa parte da rede de influéncia de Mélenchon distanciada dos demais
candidatos apos o primeiro turno. No entanto, conforme estimativa do
Harris Institute', 53% dos eleitores de Mélenchon optaram por Macron

no segundo turno, assim como 48% de Fillon.

Mapa de Interagées no 1° turno (Twitter - 10/abril a 22/abril)
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' Disponivel em:
http://harris-interactive.fr/wp-content/uploads/sites/6/2017/05/Rapport-Harris-Complet-Sond
age-Jour-du-Vote-2nd-tour-presidentielle-M6.pdf. Acesso em 08 de maio de 2017.
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Proporcdao dos grupos de apoiadores

Profils non alignés Macron Fillon
20,45% 10,38% 5,00%

Mélenchon
6,90%

Foram analisadas menc¢des, em francés, associadas a todos os
candidatos e ao contexto especifico da eleicao, reunindo um total de
4,9 milhées de postagens, entre 10 de abril e 03 de maio. Ao longo do
primeiro turno, Macron foi o influenciador de maior alcance,
concentrando 10,4% do debate, mais que o dobro dos 4,9% de Le Pen,
por exemplo. Jean-Luc Mélenchon, cuja campanha foi marcada pelo
uso extensivo das redes sociais e de inovagdes tecnoldgicas, como a
aparicao em dois eventos a0 mesmo tempo, por intermédio de um
holograma 3D, ficou em segundo em concentragao das interagdes via
Twitter, com 6,9%. O grupo aqui chamado de “Profils non alignés”
(Perfis nao alinhados) representa um grupo heterogéneo, que interage

sobre as eleicdes mas nao concentra apoio a nenhum politico.

Contudo, uma vez que se encerra o primeiro turno, os perfis alinhados
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a Fillon, ja em proximidade com os de interagcdo com Le Pen,
praticamente se unem dentro do mesmo espectro de debate. Isso faz
com que haja uma soma entre ambos, na visualizacdo das regides
virtuais de influéncia: no segundo Mapa de Interacdes (pag. 7), o cluster
Fillon-Le Pen agrega 12,1% das interacées, com Macron ainda a frente,

com 13%. Enquanto isso, Mélenchon decaiu muito pouco, a 6,6%.
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INFLUENCIADORES POR GRUPO

Mélenchon

Macron

Le Pen
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Grupo de Apoio a Macron

As postagens em torno de Macron concentram, de forma
predominante, criticas aos dois candidatos de direita que disputavam o
eleitorado com essa identificagao ideoldgica no primeiro turno: Fillon e
Le Pen. As criticas a Fillon foram mais frequentes e com tematica
variada, concentrando-se em momentos de sua candidatura, como a
denuncia de corrupgao que recaiu sobre ele. Quanto a Le Pen,
criticou-se a sua participacao no Parlamento Europeu, uma vez que €

grande critica da presenca francesa na organizacao europeia.

Termos mais mencionados

président droite

@jlmelenchon #jevotemacron

@mip_officiel Francerancis EPENMacron

politique

rojet
discours Pro)

Se@emmanuelmacronyensae

dupont-aignan@jeunesmacron  #lanen

#presidentielle2017 @dupontaignan ajan chon
@teammacron2017 programme campagne
jamais

marine

Hmacron

Postagens enaltecendo a candidatura de Macron para a presidéncia
nao foram muito compartilhadas e muitas vezes apresentavam vies
comparativo, em detrimento dos dois candidatos com potencial de
capitalizar o voto da direita. Ja criticas aos candidatos de esquerda --
além de Mélenchon, o socialista Benoit Hamon, do partido do
presidente Francois Hollande -- foram mais brandas e, especialmente,

menos frequentes.
Grupo de Apoio aLe Pen

Durante o primeiro turno das elei¢cdes francesas, o grupo de apoio a Le
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Pen discutiu bastante a questao islamica no pais. A candidata afirmou
que quer proibir a Unido de Organizag¢des Islamicas da Franga, e, em
tweet popular durante a campanha, que ndo quer que os franceses se
habituem ao terrorismo islamico, Aléem disso, Marine le Pen disse que a

imigracao “massiva e incontrolada” conduz ao caos e a violéncia.

Termos mais mencionados
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Grupo de Apoio a Fillon

Muitos dos tweets mais populares do grupo criticaram Macron,
inclusive o mais compartilhado. Dentre as criticas feitas estdao o
posicionamento “‘nem de direita, nem de esquerda” do candidato; seu
programa econdmico; sua oscilacao de opinidao; seu discurso

‘manipulador” e o fato de Macron se exaltar qguando alguém o ataca.
Grupo de Apoio a Mélenchon

Durante o primeiro turno, o cluster de Mélenchon teve a maior parte
de suas postagens voltadas a defender sua candidatura, com algumas
criticas aos outros candidatos. Apesar de nao se concentrar em
nenhum especificamente, ha muitas criticas ao atual presidente,
Francois Hollande. Foram compartilhados posts mencionando diversos

pontos de sua plataforma, como a protecao ao meio ambiente e aos
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animais, a legalizacao do aborto, a politica para as drogas, o combate a
evasao fiscal, a pobreza e a desigualdade, os direitos trabalhistas, e a
politica para a Siria.
2° turno
Mapa de Interagdes no 2° turno (Twitter - 23/abril a 03/maio)
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Proporcao dos grupos de apoiadores

Macron Mélenchon
12,99% 6,63%

1° Turno 2° Turno
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Do lado esquerdo do grafico acima, podemos ver os grupos de apoio
aos diferentes candidatos durante o primeiro turno. O tamanho da
barra preta ao lado de cada nome representa a quantidade de usuarios
no grupo de apoio. Do lado direito vemos os grupos que se
estabelecem no contexto do segundo turno eleitoral, e o grafico indica
a transicao de usuarios de grupos do primeiro turno para o segundo.
Podemos notar que os usuarios que apoiam Mélenchon no primeiro se
mantém majoritariamente em um grupo de apoio a Mélenchon, assim

como os de Macron e de Le Pen.

No entanto, uma grande parte dos usuarios que antes apoiavam Fillon
agora passam para o grupo de apoio a Le Pen. Pautas levantadas pelos
apoiadores de Fillon durante o primeiro turno, como o medo do
terrorismo e a aversao a Macron e a esquerda, podem explicar o
porqué da transferéncia de parte dos usuarios que apoiavam Fillon a Le
Pen em um segundo momento. De fato, ja no grafo do Twitter relativo
ao primeiro turno podemos perceber que o grupo de apoio de Fillon e
Le Pen se encontram proximos, indicando que esses usuarios

compartilham mensagens de teor similar.

No grafico a seguir, podemos ver quais as pautas mais faladas por cada
grupo de apoio encontrado durante o segundo turno. Podemos ver
que Le Pen é a que mais mobiliza temas como economia, terrorismo,

desemprego, nacionalismo e migracao.
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Grupo de apoio a Macron

O cluster Macron apresenta predominantemente criticas a Le Pen em
diversos elementos e temas, com algumas postagens importantes

enaltecendo Macron sem mencao a sua opositora. Tematicas

n
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recorrentes dos tweets do cluster de Macron sao a necessidade de
combater o projeto de Le Pen e de seu partido, fazendo repetidas
referéncias a seu pai, Jean-Marie Le Pen. Identifica-se seu projeto como
uma direita nacionalista e antieuropeia, além de criticar o odio
promovido pelo Front National. Aparece aqui também a reflexao sobre
a importancia de convencer agueles que pensam em Nnao votar ou em
anular seu voto para que ajudem Le Pen a nao se eleger. Esse
pensamento € especialmente direcionado aos eleitores de esquerda.
Estes, apesar nao terem mais candidato no segundo turno, continuam
ativos nas redes, boa parte envolvida no movimento

#niMarineniMacron.
Grupo de Apoio a Le Pen

Marine Le Pen € a personalidade com mais retweets do grupo g, dentre
suas postagens de maior compartilhamento apds o 1o turno, enfatiza a
proximidade de Macron a Hollande devido a seu envolvimento no
governo anterior. Outros tweets populares também fazem alusao a
proximidade de Macron com o atual presidente francés como um
ponto negativo. E interessante notar que, dentre os tweets mais
populares no segundo turno, a questao islamica nao aparece tao forte
quanto durante o primeiro turno, o que poderia indicar uma
estratégia por parte da candidata para parecer menos extremista,

tentando assim alicercar votos aléem de seu eleitorado cativo.
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Conclusao

O embate entre Le Pen e Macron, para muito aléem de representar
exclusivamente um conflito de formacdes ideoldgicas no segundo
turno presidencial, se verificou no Twitter como um duelo de oposicdes
ao outro. Em ambas as redes de influéncia, ha maior presenca de
referéncias ao nome do adversario do que ao proprio (ou a propria)
candidato(a), o que sintetiza o engajamento de rejeicao, € nao
necessariamente de debate sobre politicas publicas. Tal engajamento,
inclusive, se manifestou nas urnas, com o alto indice de abstencao e o
amplo percentual que, nas pesquisas, afirmou votar tanto em Macron

quanto em Le Pen com o objetivo de evitar que o outro vencesse.

Sob esse prisma, com um contraste de rejeicdes, a migragao virtual de
Fillon para o cluster de Le Pen, assim como a baixa adesao de perfis
alinhados a Mélenchon a candidatura de Macron, no segundo turno,
denotam a resisténcia da esquerda em se engajar em discussdes mais
proximas do centro. Em um cenario pouco propositivo, em que o “nao”
se sobrepde ao desenvolvimento da agenda partidaria, mesmo em
temas caros a Le Pen, como o terrorismmo, nenhum dos dois finalistas

obteve mais de 13% de influéncia dentro do debate eleitoral.

No entanto, o cluster dedicado aos perfis ndo alinhados decaiu a pouco
menos de 8% de participacao, contra mais de 20% no primeiro turno,
ainda que sem uma orientacdo especifica de novo candidato. Mais
fragmentados, esses perfis representam tanto a resisténcia a Macron e
Le Pen quanto a incerteza entre escolher alguém ou nao votar. Nessa
balanca, Macron se sobressaiu como a opgao menos indesejada pela

Mmaioria dos franceses.
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FGV

Instituicao de carater técnico-cientifico, educativo e filantropico, criada em 20
de dezembro de 1944 como pessoa juridica de direito privado, tem por
finalidade atuar, de forma ampla, em todas as matérias de carater cientifico,
com énfase no campo das ciéncias sociais: administracao, direito e economia,
contribuindo para o desenvolvimento econémico-social do pais.
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