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Resumo

As feiras, além da comercializacdo de mercadorias, séo, desde a antiguidade, formas de va-
lorizacdo do patriménio cultural. A Feira de Artesanato em Pedra Sab&o de Ouro Preto-MG,
principal ponto de comercializacdo desse tipo de artesanato, carece de maiores estudos do ar-
tesanato como produto turistico. No contexto deste trabalho, objetivou-se compreender o em-
preendimento na visdo dos artesdos, identificando forcas e caréncias do atrativo como possivel
produto turistico. Para tanto, a metodologia utilizada se deu com base em pesquisas bibliografi-
cas e 15 entrevistas qualiquantitativas. Constatou-se que, embora o artesanato em pedra-sabéo
represente genuinamente uma heranca cultural local — com material oriundo, em sua maioria,
do distrito de Santa Rita de Ouro Preto —, sdo necessarias ainda acdes que visem a atender aos
artesdos no que tange a organizacdo cooperativista, as melhorias na infraestrutura, ao maior

envolvimento do setor publico e ao apoio na divulgacédo dos trabalhos.
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TUtilizar-se-3, no presente trabalho, “Pedra Sab&o” quando nome préprio, referente a Feira, e “pedra-sabdo”, como substantivo.
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Abstract:

The fairs, although commercialization of goods, they are since ancient times a form of appreciation
to the cultural patrimony. The Market fair of hand-made-crafts of Soap Stones in OuroPreto-MG,
Brazil, main outlet of commercialization of these kinds of crafts, needs larger studies to understand
the vision of the investments of the artisans, identifying strengths and deficiencies of the attractive
when focused as possible touristic product. As methodology for the studies used; it was based in
bibliography of 15 interviews qualitative-quantitative. It is evident, even though the crafts in soap
stone represents genuinely a cultural local heritance - with material collected in its majority from
the district of Santa Rita of OuroPreto — that there are still actions needed to observe the artisans
in what touches the cooperative organization, infrastructure improvements, larger approach of the

public sector and support to promote their work.
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1. Introducao

O turismo de base comunitaria pode contribuir para a inclusdo da comunidade organizada
na tomada de decisGes, no planejamento e na execucdo da atividade turistica, usufruindo também
de seus beneficios em busca da inclusdo socioecondmica, entre outros direitos e deveres gerados
pelo turismo em uma comunidade (BARTHOLO et al., 2009).

Com essa premissa, neste trabalho, apresenta-se um estudo sobre o artesanato como
produto turistico e forma de valorizacao cultural local, com enfoque na percepcao de artesdos
e comerciantes da Feirinha de Pedra Sabéo, localizada no largo de Coimbra, em Ouro Preto-MG,
ponderando-se, ainda, para o perfil dos produtores e comerciantes de artesanato, as caracteristi-
cas culturais do artesanato regional, o ordenamento, a gestao e a infraestrutura da Feira.

A relevancia da pesquisa constitui-se no levantamento e na sistematizacdo do conheci-
mento acerca dos produtores e comerciantes diretamente vinculados a atividade turistica, con-
siderando-se que, de acordo com o Decreto n.° 448/1992 sobre a Politica Nacional de Turismo
— que regulamenta a Lei n.° 8.181/1991 —, o turismo tem por finalidade seu equacionamento como
fonte de renda nacional (BRASIL, 1992) e, entre as diretrizes de planejamento, tem-se por objetivo
reduzir as disparidades socioecondmicas de ordem regional. Vale ressaltar que o levantamento
de informacdes que concernem a essa atividade pode contribuir no que tange a elaboracdo de um

planejamento e monitoramento adequados, visando a promocao do bem-estar da comunidade
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e propiciando a preservacao e a valorizacdo da identidade cultural do grupo social, além de incen-
tivar o desenvolvimento econémico.

Em sintese, todo planejamento deve ser embasado em pesquisas confidveis que tém por
finalidade o desenvolvimento de politicas que certamente agregarao valor a atividade turistica lo-
cal, que ja existe, mas que carece de ordenamento, mesmo apresentando consideravel relevancia
para a cidade como fonte de renda e produto turistico-cultural. Para tanto, a atividade artesanal
em pedra-sabdo sera apresentada a seguir, vinculada a um estudo de caso realizado na Feirinha
de Artesanato em Pedra Sabéo, principal ponto de producdo e comercializacdo de artesanato em
Ouro Preto-MG, cuja organizacao parte de base comunitaria.

Para a realizacdo da pesquisa, buscaram-se dados bibliograficos secundarios, entrevistas
com artesdos e comerciantes; dados primarios, com aplicacdo de questionarios que objetivaram
identificar a percepcéo sobre o empreendimento Feirinha de Pedra Sab&o e o artesanato como pro-
duto turistico e forma de valoracédo cultural. No estudo, visou-se, ainda, ampliar os dados acerca
da tematica “artesanato em pedra-sabao”, como produto turistico em Ouro Preto a fim de oferecer
subsidios para o planejamento e a gestao da atividade.

Na questao central do trabalho, procurou-se avaliar as caracteristicas dos produtores
e comerciantes de artesanato e a concepcdo que eles tém da Feirinha de Artesanato como atra-
tivo turistico. Para isso, buscou-se responder as seguintes questdes: A Feira de Artesanato é um
produto turistico consolidado? Qual é o perfil de seus comerciantes? O artesanato é uma heranca
cultural ou foi aprendido a fim de atender a demanda turistica da cidade de Ouro Preto? Na pers-
pectiva dos produtores, a Feira de Artesanato representa a cultura popular local de Ouro Preto?
Ela é uma atividade financeira lucrativa? Qual é a percepcdo dos comerciantes de artesanato
acerca do artesanato como produto turistico?

Para melhor fundamentar as anélises deste trabalho, realizaram-se os seguintes procedi-
mentos: a principio, buscou-se realizar uma pesquisa de gabinete com o objetivo de levantar os es-
tudos existentes acerca do tema em questao; embasado em tal pesquisa, elaborou-se o referencial
tedrico; em seguida, consultaram-se os acervos do Arquivo Municipal e da Biblioteca Municipal de
Ouro Preto a procura de dados secundarios relevantes — encontrados apenas impressos.

Quanto a coleta de dados primarios, fizeram-se tentativas, sem sucesso, de entrevistas na
Associacdo dos Expositores do largo de Coimbra — ADELC? . Porém, mediante pesquisas prévias
realizadas, na Secretaria Municipal de Turismo, com membros associados a ADELC, e pela obser-
vacdo subjetiva da realidade encontrada em campo, foi possivel estabelecer a metodologia das en-
trevistas diretas, utilizando-se a técnica de amostragem descritiva, exploratdria, ndo probabilistica

acidental de carater qualitativo e quantitativo (PRODANQV; FREITAS, 2013).

2 Fundada em 1995, trinta anos apds a criacdo da Feira, de seis artesdos atingiu 72 artesdos, sécios da Associacdo (AMARILLA-
SINTERNET, 2014).
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Desenvolveu-se, entdo, um instrumento de coleta de dados: o questionario (BABBIE,
2003), aplicado, posteriormente, aos comerciantes e produtores da Feira. Cabe ressaltar que dos
guarenta responsaveis pelas bancas que trabalham no local, 15 disponibilizaram-se a colabo-
rar com a pesquisa, respondendo aos questionarios,representando, portanto, a amostra final.
Ainda no que tange as técnicas, também se utilizou a observacéo direta — com anotacdes de
vivéncias semanais e cotidianas (GIL, 2006) pelo periodo que compreendeu duas semanas, de
3 a 17 de junho de 2012.

Apds a pesquisa de gabinete, a compilacdo de dados dos questionarios e a observacéao
participante (THIOLLENT, 2002) — realizada durante a aplicacdo dos questionarios —, as infor-
macdes foram tabuladas e sistematizadas no software Microsoft© Office Excel© 2010 para analise
dos dados da pesquisa, obtendo-se, assim, dados relevantes as respostas das questdes estruturan-

tes da pesquisa. Na sequéncia, apresentam-se os resultados obtidos.

2. Ouro Preto como destinacao turistica

Na cidade de Ouro Preto — Patriménio Cultural da Humanidade —, hd um dos conjuntos
mais importantes do barroco brasileiro. Fundada em 24 de julho de 1698, pelo bandeirante Anténio
Dias de Oliveira® e pelo padre Jodo de Faria Fialho, foi elevada a categoria de vila, em 1711, com
o nome de Vila Rica (VIVENCIAS BRASIL, 2006). Na referida fonte, ha, ainda, os seguintes marcos
tedricos: em 1720, a Coroa instituiu a Capitania de Minas Gerais — desmembrada da Capitania de
Séo Paulo e Minas de Ouro — e a capital estabeleceu-se na antiga Vila Rica que foi palco do mo-
vimento libertario que propunha a autonomia para a Colénia — a chamada Inconfidéncia Mineira.
Em 1823, Vila Rica foi elevada a condicéo de cidade, com o titulo de Imperial Cidade de Ouro Preto,
tornando-se capital do estado de Minas Gerais, com a chegada da Republica em 1889.

Em 1897, a capital foi transferida para Belo Horizonte e, em 1933, elevou-se a antiga capi-
tal de Minas Gerais a categoria de Patriménio da Memdria Nacional. Em Ouro Preto, a ligacdo da
identidade com o patriménio tombado dé-se, segundo Banducci e Barretto (2001), a partir de 1933,
quando a cidade é colocada sob a guarda do recém-criado SPHAN. Gracas, sobretudo, a mudanca
da capital para Belo Horizonte, a cidade ficou por muito tempo estagnada, e o tombamento foi uma
forma de os moradores recriarem simbolicamente a cidade e devolverem o prestigio que ela me-

rece, em razao da enorme importancia no contexto nacional e da criacao da identidade brasileira.

3 Cabe citar Martoni e Varajao (2009, p. 36), que informam que uma das modalidades “de incursdo paulista” era a “prospeccéo
de riquezas minerais”. Prieto (1976) chega a afirmar que a mineracéo é a “forca motriz do descobrimento”, forjando a América.
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Em 1938, a cidade foi tombada pelo Instituto do Patrimoénio Histdrico e Artistico Nacional
— IPHAN — e classificada, em 1980, como Patriménio Cultural da Humanidade?, titulo concedido
pela Unido das Nacdes Unidas — UNESCO. Pode-se ler em Lia Motta (1987 apud CASTRIOTA
20009, p. 74) a respeito de Ouro Preto apds o tombamento:

Esvaziada economicamente, a cidade foi usada como matéria-prima
para um laboratdrio de nacionalidade de inspiracdo modernista,
deixando as populacées que ld moravam subordinadas a esta visdo
idealizada, ndo sendo elas sequer o motivo de referéncia.

Entre as medidas de conservacdo decorrentes do tombamento, destacam-se, ainda,
as politicas para centros e bairros antigos, onde foram realizadas revitalizacoes e intervencdes que,
muitas vezes, se desvirtuaram da ideia principal de revitalizacao e devolucdo a comunidade local,
em funcédo da tendéncia em tornar-se city marketing (PELLEGRINI FILHO, 1993).

Ouro Preto pertence ao Circuito do Ouro e a Associacdo das Cidades Historicas de Mi-
nas e é marco central da Estrada Real (TURISMO CULTURAL ESTRADA REAL, 2006). Gracas ao
pertencimento ao patrimoénio nacional, tornou-se possivel o crescimento econémico do munici-
pio pela via de incentivos e investimentos na condicdo de destinacao turistica. Margarita Barretto
(2000) situa a cidade de Ouro Preto como patriménio histérico e artistico nacional e da humani-
dade, pois é um conjunto formado por diversos monumentos, tais como museus, chafarizes, bens
imoveis e, principalmente, esculturas e artigos religiosos representando as tradicdes brasileiras da
época colonial e do apogeu do ouro no Brasil.

Com a inclusao da cidade no Circuito do Ouro e na Associacdo das Cidades Histdricas
de Minas Gerais, Ouro Preto tornou-se destino priorizado por turistas — nacionais e internacio-
nais — que buscam conhecer a histdria, a cultura e a religiosidade mineiras (VIVENCIAS BRASIL,
2006). Saliente-se que, nesses termos, com maior fluxo de visitantes, as cidades histéricas pas-
sam a demandar planejamento mais adequado das acdes que visem a conservar seus patriménios
e, concomitantemente, a controlar a demanda das atividades que ocorrem em seus espacos, e pro-
ver formas para que a comunidade local esteja envolvida nesse planejamento. Note-se, também,
a tendéncia de governantes e gestores em deterem-se nos aspectos estruturais, muitas vezes dei-
xando emsegundo plano as sutilezas das relacdes cotidianas, como as relacées sociais e os habitos

da populacdo. Cabe ainda ressaltar que as praticas de intervencao urbana em cidades histéricas

4Nesse aspecto, é importante Meniconi (1999) que denominou Ouro Preto como “cidade-monumento”, destacando a construcéo
daimagem da cidade para seu reconhecimento como bem cultural.
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podem alterar a paisagem, degradar sitios histdricos e transformar areas de entretenimento da
comunidade em areas de consumo turistico.

Ao buscar uma relacdo entre patriménio e turismo, Choay (2001) aponta que o turismo
cultural talvez seja a forma mais intensa do contato do povo com os monumentos histéricos e com
a democratizacdo do saber, ideia que remete a Revolucdo Francesa. No entanto o ideario revolucio-
nario ndo é seguido a risca por causa dos interesses econémicos que interferem de modo negativo no
turismo cultural; dai esse tipo de turismo pode tornar-se massificado, isto €, uma industria que tem
como finalidade apenas o consumo e ndo o aprendizado idealizado. Porém se espera que a preserva-

cao e a conservacdo facam parte da politica cultural do municipio, seja publica ou privada.

3. As feiras comerciais e o turismo

Os mercados, também conhecidos como feiras comerciais, eram uma das formas de comércio
mais importantes da Idade Média. Surgiram com base em excedentes de producdo a fim de atender as
necessidades dos individuos de comer, vestir-se, armar-se, realizar suas trocas em geral (RONA, 2002).
No entanto, para que tais empreendimentos sejam bem aproveitados e bem-sucedidos, é imprescindivel
um planejamento eficiente e efetivo e que se ofereca infraestrutura adequada a visitantes e expositores.

O turismo é uma das atividades econémicas que envolvem diretamente ou indiretamente
varios setores da economia de uma regido ou pais, e o fator humano, sujeito da acdo, estad presente
em todas as atividades, quer seja como consumidor ou como prestador de servicos, implicando, des-
sa forma, relacionamento interpessoal, por meio de atitudes, experiéncias, cultura e modo de viver.

No que tange a busca por sustentabilidade, Castrogiovanni (2002) revela que o turismo
avanca por demonstrar maior comprometimento social, sem ultrapassar os limites fisicos e psiqui-
cos dos elementos naturais e culturais do local. Para que uma feira seja considerada produto turis-
tico, deve ser acrescida de todas as infraestruturas gerais e turisticas, as quais incluem, também,
os servicos. Para Beni (2001), a caracteristica fundamental da infraestrutura geral é que o investi-
mento sirva ao setor de turismo incidentalmente e, ao mesmo tempo, a todos os demais setores:
indUstria, comércio, agricultura, dreas residenciais.

Carter (1991), por sua vez, aponta que, para ser sustentavel, qualquer forma de turismo
deve atender as necessidades da populacdo receptora em termos de padrdes de qualidade de vida,
no curto e no longo prazo, satisfazer as demandas de um nimero crescente de turistas e continu-
ar a atrai-los e a proteger o meio ambiente de forma a garantir essa dinamica. Oliveira (2005b)
conceitua, ainda, o turismo como a atividade humana capaz de produzir resultados de dmbitos
cultural, econdmico, financeiro, politico e social, realizados numa localidade e decorrentes do rela-

cionamento entre visitantes e lugares visitados, durante a presenca temporaria de pessoas que se
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deslocam de locais habituais de residéncia para outros, de forma espontanea e sem fins lucrativos.
O turismo cultural é, pois, um dos segmentos do mercado turistico. Para o Ministério do Turis-
mo (2006, p. 13), “compreende as atividades turisticas relacionadas com a vivéncia do conjunto
de elementos significativos do patrimonio histdrico e cultural e dos eventos culturais, valorizando
e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura”.

Dessa maneira, consiste na visita a determinado destino com o objetivo de conhecer a cul-
tura local em sua forma de expressdo — como museus, apresentacoes teatrais, arquitetura, sitios
histdricos, folclore, gastronomia, artesanato, arte, crencas e tradicbes, festas — que caracterize
o modo de ser e de viver de um povo, por meio de caracteristicas singulares, como nas feiras de
ltabuna-BA e de Pedra Sabdo, em Ouro Preto-MG (COSTA, 2009) — objeto ora pesquisado.

Considerando-se o turismo como uma atividade que ultrapassa os setores convencionais
da economia, requerendo dados de naturezas econémica, social, cultural e ambiental, o artesanato
surge como uma alternativa eficiente, capaz de oferecer subsidios ao desenvolvimento turistico
do municipio, ja que o valor cultural a ele atribuido atrai turistas que movimentam a economia.
Ruschmann (1997) acredita que, para tornar o turismo uma atividade de desenvolvimento econé-
mico, mudancas de atitudes sdo imprescindiveis nas dreas sociais, culturais e econdmicas — um
triangulo sem o qual nenhuma implementacao turistica se viabiliza. Para isso, no planejamento,
é preciso contabilizar todas as possiveis formas de impactos, prevendo-se, se possivel, o nivel para
gue as consequéncias nao sejam profundas e facam surgir programas que minimizem os efeitos.

Uma delas denomina-se “geoturismo”.

A provisdo de servicos e facilidades interpretativas que permitam
aos turistas adquirirem conhecimento e entendimento da geologia e
geomorfologia de um sitio (incluindo sua contribuicdo para o desen-
volvimento das ciéncias da Terra), além de mera apreciacdo estética

(HOSE, 1995 apud NASCIMENTO et al., 2007).

Muitas vezes, em razdo da mercantilizacdo da cultura, a arte local é induzida a mudancas
para agradar aos turistas e aumentar quantitativamente as vendas. A cultura, dessa forma, torna-
-se uma mercadoria, além da possibilidade de descaracterizacdo em funcdo de um processo de as-
similacdo de parcelas das culturas “exdticas” dos turistas. Logo, as feiras poderdo ser apresentadas
para satisfazer aos consumidores, tendo em vista a necessidade de novas experiéncias (FERRETI,
2002). H3, ainda, dificuldades em estabelecer uma logistica de transportes para escoamento da

producédo artesanal. Santos e Guarneri (2002) revelam que o desenvolvimento de arranjos produ-

tivos é importante para a geracao de polos de crescimento e descentralizacao industrial.
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No site do Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior, [é-se:

Os APLs — Arranjos Produtivos Locais — sdo aglomeracées de
empresas com a mesma especializacdo produtiva e que se localizam
em um mesmo espaco geogrdfico. As empresas dos APLs mantém
vinculos de articulacdo, interacéo, cooperacdo e aprendizagem entre
si, contando também com apoio de instituicées locais, como governo,
associacées empresariais, instituicées de crédito, ensino e pesquisa
(BRASIL, 2014).

Cabe salientar que tal arranjo pode mostrar-se uma alternativa eficiente na organizacao
e preservacao dos bens culturais. Nesse sentido, as feiras e as exposicées surgem como oportu-
nidades de geracdo de negdcios, pois, com base nesses eventos, também considerados formas de
empreendimento local, realizam-se novos contatos, facilitando o acesso a regides mais distantes.
Logo, a Feirinha de Artesanato de Ouro Preto é relevante, haja vista que facilita a comercializacéo
do artesanato e trata-se de um atrativo turistico a ser organizado e explorado por artesaos e por
todos os atores envolvidos no sistema turistico do municipio.

A Feira de Pedra Sabado de Ouro Preto ou Feirinha de Pedra Sabdao — como é conhecida na
cidade — localiza-se no largo de Coimbra, em frente a igreja de Sao Francisco de Assis, no centro

histérico de Ouro Preto (Figura 1).

Figura 1. Largo de Coimbra atualmente com Feira de Artesanato de Ouro Preto-MG

Fonte: Marilia Baldo
(ESPACOSPUBLICOSBARROCOS.COM.BR, 2013).

De acordo com relatos, olargo de Coimbra abrigou o primeiro mercado municipal, em es-
trutura de palha e madeira (Figura 2),posteriormente substituida por uma em alvenaria e demolida

pelo Poder Publico em funcao da reformulacéo das politicas de preservacédo do patrimonio cultural

Observatdrio de Inovacédo do Turismo - Revista Académica 46
Vol. VIII, n°1, 2014



A FEIRA DE ARTESANATO EM PEDRA SABAO, COMO PRODUTO SIMONE FERNANDES MACHADO
TURISTICO, NA PERSPECTIVA DOS ARTESAOS, OURO PRETO-MG RICARDO EUSTAQUIO FONSECA FILHO

instauradas no Brasil na década de 1930, sob o argumento de que o estilo neoclassico do prédio
nao harmonizava com o cenério barroco predominante na cidade. Para esse espaco, foi criado um
projeto de local de convivio social, que privilegiava a vista da cidade e a necessidade de espacos

arborizados de natureza coletiva (VIEIRA, s.d.).

Figura 2. Largo de Coimbra no século 19, com antigo mercado de tropeiros

Fonte: Acervo de José Pessoa Simdes
(ESPACOSPUBLICOSBARROCOS.COM.BR, 2013).

Embora haja controvérsias sobre a exatiddo do surgimento da Feirinha, pressupde-se, em-
basado em relatos dos artesdos mais antigos no local, que sua criacao se deu durante a segunda
metade do século 20, em meados da década de 1970. Por meio de uma ocupacéo irregular, os
artesdos ordenaram-se e montaram uma exposicdo permanente no local, a céu aberto, onde pas-
saram a comercializar produtos artesanais decorativos e utilitarios — caracteristicas que ainda se
mantém — e transformaram-na em um dos principais atrativos populares de Ouro Preto, conforme

tratado a seguir.

4. O artesanato como produto turistico

O autor Amaral Filho (2001) conceitua desenvolvimento regional como um processo
de crescimento econémico que implica uma continua ampliacdo das capacidades de agrega-
cao de valores sobre a producdo e de absorcéo da regido, cujo desdobramento é a retencéo
do excedente econdmico gerado na economia local e/ou a atracdo de excedentes provenientes
de outras regides. Esse processo resulta na ampliacdo do emprego, do produto e da renda
do local, além da conservacdo, em especial se produto de ecoturismo (JANER; MOURAOQ, 2003).

O artesanato tem a imagem conectada a conceitos, como cultura popular, tradicéo, heran-

ca (CASTILHOS et al., 2006), religiosidade e identidade cultural, solucdo de necessidades domés-
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ticas, passatempo, diversdo, terapia ocupacional. Mais recentemente, tem sido discutido como
atividade econdmica — seja como complementar a uma ocupacao formal, seja como principal fon-
te de recursos financeiros. O artesanato pode ainda refletir — como forma de ser criado e feito —
a histéria de um povo; além de contribuir para o desenvolvimento econémico de uma comunidade,
traz grande potencial para o desenvolvimento do turismo cultural em uma determinada destinacdo
(ROTEIROS DO BRASIL, 2007).

No entanto, para que esse artefato possa ser um veiculo de sustentabilidade turistica,
é necessario que tenha referéncia do lugar, com destaque dos tracos da cultura local, transfor-
mando-se em instrumento de informacao e atracdo e, consequentemente, em um produto turisti-
co. Kotler (2000) define um produto como todo aquele que pode ser oferecido ao mercado para
satisfazer um desejo ou uma necessidade, e inclui, em sua definicdo, tanto os objetos fisicos e os
servicos, como os lugares e as ideias. Swarbrooke (2000, p. 21) acrescenta que a preocupacdo da
gestdo do turismo sustentavel ndo é apenas ambiental, mas também econdmica, social, cultural,
politica e administrativa.

As atividades associadas ao turismo tém-se mostrado, em diferentes graus, como contri-
buintes economicamente significativos e essenciais para mudancas na vitalidade dos ecossiste-
mas, das atitudes culturais e dos modelos de ocupacéo do espaco fisico, o que confirma o apon-
tamento de Teles (2011) ao entender que o produto turistico envolve mais do que algo que pode
ser oferecido para satisfazer um desejo ou uma necessidade. Mas qual a perspectiva de analise da
pedra-sabdo como produto turistico? Serrano (2000, p. 205) destaca-o como objeto das trocas
de mercado e também como resultado da atividade, seja no segmento de ecoturismo, geoturis-
mo ou no de turismo cultural. Para a autora, o produto seria o somatério de atrativos (naturais
e/ou culturais) e servicos. Nesse sentido, Von Burger (1927) destaca que a utilizacdo da pedra-
-sabdo como matéria-prima para confeccao de pecas artesanais em Ouro Preto é uma heranca
cultural dos indios, habitantes da regido do Vale do Itacolomi, que a empregavam na confeccdo de
seus utensilios®. O nome pedra-sabéo foi conferido a rocha por artistas barrocos que a utilizavam
na ornamentacédo de igrejas e na producédo artesanal de utensilios domésticos. Daqueles artistas
o mais reconhecido foi Anténio Francisco Lisboa, o “Aleijadinho” — grande escultor barroco ouro-
-pretano —, cuja obra-prima é a igreja de Sao Francisco de Assis. Isso fez com que houvesse uma
grande expansao do artesanato nas décadas seguintes e p6s em destaque a arte em pedra-sabéo.

Essa expansdo, que pode significar uma submissdo do artesanato a economia, na forma
de maquinofatura — haja vista a forma de producdo em massa das pecas em pedra-sabdo —,

é representativa do modelo de sociedade industrial em que, como resultado, os autdctones tém

°Spix e Martius, no 1.° volume de Viagem pelo Brasil 1817-1820, assim se expressam: “a mica finalmente amolecida e desintegrada,
de cor pardo-amarelada, [...] gostariamos de denominar talco terroso” (1981, p. 200). Mineralogicamente, a pedra-sabao é de-
nominada “esteatita” — rocha metamarfica de baixa dureza, constituida, predominantemente, por talco e podendo conter ainda
clorita, serpentina, antigorita e quartzo, magnetita e pirita.
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nos turistas seu ganha-pao (KRIPPENDORF, 2009, p. 69). Yazigi (2001, p. 120) assevera que novos
produtos podem surgir aqui e ali substituindo os antigos, ja que quase néo existe mais o auténtico
tradicional. Para o turista, qualquer lugar é local de compras — de quaisquer compras —, mesmo
que o “artigo tipico” seja produzido noutros espacos. Assim, é possivel encontrar os produtos da
Feirinha nas lojas do Pdo de Aclcar, na cidade do Rio de Janeiro.

Isso pode ser observado em entrevistas realizadas com artesaos da Feirinha de Pedra Sab&o
acerca da utilizacdo da pedra-sabao em Ouro Preto para a producéo de artesanato e em informacdes
acerca do histérico da Feirinha. Porém o processo de producéo e distribuicdo do artesanato podera

ser mais bem entendido em dados levantados na pesquisa que serdo apresentados a seguir.

5. Analise e discussao dos resultados

5.1Infraestrutura e servicos

Os 15 artesdos pesquisados informaram que o processo de producdo do artesanato em
pedra-sabdo se inicia na aquisicdo da rocha, selecao e classificacdo de blocos. Em seguida, é fei-
to o transporte até a oficina, a preparacao manual (corte dos blocos, serragem, polimento, cola-
gem, embalagem) e, finalmente, a decoracao e a comercializacdo — fase final da producdo — que
¢ realizada na Feirinha de Pedra Sabao. Segundo eles, embora haja apenas quarenta artesdos que
trabalham com a arte em pedra-sab&o na Feirinha, cerca de trezentas familias beneficiam-se com
o artesanato, considerando-se todas as etapas da producéo.

Cabe aqui ressaltar que o presidente da Associacdo dos Artesaos e a esposa — que tam-
bém trabalha no local e demonstrou grande hostilidade quando abordada — né&o se disponibiliza-
ram a contribuir com as entrevistas.

Na Feira de Pedra Sabao, sdo produzidos jogos de xadrez e dama, objetos decorativos
em forma de animais, casticais, cinzeiros, potes, panelas e utensilios de cozinha. A maior parte
dos produtos € ali comercializada, pois é onde se expbe o artesanato produzido pelos moradores
e exporta-se para comercializacdo em lojas de todo o Pais e do mundo. A origem principal da
pedra-sabdo é local — de acordo com os entrevistados, no distrito de Santa Rita de Ouro Preto
(BEZERRA, 2002; ALMEIDA, 2006; PROTI, 2010; QUINTAES, 2006; RODRIGUES, 2007, 2009,
2010, 2012), localizado a cerca de 20km do distrito-sede (Figura 3), e cerca de 70% dos 5.800

habitantes tém seus sustentos provenientes da extracdo e do artesanato da rocha (IBGE, 2013).
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Figura 3: Mapa do municipio de Ouro Preto-MG, com destaque para o distrito de Santa Rita de Ouro Preto (poligono
vermelho), principal local de producdo da matéria-prima do artesanato comercializado na Feira — a pedra-sabao

Municipio de Ouro Preto
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Populagio Area Bioma
Population Area Biome
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Fonte: IBGE|
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Fonte: Guia Cachoeira do Campo (2013).

Com relacédo ao funcionamento e a infraestrutura, os artesdos informaram que a Feira
funciona das 7 as 19h, com cerca de setenta expositores, e que quarenta deles trabalham exclu-
sivamente com o artesanato em pedra-sabao (Figuras 4 e 5) e os demais com a comercializacdo
de outros produtos, tais como camisetas customizadas, joias, bijuterias e artesanatos de diversos
materiais — sem ser a pedra-sabdo. A parte destinada a comercializacdo de pedra-sabdo esta
dividida em quatro alas com dez arteséos cada.

A seguranca do local é terceirizada: ha dois vigias contratados que se revezam a cada sete
dias, cujo salario é pago por todos: “Todos nds pagamos uma taxa para o salario dos vigias; caso
alguém nao pague, o vigia ndo se responsabiliza pela seguranca da banca da pessoa”, informou um
dos artesdos. A dgua consumida por eles é proveniente do chafariz localizado em frente da Feira;
nao ha banheiros, utilizam os das dependéncias do prédio publico Casa de Gonzaga — onde ficam,
também, as Secretarias Municipais de Turismo, Industria e Comércio e de Cultura e Patriménio —,

e a iluminacao é publica.
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Figura 4: Barracas e artesanato em pedra-sab&o na Feirinha

Fonte: <http://viagem.uol.com.br/album/guia/2013/08/17/
ouro-preto.htm>(2013).

Figura 5: Artesdo talhando escultura em pedra-sabao na Feirinha

Fonte: <www.agoravamoscasar.blogspot> (2013).

Mencionaram-se, ainda, reclamacdes acerca dos aspectos arquitetdnicos da Feira, como
a falta de posicionamento correto das bancas, da exposicéo a fatores climaticos, como sol, chuva,

da ventilacdo e da falta de espaco para que o turista aprecie os artesanatos expostos.
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Grafico 1: Residéncia e naturalidade
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Fonte: Os autores (2013).
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Os entrevistados com mais de 55 anos de idade (13%) e que trabalham ha mais de trin-
ta anos no local relataram que, cerca de cinquenta anos, onde hoje a Feirinha se encontra situada,
existia um mercado de produtos diversos aonde as pessoas dos distritos vinham para comercializar
seus produtos que incluiam desde produtos agricolas, doces, artesanatos diversos ao artesanato em
pedra-sabdo. Explicaram, ainda, que todos podiam usar o espaco da Feira, organizados de acordo
com os dias da semana que eram preestabelecidos. Ou seja, a cada dia da semana, um grupo co-
mercializava no local. Para eles, essa organizacdo gerava muita confusao, pois o trabalho de mon-
tar e desmontar as bancas para utilizacdo dos préximos grupos era desgastante. Em decorréncia
de tais problemas, grupos de artesaos foram-se organizando, e os demais comerciantes — de pro-
dutos agricolas — passaram a comercializar seus produtos em outros pontos da cidade, como em
frente da Escola de Farmacia da Universidade Federal de Ouro Preto, ficando o local exclusivo para
a comercializacao de artesanatos. Porém o espaco da Feira é de propriedade da Prefeitura Municipal
de Ouro Preto, e ha um projeto — que os artesdos ndo aprovam — para a retirada deles do local.

Quanto a organizacéo, realiza-se entre eles, sem influéncia externa — privada ou do Poder
Publico. Existe uma associacdo que é responsavel pela gestao da Feirinha: a ADELC — Associacdo
dos Expositores do largo de Coimbra —, criada entre os artesdos ha 17 anos; entretanto ela ndo tem
datas fixas de reunibes, reunindo-se sempre que é necessario tratar de algum assunto que diga
respeito aos associados. Hd um credenciamento, com fornecimento de crachas, que pelo menos
a maioria deles possui. Porém eles ndo souberam informar com propriedade nenhum dado juridico
acerca da referida associacdo. Cabe ressaltar que, apesar de diversas tentativas, ndo houve éxito
no objetivo de entrevistar os responsaveis pela associacdo.

Nota-se que a bibliografia referente a tal empreendimento é restrita: ha poucas publica-
cOes acerca do funcionamento, da organizacdo e das infraestruturas geral e turistica oferecidas
pela Feirinha de Artesanato, e também de sua estruturacao e de seu forte potencial como atrativo
turistico de Ouro Preto.

Na segunda etapa do trabalho, que se segue, abordam-se os artesdos e os comerciantes
da Feira de Artesanato e Produtores de Variedades de Ouro Preto — conhecida popularmente

como Feirinha de Pedra Sab3o.

5.2 Produtores e comerciantes do artesanato de pedra-sabao

A fim de melhor conhecer o perfil dos entrevistados e subsidiar futuras pesquisas, com
relacdo as caracteristicas de produtores e comerciantes da Feirinha de Artesanato em Pedra Sabao
de Ouro Preto-MG, por meio do levantamento da pesquisa, apontou-se o predominio de artesdos
adultos envolvidos na comercializacdo do artesanato. Assim, levantaram-se as seguintes faixas-

-etdrias entre os artesdos entrevistados: 15 a 25 anos (20%), 26 a 35 anos (7%), 36 a 45 anos
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(40%), 46 a 55 anos (20%), e de 56 a 65 anos (13%). Desses, 20% sao residentes em Santa Rita
de Ouro Preto e 80% no distrito-sede de Ouro Preto, com predominio de residéncia nos bairros
Alto da Cruz, Morro Santana, Piedade, Alto das Dores. Sdo eles, em sua maioria, naturais de Ouro
Preto: 47% de Santa Rita e 47% do distrito-sede, Ouro Preto. Apenas 6% dos entrevistados séo

naturais de outras localidades, o que aponta para um predominio de comerciantes de origem local.

Grafico 3: Género
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Fonte: Os autores (2013).
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Com relacdo a variavel sexo, 87% dos entrevistados sdo mulheres e apenas 13%, homens
(Gréfico 3). De acordo com eles, embora toda a familia se encontre envolvida no processo de con-
feccdo do artesanato, cabe aos homens o corte e o preparo das pedras, parte da producdo que
é realizada nos distritos, enquanto as mulheres ficam responsaveis pela ornamentacéo e comercia-
lizacdo das pecas na Feira. A predominancia do estado civil dos entrevistados é de casados (40%),
seguido de 20% de solteiros, e 20% em unido estavel (Grafico 4). Quanto ao grau de instrucao,
53% concluiram o ensino médio, 33% o ensino fundamental e 14% concluiram o ensino superior.

A matéria-prima utilizada para a producéo do artesanato é 100% composta por pedra-
-sabdo.A esteatita, ou pedra-sabdo, como é popularmente conhecida, é abundante na regido

do Quadrilatero Ferrifero, em Minas Gerais.

E uma rocha metamérfica, compacta, pldstica, untuosa ao tato, encon-
trada nas tonalidades cinza, cinza-azulado, cinza-esverdeado, e nas
tonalidades creme e creme-avermelhado. E composta, sobretudo, de

talco, que confere a rocha sua principal caracteristica: a baixa dureza,
que facilita o manuseio para esculturas (CASTILHOSet al., 2008).

Os temas mais utilizados na confeccdo das pedras, segundo os entrevistados, séo os artesa-
natos utilitarios e ornamentais e ndo ha registro de acidentes ou problemas de satde relacionados com
a pratica da atividade artesanal, embora sejam comuns as reclamacées referentes a dores na méo e nos
bracos. Quanto a origem da matéria-prima utilizada para a producéo do artesanato, os entrevistados,
em sua totalidade, informaram que € oriunda do distrito de Santa Rita de Ouro Preto.

Cabe salientar que a pedra-sabdo é encontrada, ainda, em lugarejos, como o caso dos
arraiais de Cachoeira do Brumado, Santa Rita e Congonhas do Campo, cujas reservas tiveram suas
exploracdes iniciadas ainda na primeira metade do século 18. Segundo Augusto de Lima Junior
(1978), em 1730, j& havia pedreiras em atividade nesses arraiais, contribuindo para a dinamica
econdmica da regido e como fonte de renda dos habitantes.

Percebe-se, também, a possibilidade de que esse grupo de artesdos ndo tenha conhe-
cimento dos possiveis impactos ambientais que podem decorrer da extracdo da pedra utilizada
como matéria-prima ou se encontram preocupados, apenas, em divulgar seus artesanatos, sem
que se proponham a adequar suas praticas produtivas ao cuidado quanto a preservacdo do meio
ambiente. Quando questionados sobre o tempo em que trabalham com o artesanato, foi possivel
constatar que 60% dos entrevistados exercem a atividade hd mais de 21 anos, e 0s 40% restan-
tes ha menos de dez anos. Com relacdo ao tempo em que exercem a atividade de confeccéo e

comercializacdo na Feirinha de Pedra Sabao, nota-se uma proporcéo similar ao tempo em que
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praticam a atividade. De acordo com eles, isso se deve ao fato de que a profissédo de artesédo foi
aprendida observando o trabalho dos familiares mais antigos na referida Feira, o que denota uma
tradicado cultural genuina.

Por meio da pesquisa, revela-se, além disso, a opinido dos artesdos entrevistados acerca
darelacdo do artesanato e das atividades realizadas na Feirinha com as caracteristicas culturais
de Ouro Preto. Como resposta, obteve-se que 100% dos entrevistados acreditam que o arte-
sanato representa bem as caracteristicas culturais da cidade. Tal fato pode ser exemplificado
na variavel do questionario referente a motivacdo que levou essas pessoas a trabalharem com
a confeccdo do artesanato. Entre os entrevistados, 6% declararam que comecaram a realizar tal
trabalho por gostar do artesanato, 27% por encontrar no artesanato uma opcéo de renda, e 67%
— a grande maioria — informaram que comecaram a realizar o artesanato porque é uma pratica
familiar por eles herdada.

Atualmente, hd uma evidente preocupacéo correspondente a interferéncia que o meio
produz na arte e na cultura da comunidade, influenciando casos de preservacao e de continuidade
das tradicdes. No aspecto socioldgico, essa influéncia resulta em atividades programadas para
simplesmente atender as expectativas dos visitantes, ndo reproduzindo com exatiddo as perfor-
mancesde raizes das comunidades envolvidas. Porém se observa, na Feirinha, que a maior influén-
cia do turismo na pratica do artesanato é referente a escala de producao, o que ndo influenciou na
qualidade ou na originalidade do trabalho, e é considerada, portanto, pratica comum, decorrente
de um processo histdrico.

Quando questionados sobre a originalidade do trabalho produzidos por eles, 7% infor-
maram que é possivel encontrar fabricacdo similar em Congonhas; ja 93% disseram que nao
é possivel encontrar tal artesanato em outro lugar, pois a pedra encontrada em Ouro Preto tem ca-
racteristicas Unicas e é a mais adequada para o artesanato, por apresentar menor grau de dureza.
De acordo com eles, a pedra-sabdo encontrada em outras localidades, como no municipio de Ma-
riana e em Cachoeira do Brumado, tem mais areia, o que a deixa mais dura, prépria para a confec-
cdo de panelas, mas ndo muito adequada para o artesanato utilitario ornamental, que é encontrado
em abundancia em Ouro Preto.

Pelas caracteristicas citadas, a pedra-sab&o serviu como matéria-prima das ornamenta-
cOes produzidas por diversos mestres-artifices do século 18 ao inicio do século 19. Porém, apesar
da importancia cultural do artesanato, apenas 20% dos entrevistados informaram que expuseram
seus trabalhos em outras localidades. Os 80% restantes informaram ter vontade de participar
de feiras e expor seus trabalhos fora do municipio; contudo ndo tiveram oportunidade e ndo tém
condicdes financeiras para arcar com as despesas acarretadas pela participacdo em tais eventos.

Acerca da rentabilidade da atividade, foi possivel estimar que a renda mensal familiar dos

residentes nos domicilios de 40% dos entrevistados varia entre 501 e oitocentos reais, de 13% en-
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tre 1.001 e dois mil reais, de 13% entre 2.001 e trés mil reais, de 13% acima de trés mil reais, de
13% entre 801 e mil reais. E mais: 8% n&o souberam ou ndo quiseram informar. Apesar de os en-
trevistados, na maioria, declararem que faturam de um a dois salarios minimos com a atividade
artesanal, quando questionados sobre a existéncia de alguma outra fonte de recurso monetario,
salario ou rendimento, além do artesanato, 100% responderam que o artesanato é a Unica fonte
de renda familiar e que nao tém auxilio monetario de nenhum programa governamental, como
Bolsa Familia, Bolsa Escola, Auxilio Reclusdo, por encontrarem-se acima da média salarial para
a obtencéo de tais auxilios. Cerca de 60% informaram, também, que tém casa prdpria e que utili-
zam carro particular para transportar os produtos até a Feirinha para comercializacdo, enquanto
13% fazem uso de carro alugado, 13% de 6nibus convencional e 13% de caminhao/caminhonete
como meio de transporte do artesanato.

Cabe observar, nessa variavel, que, apesar das divergéncias quanto ao valor exato do fa-
turamento com a comercializacdo do artesanato, a atividade mostrou-se rentavel, pois possibilita
a artesdos e familiares que ndo necessitem recorrer a outra atividade para promover seus sus-
tentos. Em justificativa a tais dados, eles explicaram que é dificil estipular uma renda certa, pois
isso depende da quantidade de produtos vendidos, que, por sua vez, dependem da demanda e dos
periodos de alta na visitacdo em Ouro Preto. Apenas alguns registram o quantitativo do artesanato
vendido. Um dos entrevistados informou que o faturamento estad condicionado a capacidade de
venda do comerciante. Afirmaram que existem vendedores que vendem muito pouco, ja outros
conseguem faturar mais de trés mil reais por més apenas com a comercializacdo do artesanato.
Os demais informaram que a flutuacéo sazonal interfere no rendimento. Houve mencéo a desequi-
librios financeiros em periodos de baixa visitacéo turistica.

Ao caracterizar-se o sistema turistico de uma determinada localidade, como no caso
da Feirinha de Pedra Sabao, é possivel pensar na formacao de um arranjo produtivo local, de acordo
com os artesanatos e as parcerias da localidade em promocdo de um desenvolvimento turistico
sustentavel. Freitas (2006) acredita que se deva estimular os artesaos a trabalharem com base em
um sistema cooperativista de producédo, que poderia ser visto, a principio, como um caminho para
a comercializacdo do artesanato e o fortalecimento coletivo.

Quando questionados sobre o quantitativo de pedras comercializadas por dia na Feirinha,
60% responderam que comercializam, em média, nove pecas por dia, 40% ndo souberam res-
ponder, pois de acordo com eles, a comercializacdo esta vinculada a visitacao turistica, e chegam
a passar cinco dias sem comercializar nada, embora vendam muito nos fins de semana ou em
datas comemorativas e periodos de maior visitacdo turistica na cidade.

Na éptica dos artesdos entrevistados, entre os pontos positivos da Feira observados, en-
contram-se a originalidade de seus artesanatos e a localizacao central que facilita a comercializa-

cao para pessoas de todo o mundo, além da oferta de oportunidades de trabalho para a comuni-
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dade local e da criacdo de fontes de renda para os artesdos que vém dos distritos para a sede com
a finalidade de dar prosseguimento aos estudos. Embora a varidvel ndo tenha sido abordada no
questionario, boa parcela dos entrevistados alegou que os filhos ddo seguimento aos estudos em
instituicdes localizadas no distrito-sede de Ouro Preto, tais como o Instituto Federal de Minas Ge-
rais — IFMG — e a Universidade Federal de Ouro Preto — UFOP. Alguns desses estudantes foram
encontrados no local auxiliando os pais em seus trabalhos de confeccao dos artesanatos; segundo
eles, poder trabalhar e morar na cidade em que nasceram é o maior beneficio que veem na Feira.

Com relacdo aos pontos negativos encontrados pelos entrevistados, citaram a falta de
cobertura das bancas que os deixam expostos as acées do tempo, isto é, chuva e sol quente. In-
formaram precisar deslocar-se da Feira para ter suas necessidades basicas atendidas, como ali-
mentacdo, higiene, seguranca e descanso. Mencionaram, ainda, a falta de apoio da gestéo publica,
a desvalorizacédo financeira do artesanato, a desorganizacao das barracas, que ndo permitem que
os turistas transitem livremente pelas bancas sem tropecar nas pecas. A falta de espaco para
a locomocao dos turistas também impede que se visualize melhor o trabalho. Porém certamente
a maior reclamacao esta relacionada com a infraestrutura precaria, a auséncia de banheiros, de
agua tratada, de locais apropriados para o acondicionamento do lixo e a limpeza do local.

Os entrevistados entendem que, para que o artesanato ganhe maior conotacédo e, conse-
guentemente, venha a colaborar para um provavel turismo sustentavel local, precisam de um in-
vestimento publico no que tange a sinalizacdo de indicacdo da Feirinha como atrativo turistico e de
melhorias nas condicGes de acessibilidade e protecdo ao tempo das bancas, porém, sem retira-los do
local em que se encontram, pois acreditam que as vendas seriam prejudicadas se fossem retirados
do centro. Por outro lado, no que tange aos artesdos, sugerem uma melhor organizacado por parte da
Associacado no que se refere a organizacdo do arranjo produtivo artesanal e a busca por parcerias
efetivas na divulgacao do artesanato como produto turistico local. O fator divulgacédo de Ouro Preto
ja foi apontado por Machado e Gosling (2010) como chave para a imagem do destino turistico, com-
plementado por Umbelino (2010) quanto a relacdo da comunidade ouro-pretana com o turista.

O objetivo da politica turistica, na concepcao de Sancho (2001), é compatibilizar o princi-
pio de liberdade de mercado e a empresa com a preservacao das vantagens estruturais que asse-
gurem a continuidade da atividade em condicdes adequadas. Porém, na Feirinha de Pedra Sabéo,
tal presenca do setor publico é inexistente.

Também nao foi notado, no decorrer da pesquisa, conhecimento dos entrevistados acerca
da questdo do artesanato como patriménio cultural imaterial (MTUR, 2008), previsto no artigo
216 da Constituicao brasileira (1988). Além disso, eles ndo reconhecem o significado desse titulo
e as acbes que implica. Cabe ressaltar que o debate sobre patriménio imaterial coloca o agente
produtor na condicdo de prioridade quanto as politicas de desenvolvimento socioeconémico e ao

reconhecimento da propriedade intelectual coletiva. Trata-se, pois, de um grande passo para que
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se garantam os direitos de cidadania da classe artesa brasileira. Tal ponderacdo demonstra, afinal,
a incorreta compreensdo do conceito de cidadania no principal érgéo de gestdo cultural do muni-
cipio. E mais: é preciso considerar, ainda, a auséncia de divulgacdo da Feirinha e do artesanato em
questao.

Assim, a roteirizacdo do atrativo como produto turistico incluido em outros roteiros mais
abrangentes, tais como a Estrada Real (MARTONI; VARAJAO, 2009; ESTRADAREAL, 2013) e o ge-
oturistico mineiro (LICCARDO, 2010; MOREIRA, 2011), poderia ser agregada ao Programa do Arte-
sanato Brasileiro — PAB — (BRASIL, 1991, 1995),

instituido com a finalidade de coordenar e desenvolver atividades

que visem a valorizar o artesdo brasileiro, elevando seu nivel cultural,
profissional, social e econémico, bem assim a desenvolver e promover o
artesanato e a empresa artesanal.

Ressalte-se que se observou, na amostra, a capacitacdo de artesdos e multiplicadores
pelo PAB, estimulando a vocacéo regional do artesanato em pedra-sabao e a mentalidade empre-

endedora e preparando as organizacées, como a ADELC e seus arteséos, para o mercado.

6. Consideracdes finais

O artesanato local pode oferecer subsidio para o desenvolvimento turistico do municipio,
uma vez que atrai turistas que movimentam a economia. Assim, a producao artesanal da Feirinha
de Pedra Sabao de Ouro Preto deve estar relacionada com um arranjo produtivo local, mantendo
um vinculo de articulacao, interacdo, cooperacao e aprendizagem entre os artesdos e a demanda
local de uma producéo pequena e pulverizada.

No entanto foi possivel observar que o arranjo produtivo local requer parcerias com
o governo municipal, as associacbes empresariais e as instituicdes de crédito, de ensino e de pes-
quisa, uma vez que eleva a competitividade em conformidade com estratégias de desenvolvimento.
Constatou-se, por meio da pesquisa, que o artesanato em pedra-sabao é proveniente de heranca
cultural local, porém parcialmente adequado para atender a demanda turistica.

Os artesdos sao predominantemente oriundos de Ouro Preto e reconhecem, no artesana-
to, uma forma de representacdo da cultura local. A comercializacado do artesanato é uma atividade
financeira rentavel, apresentando-se como uma importante fonte de renda para as comunidades

locais. Ha indicativos de que tal atividade provoca poluicéo estética, residuos sélidos na confeccao
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e comercializacao, além de esgotamento de recursos naturais. Para sanarem-se tais problemas,
é preciso realizar um planejamento paisagistico, investir em tecnologias limpas e gerenciar o entu-
Iho e outros residuos provenientes da producao.

Os entrevistados consideram a Feirinha como um produto turistico relevante para a divulga-
cao da cultura local nas demais localidades. Observa-se que ndo houve desagregacao de tracos cul-
turais das comunidades locais, apesar do aumento na produtividade, mas sdo necessarias acbes que
visem a atender as expectativas dos artesdos no que tange a organizacdo cooperativista, as melho-
rias na infraestrutura, ao maior envolvimento do setor publico e ao apoio na divulgacao dos trabalhos.

Nota-se a auséncia de formas de atuacdo direta dos érgaos publicos que visem a adocao
de préaticas adequadas ao projeto e a execucdo do empreendimento na forma de planejamento, re-
gulamentacéo, incentivo e assisténcia técnica — embora se observe que o PAB é de 1991 e a ADELC
tenha surgido em 1995. Ressalte-se que ndo foi citado, em nenhum momento, mecanismos legais no
municipio que garantam ao trabalhador cultural algum recurso em caso de privacdo de sua forca de
trabalho, tampouco sobre a regulamentacao da profissdo, o que, de pronto, anularia a atual e critica
situacdo de informalidade desse agente economicamente ativo.

Dado o nivel de competicdo, as empresas atuantes no setor de turismo e as associacdes
podem agir de forma isolada ou articulada. Essa articulacdo pode ocorrer de diversas formas:
uma opcao seria a elaboracao de um Plano de Organizacdo Empresarial por meio da constituicao
de um arranjo produtivo local. E mais: por meio do fortalecimento do APL, as empresas podem
tornar-se mais competitivas.

Dessa forma, para que o artesanato da Feirinha de pedra-sab&o seja oficialmente reco-
nhecido como produto turistico, necessita-se de investimentos publicos, tais como em sinalizacéo,
acesso e divulgacado e na organizacdo cooperativista para plena valorizacdo do patriménio cultural

ndo somente para os turistas, mas para os artesaos.
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